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MOTTO

Barang siapa mempermudahkan kesulitan orang lain 

maka Allah akan mempermudah urusannya di dunia dan 

akhirat

(HR Muslim)

Selama masih berpijak di atas tanah jangan pernah 

merasa tinggi melebihi langit

Tak akan ada hasil yang menghianati proses

Jangan Takut Doamu Tak Terjawab, Tapi Takutlah Saat 

Kau Sudah Berhenti Berdoa
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ABSTRAK

RUDY SAPUTRA, Propaganda Selebritis dalam Dunia Fashion (Studi Pada 
Penjualan Busana Muslim Di Bangka Trade Center Pangkalpinang). Dibimbing 
oleh Sujadmi dan Novendra Hidayat.

Terkait hal tersebut, Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis bentuk-
bentuk propaganda selebritis dalam mempromosikan hijab di BTC 
Pangkalpinang. Kemajuan zaman turut mendorong dunia fashion kian 
berkembang pesat. Adanya gaya busana muslim terbaru dari kalangan selebritis 
yang dipromosikan ke masyrakat secara tidak langsung dapat dikonsumsi 
masyarakat kapan saja. 

Penelitian dilakukan di BTC Pangkalpinang. Metode yang digunakan 
dalam penelitian ini adalah metode kualitatif deskriptif dengan melakukan 
penggambaran secara mendalam tentang situasi dan proses yang diteliti. 
Pengambilan data dilakukan melalui observasi dan wawancara dengan 13 
informan. Teori yang digunakan untuk menganalisis fenomena pada penelitian ini 
adalah Teori Labeling milik Howard S. Becker dan diperkuat oleh Teori 
Penipuan Massa milik Max Horkheimer. Labeling menekankan kepada dua aspek 
pertama; menjelaskan  tentang mengapa dan bagaimana individu tertentu diberi 
label, kedua; pengaruh dari pemberian label sebagai konsekuensi penyimpangan 
tingkah laku.

Hasil penelitian menunjukkan adanya propaganda yang dilakukan 
selebritis dalam dunia fashion. Ketenaran selebritis yang mempromosikan busana 
muslim mempengaruhi kesadaran masyarakat untuk mengkonsumsi produk 
buatannya. Pedagang yang ikut memasarkan busana muslim milik artis ataupun 
busana yang menirukan gaya milik artis ini berusaha memasarkan produknya. 
Produk –produk busana muslim ini sangat diminati oleh pasar dan permintaanya 
tidak pernah berhenti.Propaganda dilakukan untuk mempengaruhi pemikiran 
masyarakat agar mengikuti gaya busana muslim para selebritis.

Kata Kunci : Propaganda, Fashion , Busana Muslim, Selebritis
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ABSTRACT

RUDY SAPUTRA, Propaganda of Celebrity in the World of Fashion (A Study on 
Sales of Muslim Fashion in Bangka Trade Center Pangkalpinang). Supervised By 
Sujadmi and Novendra Hidayat.

The purpose of this research is to analyze of propaganda of celebrity in 
promoting hijab in BTC Pangkalpinang. The progress of era give contributes to 
develop world fashion. The latest fashion style from celebrity which is promoted 
to community is unavoidably consumed by community.

This research is conducted in BTC Pangkalpinang. This research uses descriptive 
qualitative method by drafting in detail abaout situation and process which is 
researchead. The data collection is conducted through observation and interview 
of 13 informants. The theory used to analyze is theory of Labeling by Howard S. 
Becker and it is reinforced by theory os maa deception by Max Horkheimer. 
Labeling emphasize one two aspects, first : explain about why and how certain 
individual given label, second : the influence of labeling as the conseauences of 
deviation behavior.

The result indicated that there is propaganda which is done by celebrity in the 
world of fashion. The popularity of celebrity which promotes muslim fashion can 
influence community awareness to consume her own products. Merchants who 
are selling celebrity muslim fashion  or fashion that imitate celebrity try to sell 
their products. Products of muslim fashion are highly desirable in market and 
their demands never stop. Propaganda is done to influence community mind set in 
order to follow muslim style of celebrity.

Keywords : Propaganda, Fashion, Muslim Fashion, Celebrity
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