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ABSTRACT

Pangkalpinang ciry has the potential in the fishertes secior, where the vesults of the fishery
sector pive rise 1o G buginess activity to process fish products. One of the businesses that process
Sishery producty iy an industry with a household scale, namely the Wah-you gewas industry. The
existence of many industries in the city of Pangkalpinang hay caused Wah-you getas industry (o
EXally compete with products offered by sinular industries, So with this smudy rhe researcher
aimy w analyze the factors that influeggy the marketing mix on the purchasing decision af Wah-
You getas The time and place of this refgych was conducied from February to August 2020 in
the Wah-youlgtas household industry. The research method used in this study is a case smudy
methad, the tpe of data used is primary data, Whildy sample withdrawal method uses
accidental method with a large number of respondents 30 people. The data analvsiy method
wses meiuple linear regression analysis. The reswlis showed that the influential factor in the
marketing mix of purchasing decisions will be Wah-you getas is vartable price. Meanwhile,
product, promotion. and place variables have no real effect on consumer purchasing decisions
will shake Wah-you.

Keywords: marketing mux, purchasing decisions, wahyou getas products

ABSTRAK

Kota pangkalpinang memiliki potensi di sector perikanan, dimana hasil dan sektor perikanan
tersebut memunculkan sebuah kegiatan usaha pengolahan hasil darn ikan, Sadah satu usaha yang
mengolah hasil perikanan yaitu adalah industri dengan skala ramah tangga yaitu industri getas
Wah-you, Adanya banyak industri di kota pangkalpinang menyebabkan industri getas Wah-you
EZuk bissa bersain dengan produk yang ditawarkan oleh industri sejenis. Sehingga dengan
Penelitian ini peneliti bertujuan untuk menganalisis faktor-faktor yang berpenglZh dalam
bauran pemasaran terhadap keputusan pembelian akan produk getas Wah-you. Waktu dan
tempat penelitian ini diloksanukan mulai dari bulan Februar hingga buligAgustus 2020 di
Industri rumah tangga getas Wali-you. Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini
adalah metode studi kasus. jenis data yang digunakan yaitu data primer, dengan sedangkan
metode penarikan contoh menggunakan metode acciddual dengan jumlah respondense banyak
30 orang. Metode analisis data menggunakan analisis regresi linear berganda. Hasil penelitian
menunjukan bahwa faktor yang berpengwruh dalam bauran pemaswran terhadap keputusan
pembelian akan getas Wahyo yaitu vanabel price. Sedangkan variabel product, promotion, dan
place tidak berpengaruh nyata terhadap keputusan pembeliun konsumen akan getas Wah-you,
Kata kunci: bauran pemasaran, keputusan pembelian, produk getas wahyou
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PENDAHULUAN

Kot Pangkalpinang merupakan ibu kota Provinsi Kepulanan Bangka Belitung. Kota
Pangkalpinang terletok dipertengahan antora Kabupaten Bangka dan Kabupaten Bangka
Tengah. Kota ini memiliki luas durstan sebesar 118,41 km?, dengan terdapat tujuh kecamatan
dan empat pulub dun kelumban, dan memiliki potens: di sektor tambangan timah, perikanan,
pariwisata dan lainnya (BPS, 2019).

Sektor perikanan memunculkan kegiatan Usaha Mikro Kecil dun Menengah (UMKM) di
kow Pangkalpmang, salah satunya adalah industai pengolahan hasil penkanan. Usaha tersebut
terdiri dari industri dengan skala besar, sedang dan kecil, Numun, secara kuantitas Kota
Pangkalpmnang didominasi oleh ndustr kecil menengah (IKM) yang mengolah hasil perikanan
dengan skala industri rumah tangga. Adapun rasio pelaku usaha dan pertumbuhan UMKM di
kota Pangkalpiang pada tahun 2018 sebesar 2.75 persen sejajar dengan Kabupaten Bangka
Barat dan jumlah pertumbuhan di Kota Pangkalpinang sebesar 10.000 dan keseluruhan jumlah
pertumbuhan UMKM sebesar 180.509 UMKM . Meskipun memiliki pertumbuhan UMKM yung
rendah dibandingkan dengan kota lain. industri di kota pangkalpinang memiliki rasio pelaku
usaha §Fhg besar (Dinas Koperasi dan UMKM Provinsi Bahel, 2018).

Usiaha Mikro Kecil Menengah (UMKM) yang mengolah hasil perikanan diantaranya
ndalah getas Ffftas merapakan camilan olahan ikan laut khas Bangka, makanon ini terbuat dari
daging ikan yang dihaluskan dan dicampur dengan tepung. Umumnyi. makanan ringan ini
berbentuk bulat atau lenjeran kecil berwama putih kekuningan

Industn getas di kota Pangkalpinang schanyak 24 industn, salah sstunys adalah industri
getas Wah-you, Industr getas Wah-you merupakan salah sutu usgha makanan getas di kota
Pangkalpinang yang telah berdini sejak November 2012, dan beralamatkan di J1, Munggis No,
22| Kecamatan Gerunggang Kota Pangkalpinang,

Banyak pesaing dalam usaha getas, menychabkan konsumen memiliki kebebasan dalam
memilih getas sesuai dengan keinginan, Hal ini terjudi karena produk getas di pasaran atau di
pusat okeh-oleh sangat beragam, mulm dan kemasan, volume bert, harga, dan kualitas dan
produk getas yang ada. Adanya pesaingan dalam usaba tersebut mengharuskan ndustes rumah
tangga getas Wah-you untuk meningkatkan [[Fnjualan dengan menggunakan strategi bauran
pemasaran dalam memasarkan produk getas. Bauran pemasaran merupakan salah satu strategi
pemisaran untuk menyampaikan informasi secara luas, memperkenalkan suatu produk barang
dan jasa, merangsang konsumen untuk menjZgh bahkan menciptakin preferensi pribadi
terhadap image suatu produk. Strategi dalam bauran pemasaran terdini dari product, price,
pramation, dan place (4P) (Kotler dan Keller, 2012).

Oleh karena itu peneliti berharup melalui pemasaran 4P (product, price,
promotion, dan place ) yang dimiliki okeh industri getas Wah-you dapat mempengaruhi
keputusan pembelian konsumen.

a
METODE PENELITIAN

Tempat dan Wakte Penelitian

Penelitian ini dilok sanakan di industri umah tangga getas Wah-yoiZing beralamatkan
di JI. Manggis No. 221 Kecamatan Gerunggang, Kota Pangkalpinang, Provinsi Kepulauan
Bangka Belitung. Penentuan lokas: penclitian dilakukan secara sengaja (purposive) sehingga
pencliti memilih tempat ini scbagai penclitigffgPenclin memilih industn rumah tangga getas
Wah-you kareny ingin melihat berapa besar pengaruh baurun pemasamn techadap Keputusan
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pembeliun konsumen produk getas Wah-you. Penclitian ini dilaksanakan mula: dan Bulan
Februfffahun 2020 sampai dengan Bulan Agustus tahun 2020,

Metode yi2Y digunakan pencliti dalam penelitian ini adalah metode studi kasus, Menurut
Umar (2011), metode studi kasus merupakan metoddZisel yang menjelaskan secara
komperhensif yang digunakan untuk mencliti. menguraikan berbagal aspek individu. kelompok,
atau suaty peristiwa secira sistematis.

Metode penarikan contoh ad@Zh sustu proses pemiliban bagian yang mendalam dari
schbuah populasi (Sugiyono. 2012). Penelitian ni meng@linakan metode accidental sampling ,
yaitu penentuan sampel berdasarkan kebetulan bagi siapa yang secara kebetulan bertemu dengan
peneliti dapat digunakan sebagai sampel, bila dipandang orang yang kebetulan ditemui peneliti
cocok sebagai sumber daca (Martono, 2012). Jumlah konsuniBlyang dijadikan responden dalam
menjawab rumusan pencilitian pertama adalah sebanyak 30 orang,

Metode Pengumpulan Data

E2 Metode pengumpulan data adalah cara melakukan pepelitian untuk mengumpulkan data.
Pengumpulan data terscbut dilakukan untuk memperoleh informasiZltuk mencapai tujuan
penelitian (Umar, 2011). Jenis data berdasarkan carn memperoleh yang  digunakan dakam
penelitian terdin dari data primer dan sekunder. Data primer merupakan informa@&an pihak
pertama yang dikumpulkan secara lungsung dari sumbernya (Riadi, 2015), Data dalam
penelitian ini menggunakan data primer yang didapatkan dan hasil wawancara peneliti kepada
konsumen yung membeli produk industri amah tangga getas Wah-you,

Jenis data dalam penelitian imi menggunakan data kuanfGatif, berdasarkan dimensi waktu
menggunakan  data erogs section, Menurut - Riadi (2015), data Kuantitatif adalah data yang
berupa angka dan diperoleh dan hasil wawancar, observasi dan lainnya. Menurut Sugiyono
(2012), data cross section ndnlah data yang diambil dalam sat periode tertentu. Data cross
section dikumpulkan untwk menjawab umusan masalah. Data tersebut didapatkan don hasil
penyebaran kusioner penelitian kepada sesorang yang telah melakukan pembelian sehany ok 30
responden dan produk industri rumah Gingga getas Wah-you.

70

Metode Pengolahan dan Analisis Data

Dalam metode pengolahan dan analisis data, rumusan masaloh pertama dijawab dengan
menggunakan regresi linear berganda yang dinnalisis secarn statistika inferensisfZn dioluh
menggunakan alat malisis program aplikasi SPPS 25, Peneliti menggunakan uji validitas
dengan menggunakan uji korelasi product moment person pada program aplikasi SPSS 25 dan
reabilitas dalam menguji angket kuisioner penelitian.

Menurut Yamin (2009), Uji validitas adalah uji sunt pertanyaaan untuk melihat vailid
atau udak pertanyaan  schingga mempunyui  dukgZ@an kuat terhadap hasil penelitian, Uji
validitas dapat dilihat dengan membandingkan nilai ¢ hitung dengan r tabel. Apabila r hitung >
r tabel dapa@artikan bahwa item pertanyaan berkorelasi terhadap skor total yang artinya valid
dan apabila r hitung < r tabel dapat diartikan bahwa item pertanyaan tidak berkolerasi terhadap
skor total yang artinya tidak valid.

Menurut Arikunto (2010), rehabilitas merupakan up mstumen pertanyaan yang dapat
memberikan hasil yung konsisten apabila pengokuran dilakukan berulang-ulang. Menurut
Sayuti dalam Saputi (2010), Reliabilitas dapat dilihat dan nilai alpha cornbach. Jika nilui alpha
cornbach >04 sampai 0.6 maka dikatakan cukup refiable . dan apabila nilm alpha cornbach
>(1,6 sampai 0.8 maka dikatakon reftable Nilai alpha combach >0.81-1 0 artinya sangat reliable.
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Regrest Imear berganda adalah suatu metode statistka umum yang digunakan untuk
meneliti hubung@h antara sebunh variabel dependent dengan variabel independen (Sugiyono,
2012). Vaniabel dependen dalam penelitian ini adalah keputusan pdffelian konsumen terhadap
produk getas Wah-you, dengan f¥erapa variabel independen meliputi bauran pemasaran
(markering mix) yang terdiri dari product (x,). ¥ (x;), promotion (xs). place (x4). yang
dimasukkan dalam model. Dalam regresi linear bergundi terdapat asumsi Klasik yang harus
terpenuhi yait residual terdistribusi nomal, tidak ada hffffoskedastisitas, dan tidak ada
autokorelasi, udak ada multikolinieritas pada model regresi. Model persamaan vang digunakan

adalah sebagai bcnkulm
Y=bg+ byx| +b; X34 by X3 + by x4 +¢

Keterangan :

b 4 = Keputusan Pembelian

Xy = Product

X3 = Price

Xq = Promotion

X = Place

by = fntercept

by = by= koefisien regresi

¢ = Ermor term

Pengujion asumsi dalam regresi linear herganda vang harus dipenuhi yaitu uji asumsi
kiglk. Berikut adalah asumsi Klasik yang digunakan dalam regresi linear berganda,
) Uji normalitas

Uji nommalitis bertujuan untuk mengetahui apakah vanabel dependen, independen atau

keduanya berdistribusi normal, mendekati normal atau tidak, Model regresi yang  baik
hendaknya berdistribusi normal ataZhendekati normal
( Priyanto, 2014). Uji normalitas yang digunaken dalam penelitian ini yaitu Analisis uji
kolmogorov-semimov, uji kolmogorov-semimov digunakan untuk mengetahui distribusi data
apakah mengikuti distribusi normal. Hm untuk mengetahui apakah distribusi residual
terdistribusi normal atuu tidak. Residual berdistribusi normal jika nila signifikansi lebih dar
005 dan apabila dibawah nilwi signifikasi maka data dinyatakan tidak berdistribusi normal.
b) Uji Multikolincanitas

Bertujuan untuk menguji spakah di dalam model regrest linear bergandn ditemukan
ndanya korelasi yung tinggi di anturn variahel bebas. Ada atau tidakny iljultikolineanitas antara
variabel dapat diketahui dengan melihat nilai dan variance ceinfiation (VIF) dan masing-
masing vanabel independent terhadap vanabel dependen (Umar, 2011), Berikut sdalah
pengambilan keputusan dori uji multikolinearitas:
Jika VIF > 10 maka diduga terdapm multikolinientas
Jika VIF < 10 maka diduga tidak terdapat multikolinieritas
Jika Tolemnce < 0.1 maka diduga terdapat multukolinientas
JilgT olerance > 0,1 maka diduga tidak terdapat multikalinieritas
¢) Uji Heteroskedastisitas

Uji Heteroskedastisitas bertujuan untuk menguji apakah di dalam model regresi tegjadi
ketidaksamaan varians dari suatu residual pengamat kepengamatan lain tetap, disebut
homoskedastisitas, sementara i, untukffficians yang berbeda disebut heterosk edastisitas
(Martono, 2012). Uji Heteroskedastisitns yang digunakan dalam penelition ini adalah metode
grafik. Metode grafik memiliki dasar kriteria dalam pengambilan keputusan, yaitu :
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I. Apabila grafik plot menunjuken ttik-titik yang membentuk suatu pola tertentu
(bergelombang  melebar  kemudian  menyempit) maka di  indikasi akan tegjadi
HeterosiElastisitas.

Apabila data menffar jauh dan disgonal atau tidak mengikuti wrah gans diagonalnya atau

grafik histrogram maka model regresi tidak memenuhi asumsi normalitas.

3. [EBabila grafik plot tidak menunjukan pola yang jelas. seperti titik-titik menyebar diatas
dan di bawash angka () pada sumbu Y, maka tidak terjadi heteroskedastisitas. Regresi yang
baik tidak terjadi heteroskedastisitas.

d). Uji Autokorelasi

Uji ini digunakan untuk melihat apakah terjadi korelasi antam satu korelasi dengan
periode t periEER sebelumnya, Menurut Subanti dan Rahman (2013), autokorelusi dapat dihitung
nilar statistik menggunakan up Durbin -Watson (DW) dengan ketentuan sebagai benkut :

Jika 4-dL. < DW < 4, maka terjadi antokorelnsi negatif,

Jikad - dU < DW <4 L, moka tidak terdapat autokorelasi negatif.

Jika 2 < DW <4 —dL . maka tiduk terdapat sutokorelasi.

JikadL <DW < dU muka tidak terdapast autokorelasi posiuf,

Jika 0 < Dw < dL. maka terjadinya autokorelasi positif.

L

Setelah melakukan uji asumsi klasik, maka peneliti akan melakukan langkah-langkah
penelitian untuk mengetshui adakah pengaruh antur variabel X dan Y. Langkah-langkah tersebut
yaitu koefisisen determinasi (r2), uji pengaruh secara bersama- sama (uji ), dan uji pengaruh
secara individual (uji 1)

1. Koefisisen Determinasi (5]

Pengujian kochisisen determinasi (RY) digunakan untuk  mengukur proporsi atau
presentase kemampuan model dalam mencrangkan varabel terkait, koefisisen determinasi
berkisurun antam nol sampai dengan sat (0< R<1 ).

Berikut adalah pengambilan Xeputusan dari pengunaan koefisien determinasi (R?) Jika R?

semakin besdB) mendekat satu ), maka dapat dilakukan bahwa pengaruh variabel bebas (X)

adalah besar terhadap variabel terikat (Y). Sebaliknya. jika R* semakin kecil (mendekati nol).

maka dapat di katakan bahwa pengaruh variabel bebas (X) terhadap variabel terkait (Y) adalah

kecil (Sugiyono, 2012).

2. Ujisecara Bersama-sama (uji F)

Ujp simultan (f) pada dasarn enunjukan apakiah semuz varmbel bebas atan vanabel
independen (X) yang di masukan model mempunyai pengaruh secara bersama-sama
(serentok) terhadap vaniabel dependen (Y).

Kniteria pengambilaZputusan:

H, tidak ditola)igEka F hitung < F tabel pada a=5%

H, ditolak jikn F hitung > F wbel pada 0-5%

Hipotensis yang digunakan :

H: b= 0 artinya product, price, promotion. dan promesi secara bersama-sama tiduk
bempengamh nyata terhadap keputusan pembelian konsumen akan produk industri
getas Wah-you.

Hi : by # 0 antinya produci . price. promotion, dan place secara bersama-sama berpengaruh
nyata terhadap k@tusan pembelian konsumen akan produk industn getas Wah-you,

3. Uji secara induvidual (uji t)

Uji t digunakan unwk mengetahui stau melihat pengaruh varabel bebas terhadap

variabel terkait secar individual, apaksh berpengaruh signifikan atau tidak.
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Knteria pengamgjm keputusan :

Hao tidak diEEJk jika t hitung < ¢t tabel pada a =5%

He ditolak jika t hitung > t tabel pada a =5%

Hipotesis yang di gunakan adalah :

Ho: by = 0 artinya secara individual variabel product. price, promorion, dan place tidak
berpengaruh yang nyata terhadap keputusan pembelian konsumen ukan produk getas
Wah-you.

H: @ by # arunya secara individual vanabel product . price, promotion.dan piace  berpengaruh
yang nyata terhadap keputusan pembelian konsumen akan produk getas Wah-you,

HASIL DAN PEMBAHASAN

Gambaran Umum Industri Rumah ngﬂ‘.elas Wah-you

Industri rumih tangga getas Wah-you merupakan salah sat industri ramah tangga getas
yiung berada di kota Pangkalpinang. Industri ini berdiri pada tahun 2012, bermula dari usisha
kecil yang belum memiliki izin usaha dan produk dijual tidak menentu, dengan kata lain
produksi dilakukukan apabila sempat melakukan produksi.

Usaha int awal mula dirintis oleh ibu Halima pada whun 2010 hingga akhir mhun 2011
tanpa peng gunaan nama produk. Usaha getas tersebut mengalami kekurangan modal dan tenaga
untuk memproduksi schingga usaha getas tidak dapat dijalankan oleh ibu Halima Pada Bulan
November tahun 2012 | Ibu Mardina yang merupakan anak dari ibu Hnm melanjutkan usaha
getass Wah-you orangtuanya dengan membuat perizinan usaha seperti PIRT (Pangan industri
rumah wlgga) IUMK (lzin Usaha Mikro dan Kecil), pemberian nama usaha sertifikasi
kehalalan produk dan produk kemapsan dibuat logo.

Produk getas yang mulanya tidak memiliki nama, kemudian diberi nama menjadi produk
getis With-you. Kata Wah-you berasal dan nama anak sbu Mardina yung bernama Muhammud
Wahyud: dengan nama panggil wahyu. Kata Wahyu kemudian ditulis Wah-you, sehingga
menjadi sebuah nama brand label produk pada kemasan yaitn Keretek Wah-you.

Suat o1, industri rumah tangga ini memproduksi getas dengan tenaga kerja 4 onmng,
Produksi produk industni rumah tangga getas Wah-you pada suat dinntis oleh ibu Halima,
diproduksi dengan jumlah kecil dan ukuran Kecl, yaitu tidak lebih dari 15 bungkus getas dengan
ukuran kurang lebih 45 gram. Produk hanya dititipkan ke toko-toko kecil seperti rumah makan,
dan tempat bakso serta dijual kepada teman-teman ansan ibu Halima. Getas tersebut diproduksi
sendin oleh ibu Halima. Setelah diserahkan kepada ibu Mardina produksi getas dibuat dalam
jumlah lumayan banyak yuitu perharinya 5-14kg tergantung bahan baku ikan yang tersedia.
Apabila tiba musim ikan yang tidak menentu, pemilik usaha mempersiapkan pembelian bahan
baku ikan untuk disimpan sebagai bahan baku produks: selanjutnya.

Identitas Rtsponmn

Responden dalam penelitian ini adalah konsumen yang telah melakukan pembeli produk
EJustri rumah tangga getas Wah-you yaitu, getas. Jumlah responden sebanyak 30 orang dengan
identitas responden penclitian meliputi usia, tingkat pendidikan dan jenis kelamm.
Usia

Usia merupakan  satuan wakiu sejak sescorang dilahirkan hingga terhitung saat ini.
Responden berdasarkan usia dibagi menjadi beberupa kelompok menggunakan kelus dan
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interval dari responden yang ditemun di lapangan. Sebaran data responden berdasarkan usia
dapat dilihat pada Tabel 4.
Table 4. Scharan responden berdasarkan usia

No. Usia Jumlah jiwa (orang) Presentase (%)
I 21-25 3 10

2 26-30 12 40

3 31-35 9 30

4 36- 40 2 7

5 41-45 1 3

O 46-30 3 10

Total 30 100

Sumber data : Oshan data primer, 2020

Responden berdasarkan usia pada Tabel 4 berjumlah 30 orang dan memiliki usia yang
bervariasi. Rentang usia responden pada usia 21-25 tahun berjumlah 3 orang dengan presentase
sebesar 10 persen., usia 26 - 30 tahun berjumlah |2 orang dengan presentase sebesar 40 persen,
usia 31- 35 tahun berjumlah 9 orang dengan presentase sehesar 30 persen, usia 36 - 40 tahun
berjumbih 2 orang dengan presentase 7 persen, dan usia 4145 mhun berjumlsh satn orang
dengan presentase sebesar 3 persen. Responden berdasarkan usal yang memiliki persentase
tertinggi berada pada rentang usin 26 - 30, sedangkan usia responden dengan presentase
terrendah berada pidda rentan usia 4 1-45 tahun. Menurut Kotler (2013), usia merupnkan faktor
pribadi dulam sebuah keputusun pembelian. Setiap orung memiliki kebutuhan yang berbeda-
beda sepanjung hidupoya.

Tingkat Pendidikan

Tingkat pendidikan merupakan suatu jenjang pendidikan yang terdiri dari Sekolah dasar
(SD), Sekolah Menengah Pertuma ( SMP), Sekolah menengah Atas 21A), D3, dan strata satu
(S1). Sebaran data responden berdasarkan tingkat pendidikan dalam penelitian ini dapat dilihat

pada Tabel 5,

Tabel 5. Indentitas Responden Berdasarkan Tingkwt Pendidikan
No Tingkat pendidikan Jumlah jiwa (orang) Presentase (%)
I Tamatan SD 4 134
2 Tamatim SMA 17 56,7
3 Tamatan D3 3 134
4 Tamatan S1 5 1675
Total 30 100

Sumber Data : Olshan Data Primer, 2020

Berdasarkan Tabel 5, responden dalam penelitian memiliki tingkat pendidikan terenduh
yaitu sekolah dasar, sedangkan tingkat pendidikan tertinggi yaitu Starta satu {S1). Responden
dengan tingkat pendidikan tamatan Sckolah Dasar (SD) dan tamatan D3 berjumlsh 4 orang
dengan presentase terendah 134 persen. Tingkat pendidikan sekolah menengah atas
(SMA)berjumlah 17 orang dan memiliki  presentase tertinggi sebesar 56,7 persen. Sementara
tingkat pendidikan Strata satu (S1) bejumlah 5 orang dengan presentase sebesar 16,75 persen

Menurut Mifhar dan Sinagff]2015), babwa tingkat pendidikan berpengaruh terhadap
kcpulusnn pembelian kopi instan. Semakin tinggi tingkat pendidikan konsumen maka semakin
tinggi keputusan pembelian konsumen terhadap kopi instan.
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Jenis Kelamin

Menurut Hungu (2007), jenis kelamin adalah sifar biologis yang membedakan antam
Erempuan dan laki-luki yang telah ada sejak dilahirkan.  Scharan  data responden penelitian
berdasarkan jenis kelamin dapat dilihat pada Tabel 6.

| 6. Responden Berdasarkan Jenis Kelamin
No  Jenis kelamin Jumlah responden (orang) Presentasi(%)

1 Perempuan 19 67
2 Laki-laki 11 33
Total e 30 100

Sumber data : Olahan data primer, 2020

Berdasarkan Tabel 6, dapat dijelaskan bahwa responden dalam penclitian berjumlsh 30
orang. Responden berjenis kiEmin  perempuan berjumlah 19 ormng dan memiliki persentase
lertinggi sebesar 67 persen. Resp@Eflen begenis kelamin laki-laki berjumlah 11 orang dan
memiliki persentase sebesar 33 persen. Responden begenis Kelamin laki-kiki memiliki
persentase lebih kecil dibandingkan responden berjenis kel lin perempuan.

Menurut Widawati (2011), perbedaan jenis kelamin memiliki pengaruh yang signifikan
terhadup keputusan pembelian yang tidak terencana. Hal imi diperkuat dengan penelitian dari
Ekeng, et. al (2012), bahwa jenis kelamin perempuan memiliki kecenderungan lebih tinggi
dalom melakukan pembelian tidak terencana. Hal tersebut disebabkan oleh faktor emosional dan
sikap spontan konsumen terhadap produk yung mereka lihat.

Amﬁsﬁktorﬂmm?enm?ﬂg&rpnpﬂTMqumm Pembelian
Konsumen Akan Produk Getas Wah-you

Butiran-butiran peranyan dan kuisioner yang telah disebarkan sebelum melakukan uji
regresi linear berganda harus memenuhi syarat kevailidan data dengan melakukan uji validitas.
Adapun pengambilan keputusan diuji validitas Kkuisioner dapat dengan melihat nilai
Thitung > Teave dan nilai signifikansi <005 sehingga data penelitian data dinyatakan valid.

Data dalam uji validitas didapatkan dan penyebaran kuisioner sebanyak 30 responden,
Husil dari uji validitas penelittn ini  yaitu Dygeung > raper dan nilai signifikan < 005, Hal
tersebut dapat diartikan behwa data Kuisioner dalam penelition mengenai pengaruh bauran
pemisaran produk industri rumah tangga getas Wah-you terhadap keputusan pembelian
Konsumen valid. Hasil olahan data untuk melihat uji validitas dapat dilihat pada Lampuran 5- 9,

Setclah data kuisioner penelitian diuji dengan uji validitas, kemudian data diuji kembali
menggunakan uji reabilitas untuk melihat konsistensi data penelitian. Pengambilan keputusan
dalam uji reliabilitas terpenuhi apabila nilai alpha combach 04 sampai dengan 0.5 artinya cukup
rehiable dan nilai alpha combach diatas 0.6 <08, artinya reliable, dan 0.81-10) artinya sangt
relisble. Hasil olahan data dalam uji reliabilitas variabel penelitian ini memiliki nilai alpha
comnbach sebesar (1.8 antinya data dalam penelitian relizbel. Hasil olahan data uji reliabilitas
dapat dilihat pada Lampiaran 10,

SetcfEl data selesai diolah mengunakan uji validitas dan reabilitas, data kemudian
dilakukefuji regresi linear berganda. Data diuji menggunakan uji regresi linear berganda
dengan uji asumsi klasik yaitu uji pormalitas, multikolinearitas, heteroskedastisitas, (§h
autokorelas), Langkah pertama dalam analisi regresi hnear berganda yaitu melakukan uji
nomalitas. multikolincaritas, heteroskedastisitas, dan sutokorelasi. Uji nomalitas datn
penelitian ini menggunakan Analisis uji kelmogorov-semirnov, uji kelmogorov-semimov
digunaken untwk mengetabui distribusi data apakah mengikuti distribusi normal. Hasil dari
analisis uji kolmogorov-semimoy dapat dilihat pada Lampiran 13,
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Berdasarkan hasil uji normalitas data menggunakan  kolmogrov semurnov test  dapat
dilithat pada Lampiran 13, dihasilkan nilai absolur variabel X, sebesar 0,14 X, sebesar 006 . X5
sehesar 0, 12, X, sebesar 0,10 < nilai Kritis uji kobmogrov semirmov  dengon jumlsh data
sebanyak 3fJresponden dengan nilai @ sebesar (1,05 yaitu sebesar 0,242, sehingga dapat
disimpulkan data berdistribusi normal. Hal ini dibuktikan dengan hasil uji probabilitas pada
signifikan 2 railed vanabel yaitu schesar Xy 009 | Xosebesar 0, 2, X5 sebesar 0.2 | dan X,
sehesar 0.2 > nilai signifikansi sehesar 0,05 S persen, artinya data berdistribusi normal.

Uji multikolinearitas dalam penelitian bertujuan untuk untuk menguji apakah di dalam
model regresi linear bergands ditemukan  adanyajfPrelasi yang tinggi di antara vaniabel
independen. Berdasarkan hasil uji multikolinearitas data pada Lampiran 14, dapat dijelaskan
bahwa nilai VIF dan torelunce variabel independen yuitu variabel product ( X;) VIF sebesar
1583 dan wrelance sebesar 0,632, price ( X,) VIF sebesar 2. 353 dan rorelance sebesar (0, 425,
promotion (Xs) VIF sebesar 1.816 dan jorelance sebesar 0, 551, dan place (X,) VIF sebesar
1,671 dan torelance sebesar 0,599, Vartabel product (X,), price (X3), promornion( X3), dan
place (Xg) memiliki nilai torelance > 0,10 dan nila VIF < 10 yang artinva data tidak terdapat
gejala multikolineritaes dalam el regresi Uji heteroskedastisitas  dalam  penelitian ini
menggunakan analisis scarerplor grafik dapat dilihar pada Gambar 2.

At
COpenmert Vanite SepLiaen parssetan banmsnem

-
v

MO ree ) KRN et Heved
‘e
.

Regression Sandedoes Frecete Yeue
Gambar 2. grafik scatterplot Ei] heteroskedastisitas
Berdasarkan hasil gragik seard@gor terdapat titik-titik yang menyebar secars acak di atas
dan dibawah angka 0 dan sumbu Y. Hal tescbut menggambarkan bahwa tidak terdapat gejaly
heteroskedastisitas pada model regresi, schingga model luyak untuk dilakukan predeksi dalam
penelittan pengaruh bauran pemasaran produk industri rumah tangga getas Wah-you,

Uji Autokorelasi merupkan uji yang digunakan untuk digunakan untuk melihat apakah
terjadi korelasi antara satu korelasi dengan periode t periode sebelumnya. Hasil dan olahan data
menggunakan spss 25 yang terdapat pada Lampiran 11 . nilai Durbin Watson yang dihasilkan
sebesar 2,144 dan nilai dl sebesar 1,142 dimana 2 <2144 <4 - | B2 yaitu 2 < 2,144 < 2858
artinya penclitian ini tidak terjadi autokorelasi, Berikut hasil analisi regresi lincar berganda dopat
dilihat pada Tabel 7.
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Tabel 7. Hasil Analisis Regresi Linear Berganda

No  Variabel Koefisien regress t-stat Sig
| Constanta 12763 3,655 ,001¢
2 Product 070 520 o3

3 Price A5l 2,770 L0104

- Promotion =199 -910 372

5 Plice -£76 -424 678

5 Sig
R? 0.288
F 3.926
Durbin-
Watson 2,144
Keterangan:  © signifikan pada taraf nyata 1%
P signifikan pada taraf nyata S%

Berdasarkan tabel diatas didapatkan persamaan mode! regresi linear berganda yaitu:

Y=127634.070 X + 0,451 X; - 0,199X; - 0,076 X5 +¢

Persamuaun distas menjelaskan bahwa variabel X3 berpengaruh nyata  terhadap
keputusan pembelian konsumen (Y) dengan nilai B, = 0451 yang arinya setisp adanya
penawaaran price yang terjangkau (baik) maka keputusan pembelian meningkar sebesar 45,1 %
dan X, B8 , X, tetap.

Koefisien determina@gJR?) merupukan uji yang digunakan untuk mengukur proporsi
atau presentuse pengaruh vansbel i enden dalam menerangkan vanabel dependen,
Berdasarkan Lampiran 11, diperoleh r square sebesar 0,288 atau 28[EH persen. Hal ini
menunjukan bahwa terdapat pengaruh schesar 28, 8 persen variasi dan variabel Keputusan
pembelian konsumen dapat dijelaskan oleh variabel independent (product, price, promotion,
dan place) sedangkan sisa sehesar 71, 2 persen dipengaruhi olefgariabel lain diluar model.

Uji F atau disebut juga dengan uji secara bersama-sama untuk melihat pengaruh secara
bersama-sama varigbel  independen terhadup variabel dependen hasil olahan datn pada
Lampiran 10, nilai flyeung sebesar 3.926 dun frype) sebesar 2,760 diperoleh dari jumiah variabel
independen sebanyak 4 vaniabel yaitu sebagai Df1 dan jumish responden sebanyak 30 dikurang
dengan varinbel independen kemud ] dikurung sat schingga didapatkan hasil DI2 yoiw 23
dan nilal signifikansi 002 kurang dan weaf signifikansi sebesar 005 wan § persen, dapat
diartkan bahwa wtinya  product | price, promotion, dan place secara bensama-sama
berpengaruh nyata terhadap keputusan pembeli konsumen akan produk getas Wah-you.

Uji t at disebut dengan uji masing- masing variabel independen (product), price,
promotion, dan place) terhadap keputusan pembelian konsumen akan produk getas Wah-you.
Adapun dibawah ini hasil dart uji tdapat dilihat schagai berikut

a) Product

Berdasarkan hasil analisis regresi diperokeh nilai tyjp0y sebesar 0,526, tyupe sebesar
2.060 dapat dikatakan bahwa thiryne < tiane) Qg nilai signifikansi sebesar 0.603 > tamfl nyata
sebesar 005 artinya tidak tolak Hg. Variabel product tidak berpengaruh signifikan techadap
variabel keputusan pembelian konsumen akan produk getas Wah-you. Hal ini disebabkan karena
product yang ada pasaran memiliki keragaman dun kualitas product dipasaran yang beraneka
ragam.

Product industrt rumah tangga getas Wah-you memuliki warna product kekuningan
dibandingkan dengan produk getas pada umumnya. Wama produk yang kekuningan terjadi
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karenn bahan baku ikan yang digunakan yaitu ikan kepetek bukan menggunakan bahan baku

ikan tenggiri. Bahan baku ikan yang digunakan tersebut menyebabkan konsumen tidak
melakukan pembelian terhadap produk industri rumah tangga getas Wah-you.

Hal tersebut seplan dengan penclitian Yunus, ctal (2014) yang menyatakan bahwa
komposisi bahan baku dalam pembuatan produk mokanan berpengaruh kepada minat beli
konsumen produk halal untuk melakukan pembelian. Menurut Kotler (2012), indikator dalam
melakukan pembelian produk salah sutunys adalah kemantapan produk . dimana konsumen akan
membeli sustu produk yang dibutuhkan dan memilih salah satu produk alternative dan beberapa
produk yang ditawarkon.

Produk yung ditawarkan oleh industri rumah angga getas di Bangka Belitung sangat
beragam dimana konsumen telah terbiasa melakukan pembelian produk darn getas lain.
Konsumen telah terbizsa atau mantap melakukan pembelion produk getas vang lebih dahulu ada
dibandingkan produk getas dari industri rumah tangga getas Wah-you,

Produk getas yong diproduksi oleh industri rumh tangga getas Wah-you berbentuk
lenjeran kectl yang berwama putih kekuningan. Getas Weh-you terbuat dari bahan utama ikan
kepetek jawa, tepung. telur dan penyedap rusa. Bahan biku ikan kepetek jawa diperoleh dan
daerah baru betumpang dengan cara membeli ikan lelang setiap pagi hari. Umumnya getas
adalah barang yang tidak tahan lama atau disebut jugn dengan nondurable good. Produk getas
Wah-you menggunakan kemasan produk untuk membungkus getas yaitu plastic cap bawang
merah wtau disebut juga dengan jenis plastic OPP dan plastic alumunium dengan bentuk
kemasan kombinasi stand up. Brand label untuk kemasan plastik OPP menggunakan stiker
berwama biru dengan ukuran 10 cm, sedangkan untuk kemasan plastic alumunium foil menyatu
dengan kemasannya,

b) Price

Berdasarkan hasil analisis regresi diperoleh nilal tyjyn, sebesar 2770, Uy sebesar
2,060 dapat dikatakan babwa tyyne >tiane dan signifikansi sebesar 001 < taraf nyata sebesar
005 ortinya tolak Hy. Varabel price memiliki pengaruh signifikan terhadap vanabed keputusan
pembeliun konsumen skan produk getas Wah-you,

Harga berpengaruh erhadap keputusan pembelian produk industri rumah tangga getas
Wah-you dikarenakan produk getss Wah-you memiliki harga yang dapat dijangkou oleh
konsumen dan produk getas ini memiliki harga jual di tingkat konsumen akhir sebesar Rp,
10,000 untuk kemasan 100 grim, Rp, 25000 untuk Kemasen 250 gram |, dan Rp. 50.000 untuk
kemasan 500 gram. Harga jual dan pelaku usaha untuk pedagang eceran yaitu perbungkus
scharga Rp. 8000 untuk ukuran kemasan 100 gram, Rp, 20.000 untuk kemasan 250 gram, dan
Rp.45000 untuk ukuran kemasan 500. Harga vang terjangkau tersebut menyebabkan konsumen
melakukan keputusan pembelian produk industEZmah tangea getas Wih-you.

Menurut Rahardja (2008), bahwa dalam hukum penawaran menyatakan semakin tinggi
harga suatu barang, maka semakin banyak jumlah bgEjng yang ingin ditawarkan oleh penjual
(ceteris partbus). Hal tersebut bertentangan dengan hukum permintaan yang menyatakan bila
harga suatu bamng naik, maka jumbah barmng yang dimint akan berkurang. Namun dalam
hukum permintaan faktor kebiasaan atau selera dapat mempengaruhi permintaan. Hal tersebut
terjadi karena harga yang tinggi atau sama, akan tetap dipihh dalam permintaan akan barang
terseb £l

Hal ini sejalan dengan penelitian Cahya (2012) dalam Silaningsih (2018), bahwa variabel
harga berpengaruh secara individual terhadap minat beli konsumen pada Usaha Mikro Kecil
dan Menengah (UMKM) olahan makinan ringan di Kota Bogor. Harga yang kompetitif akan
selalu diingat oleh Konsumen dun akun membuat Konsumen damng kembali melakukan
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pembelian Menurut Arum (2016), menyatakan bahwa semakin rendah harga produk yang
ditawarkan maka minat konsumen untuk membeli makin tinggi. Harga doapat mempenganuhi
psikologi konsumen, harga  yang ditawarkan minimarket KOPMA  Universitas  Negeri
Yogyakarta cukup terjanghau dan kompetitif bagi konsumen,

¢) Promotion

Berdasarkan hasil analisis regresi diperoleh nilai tyg,ne sebesar 0,910 tyg,,) sebesar
2060 artinya dapat dikatakan bahwi Uyipung < taber dan nilas signifikan sebesar - 0,372 > taral
signifikansi sebesar 005 artinya tidak wlak Hy. Vanabel promotion tidak memiliki pengaruh
signifikan terhadup vansbel keputusan pembelian Konsumen akan produk getas Wah-you,

Hasil wawancura peneliti terhadap responden dan pelaku usshs bahwa promosi yang
dilakukan oleh industri rumah tangga getas Wah-you kurang efisien melakukan kegiatan
promosi. Peluku usaha hanya melakukan kegiatan promosi di media social yaitu facebook,
shope, whatsapp. dan tokopedia. Kurang efisiennya Kegiatan promosi berupa pesan informasi
kepada konsumen yang kurang menrik dan deskripsi produk dalam mempromosikan di media
social fucebook, whatsapp, . shopee, dan tokopedia menyebabkan tidak tersampaikan informasi
secara utuh, Sehingga sebagiun konsumen cenderung belum mengenal produk industri amah
langga getas Wih-you.

Promosi adalah scbunh sarana suatu perusahaan untuk menginformasikan, membujuk,
dan mengingatkan konsumen secara langsung maupun tidak langsung tentang produk dan merek
yang dijual. Promosi dapat mengundung unsur-usur komunikasi audio maupun visual untuk
memasarkan suatu produk yang ditujukan kepada kofumen (Assaun, 2012), Penelitian
Koemalasari (2010), menyatukan bahwa variabel promosi tidak berpenganuh signifikan terhadap
keputusan pemb@lin nokia E scries. Hal ini sejulan dengan penelitian Silaningsih (2018),
variabel promosi tidak berpengaruh secary individual techadap minat beli konsumen pada Usaha
Mikro Kecil dan Menengah (UEKM) olahan makanan ringan di Kota Bogor. Hal ini disebabkan
belum ada kesang gupan suatu Usahs Mikro Kecil dan Menengah (UMKM) dalam melakukan
promosi.

d) Place

Berdasarkan hasil analisis regresi diperoleh nilai tyfy,; sebesar - (1,424 1ty sebesar
2,06} artinya dapat dikatakan bahwa Uyeung < tiapet dan nilai signifikansi sehesar 0,675 lebih
besar dari taraf nyata sebhesar 005 artinya tidak tolak H,. Variabel place tidak memiliki
pengaruh signifikan terhudap vanabel keputusan pembelian Konsumen ukan produk getas Wah-
you. Hal ini disebabkan karena tempat penjualan atau penitipan produk tidak tersebar secara
meratn di pusat-pusat yang mudah dijangkau oleh konsumen. Lokasi peletakan produk berada
sejajar dengan produk yang sejenis yang sama, sehingga konsumen memilih produk yang lain
dibandingkan produk dari industri rumah tangga getas Wah-you.

Lokasi penempatan produk getas yang ditawarkan oleh pelaku usaha getus Wah-you
berada di Kota pangkalpmang yaitu industni rumah tangga getas Wah-you, transmart, puncak,
boleh.ud , dan galen Plut, sedangkan untuk wilayah Payung, dan Belinyu produk getas dijual
oleh pedagang yang datang dalam sebulan 4 kali untuk melakukan pembelian produk di industn
rumah tangga getas Wah-you.

Menurut penelition  Fawzeya (2017), menyatakan hahwa varinbel lokasi tidak
berpenguruh signifikan lerhadap keputusan pembelisn stodi kasus rumah makan dutsea@§0P6
Banjarburu. Hal ini juga sejalan dengan penelitian Silaningsih (2018). variabel tempat tidak
berpengaruh  secara individual terhadap minat beli konsumen pada Usaha Mikro Kecil dan
Menengah (UMKM) olahisn makanan ringan di Kota Bogor. Umumnya aspek pemiliban tempat
terdiri dari empat yai visabilitas, okses, tempat parkir yang luar, dan keamanan.
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KESIMPULAN DAN SARAN

Kesimpulan

Berdasarkun dani hasil penelitian dapat disimpulkan bahwa

1. Fuktor bauran pemasaran yang berpengaruh nyata terhadap keputusan pembelian akan

produk getas Wah-you yaitu variabel price, sedangkan product, promorion, dan place tidak

berpengaruh nyats terhadap Keputusan pembelian akan produk getas Wah-you.

Penjualan produk industri rumah tangga getas Wah-you memiliki perbedaan sebelum ada

penggunukan label dan setelah ada penggunaan label halal yaitu penjpalan sebelum

penggunaan label halal dengan ukurnn kemasan 100 gram sebesar 16 kg /bulan | ukuran
kemisan 250 gram sebesar 28 kg/ bulan, ukuran kemasan 5(K) gram sebesar 29 kg//bulan.

Sedangkan penjualan setelah ada penggunaan label halal untuk ukuran kemasan 100 gram

Sebesar 29 kg/bulan, ukuran kemasan 250 gram schesar 68 kg/ulan, ukuran kemasan SO0

gram schesar 64 kg/ perbulan.

Saran

Berdasarkan kesimpulan dintas, maka saran yang dapat pencliti benkan vaitu;

1. Sebaiknya industri amah tangga getas Wah-you dapat meningkatkan kualitas produk getas
schingga konsumen melakukan pembelian ulang produk getas Wah-you. Meliksanakan
kegiatan promosi sesening mungkin, agar dapat menjangkau konsumen besar sehingga
produk industri rumah tangga getas Wah-you dapat dikenal. Melakukan perluasan tempat
penjualan produk ke lokasi yang dapat dijangkan atau peletakan produk vang strategis.

2. Sebaiknya mdustri rumah angga getis Wah-you dapat melakukan inovas: produk agar daput
menarik konsumen untuk melakukan pembelian dengan skala besar.

(]
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