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ABSTRACT

Feriyanto. 302 12 11 030. The Effects of Product Innovation and Brand
Equity on the Competitive Advantage of D’Barleys Bakery & Restaurant
Pangkalpinang.

D’Barleys is a restaurant located at Jalan Ahmad Yani No.8, Taman Sari,
Pangkalpinang. This was started on september 29, 2012 by Eka Feriyanti. This
study aims to analyze and determine the size of effects of product innovation and
brand equity on the competitive advantage of D 'Barleys Bakery & Restaurant and
to determine which independent variable has the most effect on the dependent
variabel.

It is a descriptive and qualitative research with survey approach and a
sample of 360 respondens taken using random sampling. The independent
variables are product innovation and brand equity : while the dependent variable
is competitive advantage. The instruments are tested using validity and reliability
test. The data analysis method employed is multiple linear regressions with t test
and F test.

The result shows that product innovation and brand equity significant
affects on the competitive advantage of the restaurant. The F result shows that
Fualue 436.226 > Fiape 3.021 while the significance is (0.000) < alpha at a level of
5% or 0.05. Therefore, Ha is accepted and Ho is rejected. The coefficient of
determinant (R Square) is 0.708 or 70.8%. The t test result shows that for X1 -- >

can be said that, individually or simultaneously, these two independent variables
significantly affects the dependent variable Y.

Keywords: Product Innovation, Brand Equity, and Competitive Advantage
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ABSTRAK

Feriyanto. 302 12 11 030. Pengaruh Inovasi Produk dan Ekuitas Merek
Terhadap Keunggulan Bersaing Pada D’Barleys Restaurant & Bakery
Pangkalpinang.

D’Barleys Restaurant & Bakery adalah salah satu restoran yang ada di
kota Pangkalpinang terletak di jalan Ahmad Yani No0.8 Taman Sari
Pangkalpinang, restoran ini awalnya didirikan pada tanggal 29 September 2012
oleh Eka Feriyanti. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis dan mengetahui
seberapa besar pengaruh inovasi produk dan ekuitas merek terhadap keunggulan
bersaing pada D’Barleys Restaurant & Bakery Pangkalpinang dan untuk
mengetahui pengaruh variabel independen yang paling berpengaruh terhadap
keunggulan bersaing.

Penelitian ini merupakan penelitian deskriptif dan kualitatif dengan
pendekatan survey jumlah sampel 360 dengan menggunakan teknik pengambilan
sampel random sampling. Pada penelitian ini variabel bebasnya terdiri pengaruh
inovasi produk dan ekuitas merek sedangkan variabel terikatnya keunggulan
bersaing. Pengujian instrument menggunakan uji validitas dan uji reliabilitas.
Sedangkan metode analisis data menggunakan regresi linier berganda dengan uji
T dan uji F.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa variable inovasi produk dan ekuitas
merek berpengaruh signifikan terhadap keunggulan bersaing. Seperti hasil dari
perhitungan uji F bahwa F hitung 436.226 > dari F tabel 3.021 sedangkan
signifikansi (0.000) < dari alpa pada taraf 5% atau 0.05. Sehingga Ha diterima dan
Ho ditolak. Sedangkan koefisien determinan (R Square) sebesar 0.708 atau
70.8%. Sedangkan uji t diketahui variabel X1 t hitung 14.157 > t tabel 1.9666, dan
X2 t hitung 17.695 > t tabel 1.9666 maka secara simultan dapat dikatakan kedua
variabel ini berpengaruh signifikan terhadap variabel Y (terikat) baik secara
individu.

Kata Kunci: Inovasi Produk, Ekuitas Merek, dan Keunggulan Bersaing
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