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ABSTRACT

Dewi Lestari, 302 12 11 022. 2016. “The Influence of Variant Product, Price,
and Quality of service on the Consumer Buying Interest at ZYVI CELL
Pangkalpinang”.

The purpose of this study is to know how the effect of variant of product,
price, and quality of service of ZYVI CELL Pangkal pinang in attracting consumer
buying interest and to review of consumer buying interest at ZYVI CELL
Pangkalpinang either partially or simultaneously.

This is descriptive quantitative research with a total sample of 101
respondents, while the sampling methode uses accidental methode. The
independent variabel of this research consists of variant of product, price, and
quality of service, while the dependent variabel is consumer buying interest. The
test of instrument uses validity test and reliability test. The data analyzing
methode uses multiple liniear regressions witht T test, F test and coefficient of
determination.

The result of this research indicated that partially variant of product has
positive and significant influence on consumer buying interest with coefficient
is 0,0312 and the test result is tvaiue (4,478) > teabie (1,9842). Variabel of price has
positive and significant influence on consumer buying interest with coefficient
is 1,020 and the test result is tvaie (19,042) > tiavie (1,9842). Variabel of quality
of service has positive and significant influnce on consumer buying interest with
coefficient is 0,057 and the test result is tvaue (3,199) > tianle (1,9842).
Simultaneously, variable of variant of product, price, and quality of service have
positive and significant influence on consumer buying decision with test result
IS fvalue (132,397) > frabie (2,69) With significance level is 0,00 < 0,05. The result of
coefficient of determination (R?) is 79,8% which means that consumer interet
can be explained by variable of variant of product, price, and quality of service
while remaining is 20,2% is influenced by other variable which are not
examined in this research.

Keywords : Variant of Product, Price, Quality of Service, Consumer Buying

Interest.
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ABSTRAK

Dewi Lestari, 302 12 11 022. 2016. “Pengaruh Varian Produk, Harga Dan
Kualitas Layanan Terhadap Minat Beli Konsumen pada ZYVI CELL
Pangkalpinang”.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana pengaruh Varian
Produk, Harga Dan Kualitas Layanan ZY V1 CELL Pangkalpinang dalam menarik
minat beli konsumen dan mengkaji seberapa besar pengaruh Varian Produk,
Harga Dan Kualitas LayananTerhadap Minat Beli Konsumen Pada ZYVI CELL
Pangkal pinang baik secara parsial maupun simultan.

Penelitian ini merupakan penelitian deskrptif kuantitatif dengan jumlah
sampel sebanyak 101 responden, sedangkan metode pengambilan sampel
menggunakan metode accidental. Pada penelitian ini variabel bebasnya terdiri
dari varian produk, harga, kualitas layanan, sedangkan variabel terikatnya adalah
minat beli konsumen. Pengujian instrumen menggunakan uji validitas dan uji
reliabilitas. Sedangkan metode analisis data menggunakan analisis regres linier
berganda dengan uji t, uji F dan koefisien determinasi.

Hasil penelitian menunjukkan secara parsial variabel varian produk
berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli konsumen dengan
koefisien sebesar 0,312 dan hasil uji t hitung (4,478) > t tabel (1,9842). Variabel
harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli konsumen dengan
koefisien sebesar 1,020 dan hasil uji t hitung (19,042) > t tabel (1,9842). Variabel
kualitas layanan berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli konsumen
dengan koefisien sebesar 0,057 dan hasil uji t hitung (3,199) >t tabel (1,9842).
Secara simultan variabel varian produk, hargadan kualitas layananpengaruh
positif dan signifikan terhadap minat beli konsumen dengan hasil uji F hitung
(132,597) > F tabel (2,69) dengan tingkat signifikansi 0,00 < 0,05. Hasil koefisien
determinasi (R?) sebesar 79,8% artinya minat nasabah dapat dijelaskan atau
dipengaruhi oleh variabel varian produk, harga, dan kualitas layanan,sedangkan
sisanya sebesar 20,2% minat nasabah dipengaruhi oleh variabel-variabel lainnya
yang tidak diteliti dalam penelitianini.

KataKunci : Varian Produk, Harga, Kualitas Layanan Dan Minat Beli
Konsumen
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