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ABSTRACT 

 

Devy Octavya. 302 11 11 060. The Effects of Product Quality, Price, anf 

Advertisement on the Purchasing Decision of Pantene Shampoo in Bukit Besar, 

Girimaya, Pangkalpinang. 

The objective of this research is to determine the effect of Product Quality, Price, 

and Advertisement on the Purchasing Decision of Pantene Shampoo. The 

population in this research consist of 205 homemakers residing in RT03/RW02 who 

use Pantene for their shampoo product. This is a descriptive qualitative research 

wwith a sample of 135 respondents and reability tests, while the data analysis 

method used is multiple linear regressions with T test and F test. The result show 

that for the independent variabel X1, Tcount (2.215)>Ttabel (1.9784), for the  

independent variabel X2, tcount (2.155)>ttabel (1.9784), and for the independent 

variables (X1.X2 and X3) affect the dependent variable (Y). The F  test result level 

of 0.05. Threfor, Ho is rejected and Ha assumption is accepted, meaning that the 

Purchasing Decision in this case. Meanwhile, the coefficient of determination 

(Adjusted R Square) value is 0.317 or 31.7%, which means that the variation or 

Puchasing Decision for Pantene Shampoo variabel can be explained by the Product 

Quality, Price, and Advertisiment.  

Keyword: Product Quality, Price, Advertisiment, Purchasing Decision 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ABSTRAK 

 

 

 

Devy Octavya. 302 11 11 060. Pengaruh Kualitas Produk, Harga, dan Iklan 

Terhadap Keputusan Pembelian Sampo Merek “Pantene” di Kelurahan 

Bukit Besar Kecamatan Girimaya Pangkalpinang 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui besarnya pengaruh Kualitas 

Produk, Harga, dan Iklan sedangkan variabel terikatnya adalah Keputusan 

Pembelian Sampo Merek “Pantene”. Populasi dari penelitian ini adalah ibu rumah 

tangga di RT03/RW02 yang menggunakan sampo merek “Pantene” sebanyak 205 

responden. Penelitian ini merupakan penelitian deskriptif kuantitatif dengan jumlah 

sampel sebanyak 135 responden sedangkan teknik pengambilan sampel 

menggunakan teknik accidental sampling. Pengujian instrumen menggunakan uji 

validitas dan uji reabilitas. Sedangkan metode analisis data menggunakan analisis 

regrisi linear berganda dengan uji T dan uji F. 

Hasil penelitianvariabel  independen (X1)diperoleh  thitung (2,215)  

>Ttabel(1,9784),variabel X2 thitung (2,155) >Ttabel(1,9784), dan variabel X3 thitung 

(2,813) >Ttabel(1,9784).  Maka variabel X1 berpengaruh secara parsial terhadap 

variabel Y, variabel X2 berpengaruh secara parsial terhadap variabel Y, dan variabel 

X3berpengaruh secara parsial terhadap variabel Y. Hasil uji F menunjukkan bahwa 

Fhitung (21,716) >Ftabel (2,67), sedangkan signifikansi adalah 0,000 <alpha pada taraf 

signifikansi 0,05, maka Ho ditolak dan Ha diterima yang berarti Kualitas Produk, 

Harga, dan Iklan secara bersama-sama atau simultan mempengaruhi Keputusan 

Pembeian secara signifikan. Sedangkan koefisien determinasi (Adjusted R Square) 

sebesar 0,317 atau 31,7% yakni berarti variasi variabel keputusan pembelian sampo 

“Pantene” dapat dijelaskan oleh variabel Kualitas Produk, Harga, dan Iklan.   

 

Kata kunci : Kualitas Produk,Harga, Iklan, Keputusan Pembelian 
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