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ABSTRACT

Bervan Farisla Gusriandi Harahap. 302 12 11 015. The Effect Of Marketing
Mix to the Sdling Volume at Commercial Housing PT. Graha Loka
Pangkal pinang.

The background of this study of view and phonomdnowhich that
housing is very important needs and manufacturdnashe try offer commercial
housing to ful fill a proper residance for everynhan. So that, PT. Graha Loka
have understand a customer’s characteristic, ineort the company know easily
whatever they need in buying a house at PT. GrablealLEstate. By applying
marketing mixture at PT. Graha Loka company, italso get soe effects in
increasing of selling and finding a high profit inoselling housing

This study is the descriptive quantitative reseamit the total sample for
162 respondents, the method of sampling has usetbra sampling technique. In
this study, some of independent variable are prodRrice, Place, and Promotion
whereas the dependent variable is selling volurhe. tfial of this instrument has
been using validity and reability test. The methafddata analysis is using
multiple linier regression with trial T, trial F ahR.

The result of independent product variable (X1)tigung (2,299 > Tiabel
(1,979, price variable (X2)kwung(5,278 > Trabel(1,979, place variable (X3)hkung
(2,342 > Tiapei(1,979, and promotion variable (X4piting (5,448 > Tiapei(1,979
so that the variable product (X1) influences pdlyidgo the volume variable is
selling (Y) 0,023 < alpha at significant grade O,@sice variable (X2) influences
partially to the volume variable is selling (Y) O< alpha at significance grade
0,05, place variable (X3) influences partially teell;g volume variable,
significance is so 0,020 < alpha at significanc®9), promotion variable (X4)
infuluences partially to the volume variable islisgl (Y) 0,000 < alpha at
significance 0,05, so Ho is denied and Ha is aceéplt means that independent
variable (price and promotion) together or simukausly influences dependent
variable (selling volume) in positive and signifita(product and location)
influences positive but significant. The test resdilcoefficient of determination
(Rz) has pointed out adjusted R square 0,574 or 57Ptch means the variation
of selling volume variable can be explained by piidvariable, price, place, and
promotion, and the other one 44,7% can be explaimednother variable out of
the research.

Keywords: Product, Price, Place, Promotion and Selling Volume
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ABSTRAK

Bervan Farisla Gusriandi Harahap. 302 12 11 015. Pgaruh Marketing Mix
terhadap Volume Penjualan pada Perumahan KomersiaPT. Graha Loka
Pangkalpinang.

Penelitian ini dilatar belakangi oleh beberapa pagdn dan fenomena
yang ada menunjukan bahwa kebutuhan akan rumalpalem kebutuhan yang
sangat penting dan pihak produsen rumah mencobaberdan penawaran
perumahan komersial demi memenuhi kelayakan tetmgggal yang di idamkan
oleh setiap manusia. Untuk itu PT. Graha Loka hanesnahami karakteristik,
seorang konsumeagar pihak perusahaan lebih mudah mengetahui gpgasy
diinginkan seorang konsumen dalam pembelian rumaahds Loka Estate.
Dengan diterapkannya bauran pemasaran di perusaiBafraha Loka, juga
berdampak pada peningkatan penjualan dan membeakanyang tinggi dari
hasil penjualan rumah.

Penelitian ini merupakan penelitian deskriptif hii@tif dengan jumlah
sampel sebanyak 162 responden, sedangkan tekhmglaipéilan sampel dengan
teknik randomsampling Pada penelitian ini variabel bebasnya terdin Bavduk,
Harga, Lokasi, dan Promosiedangkan variabel terikatnya adalah Volume
Penjualan. Pengujian instrumen menggunakan ujdiad dan uji reliabilitas.
Sedangkan metode analisis data menggunakan anagissi linier berganda
dengan uji t, uji F dan®R

Hasil penelitian variabel independen Produk (Xipetbleh fiung (2,299
> Tiabel(1,979, variabel HarggX2) thiung (5,278 > Tianel(1,979, variabel Lokasi
(X3) thitung (2,342 > Trape(1,979, dan variabel promosi (X4jiding (5,448 > Tiavel
(1,979 Maka variabel produk (X1) berpengaruh secaraiglaterhadap variabel
volume adalah penjualan (Y) 0,023%tpha pada taraf signifikansi 0,05, variabel
harga (X2) berpengaruh secara parsial terhadapbe&rivolume penjualan (Y)
0,000 <alpha pada taraf signifikansi 0,05, variabel lokasi (X83rpengaruh
secara parsial terhadap variabel volume penjualgmfigansi adalah 0,020 <
alpha pada taraf signifikansi 0,05, variabel promosi >@krpengaruh secara
parsial terhadap variabel volume penjualan (Y) 0,00 alpha pada taraf
signifikansi 0,05, maka Ho ditolak dan Ha diteringang berarti variabel
independen (harga dan promosi) secara bersama-sama atau teimul
mempengaruhi variabeldependen (volume penjualan) secara positif dan
signifikan dan (produk dan lokasi) berpengaruh tifosetapi tidak signifikan
Hasil uji koefisien determinasi @RmenunjukkanAdjusted R Squar®,574 atau
57,4%, yakni berarti variasi variabel volume petgnadapat dijelaskan oleh
variabel produk, harga, lokasi dan promosi, sisa48d@% dapat dijelaskan oleh
variabel lain diluar dari variabel penelitian.

Kata kunci : Produk, Harga, Lokasi, promosi dan Voume Penjualan
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