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ABSTRACT

Alfin Anderia Putera. 302 12 11 004. The Effects of Product Diversification,
Price, and location can affect cunsomers’ decision to Buy at Super Star Sport
Shop Pangkalpinang.

The background of this study is the phenomenon that product diversification,
price, and location can affect consumers’ decision to purchase products at Super
Star Sport Shop Pangkalpinang. This study aims to determine and get a review of
the effects of product diversification, price, and location on cunsomers’ decision
to purchase products at Super Star Sport Shop Pangkalpinang.

This is a descriptive quantitative research with a sample of 103 respondents that
are obtained using Accidental Sampling, a technique where the sample is
determined by chance of encounter and if the respondent fits the criteria, he or
she can be a source person. The independent variables in this study are product
diversification, price, and location, while the dependent variable is cunsomer
buying decision. To test the instrumens, the current author uses validity reliability
test. The analysis method used is multiple linear regresions with t test, F test, and
coeffient of determination R?.

The result of t test shows that for Xi: tyaie (5,498) > Tiapie (1,9833), for Xa. - tvaie
(4,895) > Tiapie (1,9833), and for Xs.: tyae (5,765) > Tiape (1,9833). Therefore,
partially, X;, X, and Xz each effects Y. The result of F test shows that Fyaue
(83,475) > Faple (2,70), while the significance is 0,000 < alpha at significance
level of 0,05. Therefore, ho is rejected and Ha is accepted, which means that the
independent  variables (product diversification, price, and location)
simultaneously affect the dependent variable (buying decision) positively and
significantly. The result of coefficient of determination shows that the independent
variables (product diversification, price, and location) affect the independent
variable (buying decision) at 70,8%, and the rest 29,2% is affected by variables
outside the research.

Keywords: Product Diversification, Price, Location, and Buying Decision.
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ABSTRAK

Alfin Anderia Putera. 302 12 11 004. Pengaruh Keragaman Produk, Harga
dan Lokasi terhadap Keputusan Pembelian Pada Toko Olahraga Super Star
Pangkalpinang.

Penelitian ini dilatarbelakangi berdasarkanfenomena yang ada menunjukan
bahwa keragaman produk, harga dan lokasidapat berpengaruh terhadap keputusan
konsumen dalam melakukan pembelian produk pada Toko Olahraga Super Star
Pangkalpinang. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui dan
mendapatkan kajian tentang pengaruh keragaman produk, harga dan lokasi
terhadap keputusan pembelian pada Toko Olahraga Super Star Pangkalpinang.

Penelitian ini merupakan penelitian deskriptif kuantitatif dengan jumlah
sampel sebanyak 103 responden, sedangkan teknik pengambilan sampel
menggunakan teknik Accidental Sampling, dimana penentuan sampel berdasarkan
kebetulan, yaitu siapa yang kebetulan bertemu dengan peneliti dapat dijadikan
sampel jika orang tersebut sesuai atau cocok sebagai sumber data. Pada penelitian
ini variabel bebasnya terdiri darikeragaman produk, harga dan lokasi, sedangkan
variabel terikatnya adalah keputusan pembelian. Pengujian instrumen
menggunakan uji validitas dan uji reliabilitas. Sedangkan metode analisis data
menggunakan analisis regresi linier berganda dengan uji t, uji F dan koefisien
determinasi R%

Hasil penelitianvariabel independen X;idiperoleh thiung  (5,498)
>Trapel(1,9833), variabel Xz thiung (4,895) >Tiaber(1,9833), dan variabel Xz thitung
(5,765) >Twpe(1,9833). Maka variabel X; berpengaruh secara parsial terhadap
variabel Y, variabel X, berpengaruh secara parsial terhadap variabel Y dan
variabel X3 berpengaruh secara parsial terhadap variabel Y. Hasil uji F
menunjukkan bahwa Friwng (83,475) >Fnel (2,70), sedangkan signifikansi adalah
0,000 <alpha pada taraf signifikansi 0,05, maka Ho ditolak dan Ha diterima yang
berarti variabel independen(keragaman produk, harga dan lokasi) secara bersama-
sama atau simultan mempengaruhi variabel dependen(keputusan pembelian)
secara positif dan signifikan. Hasil analisis koefisien determinasi menunjukan
bahwa variabel independen(keragaman produk, harga dan lokasi) mempengaruhi
variabel dependen (keputusan pembelian) sebesar 70,8%, dan sisanya 29,2%
dipengaruhi oleh variabel diluar penelitian.

Kata kunci :Keragaman Produk, Harga, Lokasi dan Keputusan Pembelian.
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