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ABSTRACT

Nurul Qaromah. 302 13 11 076. “The Influence of the Life Style, Product
Innovation and Outdoor Advertising on Purchasing Decision of Smartphone Oppo
at Terang Cellular Sungailiat”.

The background of this research is based on the existing phenomenon that
show life style, , product innovation and outdoor advertising can influence
purchashasing decision. The purpose of this research is to review and to determine of
life style, product innovation and outdoor advertising on purchasing decision of
Smartphone Oppo at Terang Cellular Sungailiat.

This descriptive quantitative research with a total sample of 144 respondents,
whilw the sampling method used accidential sampling. The dependent variables of
this research concisted of life style, product innovation and outdoor advertising,
while the independent variable was purchasing decision. The test of instrument used
validity test and realibility test, while data analyzing method used method used
multiple linear regressions with t test, F test and coefficient of determination
analysis.

The result of independent variables indicate Xi tvaie (3.494) 2 t wapie (1,977),
variable X tyaiue (5,578) 2 t avle (1,977), variable X5 tvae (4,244) = Tiavie (1,977). Then
variable X1 partially influence on Y, variable X> partially influence on Y, variable X3
partially influence on Y. The result of F test indicates that Fawe (87.437) = Fiapie
(2,67), while the significance is 0.000 < Cronbach alpa on the significance level of
0.05, thus Hy is denied and Hs is acceoted which means simultaneously independent
variables influence dependent variables influences dependent variable significantly.
The result of coefficient of determination analysis shows that independent variable
influence dependent variable in the amount of 64.5% and the remaining of 35.5% is
influenced by other variable out of the research.

Keywords : Life Style, Product Innovation and Outdoor Advertising on Purchasing
Decision
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ABSTRAK

Nurul.Qaromah. 302 13 11 076. “Pengaruh Gaya Hidup, Inovasi Produk dan
Outdoor Advertising terhadap Keputusan Pembelian Smartphone Oppo di
Terang Cellular Sungailiat”.

Penelitian ini dilatar belakangi berdasarkan fenomena yang ada
menunjukkan bahwa gaya hidup, inovasi produk, dan outdoor advertising dapat
mempengaruhi  keputusan pembelian. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk
mengetahui dan mengkaji tentang gaya hidup, inovasi produk dan outdoor
advertising terhadap keputusan pembelian smartphone Oppo di Terang Cellular
Sungailiat.

Penelitian ini merupakan penelitian deskriptif kuantitatif dengan
jumlah sampel sebanyak 144 responden, sedangkan metode pengambilan sampel
menggunakan accdential sampling. Pada penelitian ini variabel dependennya terdiri
dari gaya hidup, inovasi produk dan outdoor advertising sedangkan variabel
independennya adalah keputusan pembelian. Pengujian instrument menggunakan uji
validitas dan uji realibilitas. Sedangkan metode analisis data menggunakan analisis
regresi linear berganda dengan uji t, uji F, dan analisis koefisien determinasi.

Hasil penelitian variabel independen X thitung(3,494) = t tavel (1,977),
variabel X5 thiwung (5,578) = t twbel (1,977), variabelX3 thiwng (4,244) = Tbe (1,977).
Maka variabel X1 berpengaruh secara parsial terhadap Y, variabel X> berpengaruh
secara parsial terhadap Y, dan Maka variabel X3 berpengaruh secara parsial terhadap
Y. Hasil uji F menunjukkan bahwa F 1iwng(87.437) > Fuve (2,67), sedangkan
signifikan adalah 0,000 < Cronbach alpa pada taraf signifikan 0,05, maka Hy ditolak
dan Hj3 diterima yang berarti variabel independen secara bersama-sama atau simultan
mempengaruhi variabel dependen secara signifikan. Hasil analisis koefisien
determinasi menunjukkan bahwa variabel independen mempengaruhi variabel
dependen sebesar 64,5% dan sisanya 35,5% dipengaruhi oleh variabel diluar
penelitian.

Kata Kunci: Gaya Hidup, Inovasi Produk, OQutdoor Advertising dan Keputusan
Pembelian
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