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MOTTO DAN PERSEMBAHAN

MOTTO

Saat dimana kita merasakan kesendirian tetaplah ingat bahwa saat itu Allah SWT sedang

menjaukan mereka yang dimana agar hanya ada kau dan Allah SWT, karena Allah SWT

sangat merindukanmu

“Barang siapa beriman kepada Allah dan hari akhir, maka hendaklah ia berkata baik atau

diam”. (Nabi Muhammad SAW)

“Barangsiapa yang memudahkan ususan orang lain, maka Allah akan memudahkan urusannya

di dunia dan akhirat” (HR. Muslim)

“Karunia Allah yang paling lengkap adalah kehidupan yang didasarkan pada ilmu

pengetahuan”. (Ali bin Abi Thalib)

“Jangan menunggu. Takkan pernah ada waktu yang tepat” .(Napoleon Hill)

Skripsi ini kupersembahkan untuk:

1. Allah SWT, yang telah memberiku kenikmatan menuntut ilmu hingga dibangku

perkuliahan ini, dan ku jalani atas nama Allah agar senantiasa bermanfaat bagiku.

2. Yang tercinta, manusia paling mulia, Nabi Muhammad SAW. Sholawat dan salam

senantiasa disampaikan kepadanya.

3. Yang teristimewa, Ibu dan Ayah yang telah mencintai dan merawatku, mendukung dan

mendoakan disetiap langkahku, yang menjadi alasan disetiap impian dalam hidupku

dan tak lupa dengan kakakku yang selalu ada untukku, menemaniku dan menjagaku.

4. Yang terkasih Bayu Septian yang selama ini selalu menemani, membantu dan

mendengarkan keluh kesah selama perjalanan penulisan ini

5. Yang tersayang sahabat-sahabat grup anuu yang selalu menjadi pendorong dan

penyemangat untuku.
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ABSTRACT

Agga Rusita, 3021 511 003. Influence of Service Quality and Price to the
Customer Satisfactory in Drop Point J & T Express Pangkalpinang.

Research shows that services quality and prices can affect consumer
satisfaction. The purpose of this research is to find out the study of the effect of
service quality and price on customer satisfaction at the drop point J & T Express
District of Girimaya Pangkalpinang City.

This research is quantitative descriptive study with a total sample of 328
respondents, while the sampling method uses accidental sampling. In this study, the
independent variables consist of service quality and price, while the dependent
variable is customer satisfaction. Testing instrument using uiji validity and
reliability tests, while the method of data analysis uses multiple linear regression
analysis, t test, F test, and the coefficient of determination (R2).

The results of the study of independent variables X1 obtained tcount of
17.655 > t table 1.967 with a significance of 0.000 <0.05, then the variable service
quality have a positive and significant effect on purchasing decisions. The variable
X2 has a tcount of 5.511> t tabel 1.967 with a significance 0.000 <0.05, then the
variable cutomer satisfaction has a positive and significant influence on purchasing
decisions. The test results of the F test are calculated (456.238)> F table (3.02), and
the significance value is 0.000 <0.05, which means that the service quality and price
variables simultaneously influence the variable of customer satisfaction
significantly. The results of the coefficient of determination analysis (R2) show the
variable service quality and price affect variables consumer satisfaction by 73.5%.

Keywords: Service Quality, Price and Customer Satisfaction
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ABSTRAK

Agga Rusita, 3021511003. Pengaruh Kualitas Layanan dan Harga terhadap
Kepuasan Konsumen di Drop Point J&T Ekspress Kota Pangkalpinang.

Penelitian dilatar belakangi berdasarkan fenomena yang ada menunjukan
bahwa kualitas layanan dan harga dapat mempengaruhi kepuasan konsumen.
Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui kajian tentang pengaruh kualitas
layanan dan harga terhadap kepuasan konsumen di drop point J&T Ekspress
Kecamatan Girimaya Kota Pangkalpinang.

Penelitian ini merupakan penelitian deskriptif kuantitatif dengan jumlah
sampel 328 responden, sedangkan metode pengambilan sampelnya menggunakan
accidental sampling. Pada penelitian ini variabel independennya terdiri dari
kualitas layanan dan harga, sedangkan variabel dependen adalah kepuasan
konsumen. Pengujian instrumen menggunakan uiji validitas dan uji realibilitas,
sedangkkan metode analisis data menggunakan analisis regresi linier berganda, uji
t, uji F, dan koefisien determinasi (R2).

Hasil penelitian variabel independen X1 diperoleh thitung sebesar 17,655>
ttabel 1,967 dengan signifikansi 0,000 < 0,05, maka variabel psikologi konsumen
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Variabel X2

memiliki thitung sebesar 5,511 > ttabel 1,967 dengan signifikansi 0,000 < 0,05, maka
variabel country of origin memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian. Hasil uji F fhitung (456,238) > ftabel (3,02), dan nilai
signifikansi adalah 0,000 < 0,05 yang berarti variabel kualitas layanan dan harga
secara simultan mempengaruhi variabel kepuasan konsumen secara signifikan.
Hasil analisis koefisien determinasi (R2) menunjukan variabel kualitas layanan dan
harga mempengaruhi variabel kepuasan konsumen sebesar 73,5%.

Kata Kunci: Kualitas Layanan, Harga, dan Kepuasan Konsumen
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