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ABSTRACT

Ulfi Yaningsih. 302 15 11 095. The effect of Brand Ambassador and Tagline
towards Brand Awareness of Shampoo Rejoice Hijab upon the female students
of the Faculty of Economics Universitas Bangka Belitung.

The overall of this study is to determine the effect of Brand Ambassador and Tagline
towards Brand Awareness of Shampoo Rejoice Hijab upon the female students of
the faculty economics. Universitas Bangka Belitung. This works is descriptive
research. The research method used was a quantitative method with sample of 255
respondent. The subject of study was the female students of the Faculty Economics,
Universitas Bangka Belitung who used Shampoo Rejoice Hijab

The independent variable consist of Brand Ambassador and Tagline, while the
dependent variable is Brand Awareness. Testing instrument utilized the validity and
reliability test. The method of data analysis was a multiple linear regression model
with the t-test, the f-test and the coefficient of determination (R?) test

The result showed that the Brand Ambassador and Tagline had a positive and
significant effect of Brand Awareness. The test of multiple regression analysis
demonstrated positive result of all existing variable, whereas t-test (partial) and f-
test (simultaneous) indicate that the Brand Ambassador and Tagline significantly
influence Brand Awareness. The significant on the Brand Awareness of Shampoo
Rejoice Hijab is 64,7%

Keywords : Brand Ambassador, Tagline. Brand Awareness
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ABSTRAK

Ulfi Yaningsih. 302 15 11 095. Pengaruh Brand Ambassador dan Tagline
Terhadap Brand Awareness Produk Sampo Rejoice Hijab pada Mahasiswi
Fakultas Ekonomi Universitas Bangka Belitung.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Brand Ambassador dan
Tagline terhadap Brand Awareness produk sampo Rejoice Hijab pada mahasiswi
Fakultas Ekonomi Universitas Bangka Belitung. Penelitian ini termasuk penelitian
deskriptif. Metode penelitian yang digunakan yaitu metode penelitian kuantitatif
dengan jumlah sampel 255 responden, dimana mahasiswi Fakultas Ekonomi
Universitas Bangka Belitung yang menggunakan produk sampo Rejoice Hijab yang
menjadi subjek yang diteliti.

Pada penelitian ini variabel bebasnya terdiri dari Brand Ambassador dan Tagline,
sedangkan variabel terikatnya adalah Brand Awareness. Pengujian instrumen
menggunakan uji validitas dan reabilitas, metode analisis data dengan
menggunakan analisis regresi linear berganda dengan uji t, uji f dan uji koefisien
determinasi (R?).

Hasil penelitian menunjukan bahwa Brand Ambassador dan Tagline berpengaruh
secara positif dan signifikan terhadap Brand Awareness. Hasil pengujian analisis
regresi berganda menunjukan hasil positif dari seluruh variabel yang ada.
Sedangkan pada uji t (parsial) dan uji f (simultan) menunjukan bahwa Brand
Ambassador dan Tagline berpengaruh signifikan terhadap Brand Awareness.
Besarnya pengaruh signifikan terhadap Brand Awareness produk sampo Rejoice
Hijab adalah sebesar 64,7%.

Kata kunci : Brand Ambassador, Tagline, Brand Awareness.
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