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ABSTRACT 

Gian Franata, 302.15.11.032. The Effects of Product Diversity, Price, and 

Promotion on Purchasing Decisions (Case Study at the Dzeko Motor 

Showroom, Pangkalan Baru Bangka Tengah). 

This research is conducted due to a phenomenon that shows the number of 

motorcycle unit sales in Dzeko Motor Pangkalan Baru Bangka Tengah is not 

optimal. The study aims to analyze and find out how much influence the diversity 

of products (X1), price (X2), and promotion (X3) on purchasing decisions. The 

methodology used in this study is quantitative descriptive with a population of 105 

by using the Slovin method with a reduction of 5 % and a sample of 79 

respondents is obtained. Non-probability sampling technique is used by applying 

the accidental sampling method. The independent variables in this research are 

product diversity, price, and promotion, while the dependent variable is the 

purchasing decision. The instrument testing uses validity and reliability tests, 

while the data analysis method uses multiple linear regression analysis methods, 

t-test, F-test and the coefficient of determination R. The results of this study 

indicate that the product diversity variable (X1) gets the value of tcount > ttable (2. 

067>1. 992), the price variable (X2) gets the value of tcount > ttable (3. 431>1. 992) 

and the promotion (X3) gets the value of tcount > ttable (8. 681>1. 992) then the 

variable X1 partialy has a significant effect on Y, the variable X2 has a partialy 

significant effect on Y, and the variable X3 has a partialy significant effect on Y. 

The results of the F-test show the valu of Fcount > Ftable (26.071)> (2.73), with a 

significance of 0.000 < 0.05, which means that the independent variables 

simultaneously influence the significance of dependent variable. 

Keywords : Product Diversity, Prices, Promotions and Purchasing Decisions 
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ABSTRAK 

Gian Franata, 302.15.11.032. Pengaruh Keragaman Produk, Harga, Dan 

Promosi Terhadap Keputusan Pembelian (Studi Kasus pada Showroom 

Dzeko Motor Pangkalan Baru Bangka Tengah). 

Penelitian ini dilatar belakangi oleh fenomena yang menunjukan belum 

optimalnya jumlah penjualan unit sepeda motor di Dzeko Motor Pangkalan Baru 

Bangka Tengah yang bertujuan untuk menganalisis dan mengetahui seberapa 

besar pengaruh keragaman produk (X1), harga (X2), dan promosi (X3) terhadap 

keputusan pembelian. 

Penelitian ini merupakan jenis penelitian deskriptif kuantitatif dengan 

jumlah populasi sebanyak 105 dengan metode slovin dengan pengurangan sebesar 

5% didapat sampel sebanyak 79 responden, teknik pengambilan sempel 

menggunakan teknik non probability sampling menggunakan metode accidental 

sampling. Variabel bebas dalam  penelitian ini yakni keragaman produk, harga 

dan promosi, sedangkan variabel terikat adalah keputusan pembelian. Pengujian 

instrumen menggunakan uji validitas dan uji reliabilitas, sedangkan metode 

analisis data menggunakan metode analisis regresi linear berganda, uji t, uji F dan 

koefisien determinasi R. 

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa variabel keragaman produk (X1) 

mendapatkan nilai thitung > ttabel (2. 067 > 1. 992), variabel harga (X2) memperoleh 

nilai thitung > ttabel (3.431 > 1.992) dan variabel promosi (X3) yaitu sebesar thitung > 

ttabel (8.681 > 1.992) maka variabel X1 secara parsial berpengaruh signifikan 

terhadap Y, variabel X2 secara parsial berpengaruh signifikan terhadap Y, dan 

variabel X3 secara parsial berpengaruh signifikan terhadap Y. Hasil uji F 

menunjukan nilai Fhitung  > Ftabel (26.071) > ( 2.73), dengan signifikansi 0.000 < 

0.05, yang berarti variabel independen secara simultan mempengaruhi variabel 

dependen secara signifikan. 

Kata kunci : Keragaman Produk, Harga, Promosi dan Keputusan Pembelian. 
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