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ABSTRACT

Ayu Rizki Aprilia, 302 13 11 013, 2017. THE INFLUENCE OF MARKETING
MIX EFECTIVITY TO SUBSIDIZED HOUSE SELLING AT PT. MEGA
SAPUTRA PERSADA

PT. Mega Saputra Persada is a company which have the aims and purposes
to do a wide business, however we are focusing in housing development
(developer). PT. Mega Saputra Persada was built on Augustust, 2010, a
construction company which has participation in construcition. The aims of this
research are to analysis and know how much the produc, price, location, and
promotion influence to subsidized house selling together with subsidized house
selling at PT. Mega Saputra Perasda and to know the influence of independent
variable that most influence to selling.

This is the descriptive and quantitative method with survey approach as
much as 136 samples of respondents which was using random sampling
technique. In this research, the dependent variable consists of the effect of
product, price (down payment), location, and promotion, whereas the dependent
variable is selling. Instrument test was using validity test and reliability test.
While, the data analysis method was using multiple linear regression with t test
and F test.

The research result has shown that product variable, price (dwown
payment), location and promotion has influenced significantly to selling. As a
result from F test calculation that F count (19,462) > F table (2,44) while the
significance (0,000) < alpha at level 5% or 0,005. So HS5 is accepted and HO is
denied. Whereas determinant coefficient (Adjusted R Square) as much as 0,354 or
35,4% so the influence of variable X together with variable Y as much as 35,4%.
Then, t test is known variable X1 t count 2,366 > t table 1,657, X2 t count 5,235 >
t table 1,657, variable X3 t count 2,480 > t table 1,657 and variable X4 t count
2,189 > t table 1,657, so these three variables have influenced to variable Y
(dependent) individually.

Keywords: product, price, location, promotion, and selling
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ABSTRAK

Ayu Rizki Aprilia. 302 13 11 013. Pengaruh Efektifitas Marketing Mix
Terhadap Penjualan Rumah Subsidi di PT. Mega Saputra Persada

PT. Mega Saputra Persada adalah perusahaan dengan maksud dan tujuan
untuk melakukan usaha yang luas, namun saat ini kami fokus dalam bidang usaha
pengembang perumahan (developer). PT. Mega Saputra Persada didirikan pada
bulan Agustus tahun 2010, sebagai perusahaan konstruksi yang ingin ikut serta
dalam dunia jasa konstruksi. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis dan
mengetahui seberapa besar pengaruh produk, harga (uang muka), lokasi dan
promosi berpengaruh secara bersama terhadap penjualan rumah subsidi di PT.
Mega Saputra Persada dan untuk mengetahui pengaruh variabel independen yang
paling berpengaruh terhadap penjualan.

Penelitian ini merupakan penelitian deskriptif dan kuantitatif dengan
pendekatan survey jumlah sampel 136 responden dengan menggunakan teknik
pengambilan sampel random sampling. Pada penelitian ini variabel bebasnya
terdiri pengaruh produk, harga (uang muka), lokasi dan promosi, sedangkan
variabel terikatnya penjualan. Pengujian instrument menggunakan uji validitas
dan uji reliabilitas. Sedangkan metode analisis data menggunakan regresi linier
berganda dengan uji t dan uji F.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel produk, harga (uang muka),
lokasi dan promosi berpengaruh signifikan terhadap penjualan. Seperti hasil dari
perhitungan uji F bahwa F hitung (19,462) > dari F tabel (2,44) sedangkan
signifikansi (0.000) < dari alpha pada taraf 5% atau 0.05. Sehingga HS5
diterima dan Ho ditolak. Sedangkan Koefisien determinan (R Square) sebesar
0,354 atau 35,4%, maka pengaruh variabel X secara serentak terhadap variabel
Y sebesar 35.4%. Sedangkan uji t di ketahui variabel X1 t hitung 2,366 > t tabel
1,657, X2 t hitung 5,235 > t tabel 1,657, variabel X3 t hitung 2,480 > t tabel
1,657 dan variabel X4 t hitung 2,189 > t tabel 1,657, maka dikatakan ketiga
variabel ini berpengaruh signifikan terhadap variabel Y (terikat) baik secara
individu.

Kata Kunci: Produk, Harga, Lokasi, Promosi dan Penjualan
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