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ABSTRAK

Nanda Oktavianda. Strategi Pemasaran Teh Gaharu Agilla di Desa Lubuk Pabrik
Kecamatan Lubuk Besar Kabupaten Bangka Tengah (Studi Kasus Gapoktan Alam
Jaya Lestari). Dibimbing oleh Evahelda dan Fournita Agustina

Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan proses produksi teh gaharu
Agilla yang dilakukan oleh Gapoktan Alam Jaya Lestari, mendeskripsikan saluran
pemasaran teh gaharu Agilla yang dilakukan oleh Gapoktan Alam Jaya Lestari, dan
merumuskan alternatif strategi pemasaran teh gaharu Aqgilla yang dilakukan Gapoktan
Alam Jaya Lestari.

Waktu dan tempat penelitian ini dilaksanakan pada bulan November 2017
hingga bulan Juli 2018 di Desa Lubuk Pabrik Kecamatan Lubuk Besar Kabupaten
Bangka Tengah. Metode penelitian yang digunakan adalah metode studi kasus.
Sedangkan metode penarikan contoh yang digunakan dalam penelitian ini secara
sengaja (purposive).

Hasil penelitian menjelaskan bahwa proses produksi teh gaharu Agilla
melewati 5 tahap yaitu : pemetikan daun, penyortiran, pengeringan, pencacahan, dan
pengemasan. Saluran pemasaran yang dilakukan oleh Gapoktan Alam Jaya Lestari
adalah : saluran pertama : Produsen — Konsumen, dan saluran kedua Produsen —
Pengecer — Konsumen. Alternatif strategi pemasaran teh gaharu Agilla antara lain :
meningkatkan pelayanan, meningkatkan manajemen pemasaran, memanfaatkan sosial
media sebagai sarana promosi, menjaga kualitas produk, dan pembinaan dan
pengawasan dalam kegiatan pemasaran.

Kata Kunci : Produksi, strategi, pemasaran, teh gaharu



ABSTRACT

Nanda Oktavianda. Marketing Strategy for Aqilla Agarwood Tea Development in
Lubuk Pabrik Village, Lubuk Besar District, Central Bangka Regency (Case Study of
Gapoktan Alam Jaya Lestari). Supervised by Evahelda and Fournita Agustina

This study aims to describe the production process of Aqilla agarwood tea
conducted by Gapoktan Alam Jaya Lestari, describing the Agilla agarwood tea
marketing channel conducted by Gapoktan Alam Jaya Lestari, and formulating an
alternative strategy for the development of Agqilla agarwood tea marketing by
Gapoktan Alam Jaya Lestari.

The time and place of this research was conducted in November 2017 until
July 2018 in Lubuk Pabrik Village, Lubuk Besar Sub-District, Central Bangka
Regency. The research method used is the case study method. While the sampling
method used in this study was intentional (purposive).

The results of the study explained that the process of producing aloes
Gaharu tea passed 5 stages, namely: leaf picking, sorting, drying, counting and
packaging. The marketing channels carried out by Gapoktan Alam Jaya Lestari are:
the first channel: Producers - Consumers, and the second channel Manufacturers -
Retailers - Consumers. Alternative strategies for the development of agarwood Agqilla
tea marketing include: improving services, improving marketing management,
utilizing social media as a means of promotion, maintaining product quality, and
fostering and monitoring marketing activities.

Keywords: Production, strategy, marketing, agarwood tea
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