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ABSTRAK

Rizki Redha, Peran Media Massa Internet Dalam Membangun Paradigma

Berpikir Generasi Z Terhadap Sektor Pertanian. Skripsi ini dibimbing oleh ibu

Dr. Fournita Agustina, S.P., M.Si dan bapak Yudi Sapta Pranoto, S.P., M.Si.

Penelitian ini bertujuan untuk (1) Mendeskripsikan persepsi Generasi Z

terhadap sektor pertanian. (2) Mendeskripsikan peran media massa internet dalam

membangun paradigma berpikir Generasi Z terhadap sektor pertanian. Penelitian

ini dilaksanakan pada bulan Maret 20117 hingga Desember 2017 di Empat

sekolah SMAN 1 Pangkalpinang, MAN 1 Pangkalpinang, SMKN Mendo Barat

dan SMKN 1 Kelapa. Metode yang digunakan adalah metode survei. Metode

penarikan contoh pada penelitian ini menggunakan metode accidental sampling

dengan sampel responden sebanyak 80 orang. Metode analisis data menggunakan

deskriptif kualitatif dan skala likert serta menggunakan uji validitas dan uji

reliabilitas pada kuesioner.

Hasil penelitian menunjukkan (1) Persepsi Generasi Z terhadap sektor

pertanian masih sedang dengan persentase rata - rata sebesar 58,15 persen. Hal ini

dikarenakan masih banyak Generasi Z yang belum mengetahui tentang sektor

pertanian antaralain  pengertian, ruang lingkup, kondisi dilapangan serta

peminatan terhadap sektor pertanian. (2) Peran media massa internet yang

berpengaruh terhadap Generasi Z dari kelima peran yang ada adalah peran

entertaiment. Generasi Z hanya menggunakan internet untuk mencari hiburan

seperti games, social media, music,dan youtube, sehingga media massa internet

belum berperan besar dalam membangun paradigma berpikir Generasi Z terhadap

sektor pertanian.

Kata Kunci: Generasi Z, Persepsi, Peran Media Massa Intenet



ABSTRACT

Rizki Redha, The Internet Roles as Mass Media in Developing Paradigm of The

Generation Z’s Thoughts on Agricultural Sector. The Preceptor I is Madam Dr.

Fournita Agustina, S.P., M.Si and The Preceptor II is Mister Yudi Sapta

Pranoto, S.P., M.Si.

The aim of this research was to describe : (1) The Generation Z’s

perception on agricultural sector. (2) The internet roles as mass media in

developing paradigm on agricultural sector. This research was conducted on

March until December, 2017 in four schools. They were SMAN 1 Pangkalpinang,

MAN 1 Pangkalpinang, SMKN Mendo Barat and SMKN 1 Kelapa. During

researching, this research used the survey method. For the sampling method, this

research used the accidental method which use sample of 80 respondents.

Through the analysis method, this research was classified as a qualitative

descriptive research which also used likert scale and validaty test and reliability

test on the questionnaire.

The result of research was to determine : (1) The Generation Z’s

perception on agriculture sector is still low which show an average percentage up

to 58.15 percent. It is because The Generation Z do not know about the

agricultural sector, such as understanding, ranges, field conditions and

specialization on the agricultural sector. (2) The affect of this internet as mass

media through Generation Z from the 5 roles is entertaiment. It does not affect in

paradigm building on agricultural sector significantly.

Keyword : The Generation Z, Perception, The Internet Roles as Mass Media
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