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ABSTRAK

Nur Azizah apriyanti (2051411025). Minat Beli Konsumen terhadap Produk

Rusip Poklahsar Barokah dan Bik Yatin Di Desa Batu Belubang Kecamatan

Pangkalan Baru Kabupaten Bangka Tengah. (Pembimbing : Evahelda dan

Endang Bidayani)

Rusip merupakan makanan olahan yang berbahan baku ikan. Salah satu daerah

penghasil rusip di Bangka Belitung yaitu Desa Batu Belubang Kecamatan

Pangkalan Baru Kabupaten Bangka Tengah. Terdapat dua produsen rusip yang

dikenal oleh konsumen yaitu UMKM Poklahsar Barokah dengan bahan baku rusip

ikan bilis, dan UMKM Bik Yatin dengan bahan baku ikan ciu giling. Penelitian

ini bertujuan untuk mengetahui proses pengambilan keputusan konsumen dan

variabel yang berpengaruh terhadap minat beli konsumen di UMKM Poklahsar

Barokah dan UMKM Bik Yatin. Waktu dan tempat penelitian ini dilaksanakan

pada bulan Desember 2017 hingga bulan Juli 2018 di Desa Batu Belubang

Kecamatan Pangkalan Baru Kabupaten Bangka Tengah. Metode yang digunakan

dalam peneitian ini adalah metode survei. Data yang digunakan dalam penelitian

ini meliputi data primer berupa wawancara dengan responden menggunakan

kuisoner. Metode analisis yang digunakan adalah analisis deskriptif, dan analisis

regresi linear berganda. Hasil penelitian ini menunjukkan seluruh responden

UMKM Poklahsar Barokah dan UMKM Bik Yatin melalui lima tahapan proses

pegambilan keputusan pembelian. Variabel yang berpengaruh terhadap minat beli

di UMKM Poklahsar Barokah adalah variabel persepsi kualitas. Sedangkan pada

UMKM Bik yatin variabel yang berpengaruh adalah variabel persepsi pelayanan.

Kata kunci : Konsumen, Keputusan Pembelian, Minat Beli, Regresi Linear
Berganda



ABSTRACT

Nur Azizah apriyanti (2051411025). Consumer Buying Interests on Rusip

Poklahsar Barokah and Bik Yatin Products in Batu Belubang Village, Pangkalan

Baru District, Central Bangka Regency. (Advisor: Evahelda and Endang

Bidayani)

Rusip is a processed food made from fish. One of the producing regions in

Bangka Belitung namely is Batu Belubang Village, Pangkalan Baru District,

Bangka Belitung province. There are two producers of rusip which are known by

consumers, namely UMKM Poklahsar Barokah with raw material for rusip bilis

fish, and UMKM Bik Yatin with raw milled fish. This study aims to determine the

process of consumer decision making and variables that influence consumer

buying interest in UMKM Poklahsar Barokah and UMKM Bik Yatin. The time

and place of this research was held in December 2017 until July 2018 in Batu

Belubang Village, Pangkalan Baru District, Bangka Belitung province. The

method used in this research is the survey method. The data used in this study

include primary data in the form of interviews with respondents using

questionnaires. The analytical method used is descriptive analysis, and multiple

linear regression analysis. The results of this study indicate that all of the

respondents UMKM Poklahsar Barokah and UMKM Bik Yatin went through five

stages of the purchase decision making process. Variables that influence buying

interest in UMKM Poklahsar Barokah are quality perception variables. Whereas

in the UMKM Bik yatin the influential variable is service perception variable.

Keywords: Consumer, Purchase Decision, Buying Interest, multiple linear
regression.
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