
PERSEPSI KONSUMEN TERHADAP SAYURAN DENGAN METODE 

HIDROPONIK DI KOTA PANGKALPINANG 

 

 
 

 
SKRIPSI 

 
 

 
Sebagai Salah Satu Syarat 

Untuk Memperoleh Gelar Sarjana (S1) 

dari Universitas Bangka Belitung 
 
 
 
 

 

 
 

 
 
 
 
 

AGUNG QURAISY 
 

2051411004 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

PROGRAM STUDI AGRIBISNIS FAKULTAS 

PERTANIAN PERIKANAN DAN BIOLOGI 

UNIVERSITAS BANGKA BELITUNG 

2018 



PERSEPSI KONSUMEN TERHADAP SAYURAN DENGAN METODE 

HIDROPONIK DI KOTA PANGKALPINANG 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

AGUNG QURAISY 

2051411007 
 

 
 

Skripsi 

 
Sebagai Salah Satu Syarat untuk Memperoleh Gelar Sarjana Pertanian 

di Program Studi Agribisnis Fakultas Pertanian, Perikanan, dan Biologi 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

PROGRAM STUDI AGRIBISNIS FAKULTAS 

PERTANIAN PERIKANAN DAN BIOLOGI 

UNIVERSITAS BANGKA BELITUNG 

2018 



 

 

 



 

 



 

 

 



 

 

 



 

 
 

 

ABSTRAK 
 

 
 

Agung Quraisy (2051411004), Persepsi Konsumen Terhadap Sayuran Dengan 

Metode Hidroponik Di Kota Pangkalpinang. ( Pembimbing : Fournita Agustina 

dan Iwan Setiawan ) 

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui persepsi konsumen terhadap 

sayuran dengan metode hidroponik di Kota Pangkalpinang serta bagaimana 

hubungan antara atribut produk dengan karakteristik konsumen. Penelitian 

mengenai  persepsi  konsumen  terhadap  sayuran  dengan  metode hidroponik  ini 

dapat dikatakan sangat baik sehingga dapat menjadi acuan bagi pengembang atau 

petani usaha hidroponik, pemerintah, maupun investor yang ingin berinvestasi 

pada bidang hidroponik. Penelitian ini menggunakan metode analisis deskriptif 

dan sampel dalam penelitan ini diperoleh dengan teknik accidental sampling yaitu 

65 orang. Data yang diperoleh dari responden diolah menggunakan skala likert 

dan kemudian dianalisis menggunakan Spearman Rank dengan alat analisis SPSS 

20 untuk mengetahui hubungan pada indikator atribut produk dan karakteristik 

konsumen. 

Hasil penelitian menunjukan bahwa persepsi konsumen terhadap sayuran 

dengan  metode  hidroponik  sangat  baik  dengan  indeks  persepsi  83,45  dan 

tergolong dalam kategori sangat setuju. Dari hasil analisis Spearman Rank 

diketahui bahwa terjadi hubungan yang signifikan antara harga dengan jenis 

kelamin dengan nilai 0,343, harga dengan status dengan nilai 0,267,  manfaat 

dengan pendidikan dengan nilai 0,283, manfaat dengan anggota keluarga dengan 

nilai -0,266, kemudahan memperoleh produk dengan usia dengan nilai 0,322, dan 

kemudahan memperoleh produk dengan pendidikan dengan nilai 0,260, dan 

memiliki kekuatan hubungan yang lemah pada setiap indikatornya. 

 
Kata kunci : hidroponik, persepsi, hubungan, karakteristik, konsumen. 



 

 
 
 
 

 

ABSTRACT 
 

 
 

Agung Quraisy (2051411004), Consumer Perception of Vegetables with 

Hydroponic Method in Pangkalpinang City. ( Advisor : Fournita Agustina and 

Iwan Setiawan ) 

This study was conducted to determine consumer perceptions of 

vegetables   by   hydroponic   methods   in   Pangkalpinang   City   and   how   the 

relationship  between  product  attributes  and   consumer  characteristics.  This 

research on consumer perceptions of vegetables with hydroponic methods can be 

said to be very good so that it can be a reference for developers or hydroponic 

business farmers, governments, and investors who want to invest in hydroponics. 

this research uses descriptive analysis method and the sample in this research is 

obtained by accidental sampling technique which is 65 people. Data obtained 

from respondents were processed using a Likert scale and then analyzed using 

Spearman Rank with SPSS 20 analysis tools to determine the relationship on 

indicators of product attributes and consumer characteristics. 

The results showed that consumer perception of vegetables with 

hydroponic  methods  was  very  good  with  a  perception  index  of  83.45  and 

classified as strongly agree. From the results of the Spearman Rank analysis it is 

known that there is a significant relationship between price and sex with a value 

of 0.343, a price with a status of 0.267, benefits with education with a value of 

0.283, benefits with family members with a value of -0.266, ease of obtaining 

products with age with value 0.322, and the ease of obtaining products with 

education with a value of 0.260, and has the strength of a weak relationship on 

each indicator. 
 

Keywords: hydroponics, perception, relationships, characteristics, consumer. 
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