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ABSTRACT  
 

 
 

AgusPratama. 302 12 11 003.The Influence of Store Atmosphere, Location and 

promotion on Consumer Purchase Interest at Galaxy DistroToboali. 
 

The background of this research is based on the   existing phenomenon 

which   indicates   that   store  atmosphere,   location   and   promotion   influence 

consumer in making purchasing decision. 
 

This is descriptive quantitative research with a total sample of 231 

respondents , while the sampling method which is used in this research is non- 

probability sampling, namely accidental sampling. The independent variable of 

this research consists of store atmosphere, location, and promotion, while the 

dependent variable is purchase interest. The test of instrument uses validity test 

and reability test. The method of data analysis uses multiple linear regressions 

with t test , F test, and coefficient of determination ( R2). The research result of 

variables  are  obtained  variable  of  store  atmosphere  (X1)  tvalue    (  3.454) 
>Ttable(1.9704), variable of location (X2) tvalue(6.303) >Ttable(1.9704) and variable 

of promotion (X3) ttable  (2.625) >Ttable( 1.9704),variable store atmosphere (X1) 
partially influence on variable consumer puerchase interest, variable promotion 
(X3) partially influence on variable consumer purchase interest. 

 
The result of F test indicates  that Fvalue  (85.976) >Ftable(2.64), while the 

significance is 0.000 < alpha on the level of 0.05, then Ho is rejected and Ha is 

accepted which means the independent variable (store atmosphere , location and 

promotion) simultaneously influence dependent   variable (consumer purchase 

interest) po positively and significantly. The result of analysis of coefficient of 

determination  (R2)  indicates  that  independent  variable  (Store  atmosphere, 

location, and promotion) influence dependent variable (consumer purchase 

interest) in the amount of 52.6% , and the remaining is 47.4% is influence by 

other variable out of the research. 
 

Keywords : location, promotion, and consumer purchase interest 
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ABSTRAK  
 
 
 
 

Agus Pratama. 302 12 11 003. Pengaruh Suasana Toko, Lokasi dan Promosi 
Terhadap Minat Beli Konsumen pada Galaxy Distro Toboali. 

 
 

Penelitian   ini   dilatar   belakangi   berdasarkan   fenomena   yang   ada 
menunjukan bahwa suasana toko, lokasi dan promosi mempengaruhi minat beli 
konsumen dalam mengambil keputusan pembelian. Tujuan dari penelitian ini 
adalah untuk mengetahui dan mendapatkan kajian tentang pengaruh suasana toko, 
lokasi dan promosi terhadap minat beli konsumen pada Galaxy Distro Toboali. 

 

Penelitian ini merupakan penelitian deskriptif   kuantitatif dengan jumlah 
sampel sebanyak 231 responden, sedangkan metode pengambilan sampel yang 
digunakan dalam penelitian ini menggunakan metode non probability sampling 

yaitu   accidental   sampling.   Pada   penelitian   ini   variabel   bebasnya   terdiri 
darisuasana toko, lokasi dan promosi, sedangkan variabel terikatnya adalah minat 
beli.   Pengujian   instrumen   menggunakan   uji   validitas   dan   uji   reliabilitas. 
Sedangkan metode analisis data menggunakan analisis regresi linier berganda, uji 
t, uji F dan koefisien determinasi (R2). 

 

Hasil   penelitianvariabel   suasana   toko(X1)diperoleh   thitung          (3,454) 
>Ttabel(1,9704),  variabel  lokasi  (X2) thitung  (6,303)  >Ttabel(1,9704) dan  variabel 
promosi(X3)  thitung   (2,625)  >Ttabel(1,9704).  Maka  variabel  suasana  toko  (X1) 
berpengaruh secara parsial terhadap variabel minat beli konsumen, variabel lokasi 
(X2) berpengaruh secara parsial terhadap variabel minat beli konsumen dan 
variabel promosi (X3) berpengaruh secara parsial terhadap variabel minat beli 
konsumen. Hasil uji F menunjukkan bahwa Fhitung  (85,976) >Ftabel  (2,64), 
sedangkan signifikansi adalah 0,000 <alpha pada taraf signifikansi 0,05, maka Ho 
ditolak dan Ha diterima yang berarti variabel independen (suasana toko, lokasi 
dan promosi) secara bersama-sama atau simultan mempengaruhi variabel 
dependen(minat beli konsumen) secara positif dan signifikan. Hasil analisis 
koefisien determinasi (R2) menunjukan bahwa variabel independen (suasana toko, 
lokasi  dan  promosi) mempengaruhi  variable  dependen  (minat  beli  konsumen) 
sebesar52,6%, dansisanya47,4% dipengaruhi oleh variabel lain diluar penelitian. 

 
 
 
 
 

Kata Kunci :Suasana Toko, Lokasi, Promosi dan Minat Beli Konsumen 
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