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MOTTO DAN PERSEMBAHAN
Motto :

“Sesungguhnya sholatku, ibadahku, hidup dan matiku hanya karena Allah SWT”.

“Sesungguhnya sesudah kesulitan ada kemudahan, maka apabila kamu telah selesai
dari suatu urusan kerjakanlah dengan sungguh-sungguh urusan yang lain”. (QS Alam

Nasyrah : 6-7)

“Hormati dan Hargailah Orangtua mu maka Hidupmu akan Bahagia, Tenang dan
Tentram”

‘‘Ketika kamu terjatuh, bukan berarti kamu harus mundur, tapi itulah alasan dan akan
selalu ada jalan bagi kamu yang mau bangkit, berdoa dan berusaha, Allah
menyertaimu”

‘‘Berhentilah mendengar mereka yang hanya bisa menjatuhkan semangatmu, kamu
pasti bisa, lakukan apapun selagi kamu bisa”

‘‘Orang yang ikhlas adalah orang yang menyembunyikan kebaikan-kebaikannya, seperti
ia menyembunyikan keburukan-keburukannya”
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ABSTRACT

Sasmita Sari,302 11 11 078. The Effect of the Price, Trust in Brand, and Quality of
Product on  the Purchase Decision at  Shopie Martin Indonesia in Pangkalpinang.

Economics Faculty

The background of this research is based on phenomenon that shows that
price, trust in brand, and quality of product can influence customers’delicision in
purchasing products.the aim of this research is to know and to get review of
price,trust in brand, and quantity of  product on the purchase decision at shopie
martin Indonesia in pangkalpinang.

This descriptive quantitative research with a total samples of 132
respondents,while the sampling method uses accidental sampling.The independent
variable of this research consists of price, trust in brand and quality of product,while
the dependent variable is purchase decision . the test of instrument use test and
reliability test.the method of data analysis uses multiple linier regressions, t-test, F-
test and coefficient of determination (R2) .

The research result of the independent variable is obtained X1 tvalue ( 5,300 )
> ttabel (1,9781), variable X2 tvalue (2.594)>Ttabel(1.9781),and variabel X3 tvalue(2,375)
>Ttabel(1,978).This effect on variable Y (purchase decision), and variable X3 (quality
o product) also has partial effect on variable Y (purchase decicion). The result of F
test indicates that Fvalue(74.071) > Ftable (2.68),while significance is 0.000 < alpha on
significance level is 0.05, then Ho is rejected and Ha is accepted which means that
the independent variables (price,truns in brand, and quality of product)
simultaneously influence the dependent variable (purchase decision) significantly.
The analysis result of coefficient of determination (R2) shows that independent
variables (price, trust in brand, and quality of product) influence dependent variable
(purchase decision) for 62,2% and the reamining is 37,4% influence by other
variable out of this reseach.

Keywords : Price,Trust In Brand,Product quality and Purchase Decision
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ABSTRAK

Sasmita Sari. 302 11 11 078. Pengaruh Harga, Trust in Brand dan Kualitas
Produk terhadap Keputusan Pembelian pada Sophie Martin Indonesia di
Pangkalpinang.

Penelitian ini dilatar belakangi berdasarkan fenomena yang ada menunjukan
bahwa harga, trust in brand dan kualitas produk dapat mempengaruhi keputusan
konsumen dalam melakukan pembelian. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk
mengetahui dan mendapatkan kajian tentang pengaruh harga, trust in brand dan
kualitas produk terhadap keputusan pembelian pada Sophie Martin Indonesia di
Pangkalpinang.

Penelitian ini merupakan penelitian deskriptif  kuantitatif dengan jumlah
sampel sebanyak 132 responden, sedangkan metode pengambilan sampelnya
menggunakan Accidental sampling. Pada penelitian ini variabel bebasnya terdiri dari
harga, trust in brand dan kualitas produk, sedangkan variabel terikatnya adalah
keputusan pembelian. Pengujian instrumen menggunakan uji validitas dan uji
reliabilitas. Sedangkan metode analisis data menggunakan analisis regresi linier
berganda, uji t, uji F dan koefisien determinasi (R2).

Hasil penelitian variabel independen X1 diperoleh  thitung (5,300)  > Ttabel

(1,9781), variabel X2 thitung (2,594) > Ttabel (1,9781), dan variabel X3 thitung (2,375) >
Ttabel (1,9781). Maka variabel X1 (harga) berpengaruh secara parsial terhadap
variabel Y (keputusan pembelian), variabel X2 (trust in brand) berpengaruh secara
parsial terhadap variabel Y (keputusan pembelian) dan variabel X3 (kualitas produk)
berpengaruh secara parsial terhadap variabel Y (keputusan pembelian). Hasil uji F
menunjukkan bahwa Fhitung (74,071) > Ftabel (2,68), sedangkan signifikansi adalah
0,000 < alpha pada taraf signifikansi 0,05, maka Ho ditolak dan Ha diterima yang
berarti variabel independen (harga, trust in brand dan kualitas produk) secara
bersama-sama atau simultan mempengaruhi variabel dependen (keputusan
pembelian) secara signifikan. Hasil analisis koefisien determinasi (R2) menunjukan
bahwa variabel independen (harga, trust in brand dan kualitas produk) mempengaruhi
variabel dependen (keputusan pembelian) sebesar 62,6%, dan sisanya 37,4%
dipengaruhi oleh variabel lain diluar penelitian.

Kata Kunci : Harga, Trust in Brand, Kualitas Produk dan Keputusan Pembelian
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