
 
 

 
 

PENGARUH GAYA HIDUP, FASILITAS DAN HARGA 

TERHADAP KEPUTUSAN KONSUMEN DALAM  

MEMILIH “HALAMAN CAFE” 

DI SUNGAILIAT  
 

 

SKRIPSI 

 

 

 

 

Diajukan Oleh : 

 

NAMA : Sielvina Mirani 

NIM : 302 12 11 102 

 

 

 

 
Diajukan Untuk Memenuhi sebagai Prasyarat 

 Memperoleh Gelar Sarjana Ekonomi 
 

 

 

 

 

JURUSAN MANAJEMEN  

FAKULTAS EKONOMI  

UNIVERSITAS BANGKA BELITUNG  

2016 



 
 

ii 
 

 

 

 

 



 
 

iii 
 

 
 

 

 

 



 
 

iv 
 

 

   

 



 
 

v 
 

MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

“Pendidikan merupakan perlengkapan paling baik di hari tua” 
 

(Aristoteles) 
 
“Musuh yang paling berbahaya di atas dunia ini adalah penakut dan 

bimbang. Teman yang paling setia hanyalah keberanian dan 
keyakinan yang teguh” 

 
(Andrew Jackson) 

 
 

Skripsi ini kupersembahkan untuk : 
 

 Allah SWT yang telah memberikan kesehatan, kemurahan rezeki, mengenal arti dari 

sebuah perjuangan, tantangan dan kerja keras serta selalu memberikan kemudahan di 

setiap kesulitan yang saya hadapi dalam meneylesaikan skripsi ini. 

 Nabi Muhammad SAW yang telah memberikan suri tauladan yang baik kepada 

seluruh umatnya termasuk penulis, dimana telah mendorong penulis untuk menjadi 

pribadi pribadi yang lebih baik lagi untuk kedepannya. 

 Setulus hati untuk kedua orang tuaku, ayah ku Imran dan ibu ku Nurhamidah yang 

selalu memberikan kasih sayang, motivasi, nasihat, mendo’akan, selalu memberikan 

bantuan baik moril maupun materil dan selalu ada untukku dalam setiap keadaan. 

 Adikku Annisa dan Keluarga besarku yang selalu memberikan dukungannya dan 

selalu memberikanku semangat. 

 Orang yang spesial dalam hidup saya  terimakasih atas do’a dan dukungannya. 

  Sahabatku Mentari, PKC&BED, Rasti, Vita, Tiwi  terima kasih untuk semua 

bantuannya dan semangatnya. 

 Seluruh teman-teman MN 1  angkatan 2012 serta teman-teman KKN Tuing 

angkatan X yang tidak bisa di sebutkan satu per satu, semoga jalanin persahabatan 

kita tetap terjalin. 

 Almamater tercinta, Universitas Bangka Belitung. 



 
 

vi 
 

ABSTRACT 

 

 

Sielvina Mirani. 302 12 11 102. The Influence of  Lifestyle, Facilites, 

and Prices on Consumer’s Decision to Choose “Halaman Cafe” in 

Sungailiat. 

 

 Many people choose to spend time outside their house. They 

usually dine out with friends and family, meet clients, or merely relax in 

the midst of their busy schedule. The vastly increasing number of cafes in 

Sungailiat is the background of the study, where each cafe offers various 

facilities and different prices to increase the number of their customers. 

The purpose of this study is to discover the effects of lifestyle, facilities, 

and price, both partially and simultaneously, on consumer’s decision to 

choose “Halaman Cafe” in Sungailiat. 

 

 This is a descriptive quantitative with a sample of 243 respondents 

who are customers of  “Halaman Cafe”. The sampling technique is 

simplified using the slovin formula. The independent variables in this 

study are lifestyle, facilities, and prices, while the dependent variable is 

consumer’s decision. To test the instruments, validity test and reliability 

test are conducted. The data is analyzed using the method of multiple 

linear regression with t test and F test.  

 

 The t test results show that for  X1,  tvalue (5,976) > ttable (1,9698) 

dan for X2 tvalue (5,338) > ttable (1,9698) aand for X3 tvalue (4,333)> ttable 

(1,9698). Therefore, X1, X2, and X3 each has partial effect on Y.  The result 

of F test show that Fvalue (129,555) > Ftable (2,60), while the significance is 

0,000 < alpha at significance level of 0,05. Consequently, H0 is rejected 

and Ha is accepted, which means that the independent variables 

simultaneously affect the dependent variable significantly. The coefficient 

of determination ((Adjusted R square) is of 0,614 0r 61,4%, meaning that 

consumer’s decision can be explained by lifestyle, facilities, and prices. 

 

 

Keywords: Lifestyle, Facilities, and Prices, Consumer’s Decision 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

vii 
 

ABSTRAK 

 

 

 

Sielvina Mirani. 302 12 11 102. Pengaruh Gaya Hidup, Fasilitas dan Harga 

terhadap Keputusan Konsumen Memilih “Halaman Cafe” di Sungailiat. 

 

Penelitian ini dilatar belakangi oleh banyaknya masyarakat yang memilih 

untuk menghabiskan waktu di luar rumah, mereka biasanya mengunjungi tempat 

makan untuk  berkumpul bersama  keluarga  dan  teman,  bertemu  klien, atau 

hanya sekedar bersantai ditengah untuk kesibukan mereka. Selain itu juga dilatar 

belakangi oleh tingkat pertumbuhan cafe di Sungailiat yang tinggi, masing-masing 

cafe juga menawarkan berbagai fasilitas dan harga yang beragam untuk 

meningkatkan jumlah konsumen. Tujuan penelitian untuk mengetahui pengaruh 

gaya hidup, fasilitas dan harga baik secara parsial maupun secara simultan 

terhadap keputusan konsumen memilih Halaman cafe di Sungailiat.  

Penelitian ini merupakan penelitian deskriptif kuantitatif dengan jumlah 

sampel sebanyak 243 respondenyaitu berasal dari konsumen yang datang ke 

Halaman cafe, teknik pengambilan sampel disederhanakan dengan menggunakan 

rumus slovin. Pada penelitian ini variabel bebasnya terdiri dari gaya hidup, 

fasilitas dan harga sedangkan variabel terikatnya adalah keputusan konsumen. 

Pengujian instrumen menggunakan uji validitas dan reliabilitas. Sedangkan 

metode analisis data menggunakan analisis regresi linier berganda dengan uji t 

dan uji F. 

 

Hasil penelitian variabel independen (X1) diperoleh thitung (5,976) > ttabel 

(1,9698) danvariabel (X2) thitung  (5,338) > ttabel (1,9698) dan (X3)thitung(4,333)> 

ttabel (1,9698) Maka variabel X1 berpengaruh secara parsial terhadap variabel Y, 

variabel X2 berpengaruh secara parsial terhadap variabel Y dan variabel X3 

berpengaruh secara parsial terhadap variabel Y. Hasil uji F menunjukkan bahwa 

Fhitung (129,555) > Ftabel (2,60), sedangkan signifikansi adalah 0,000 < alpha pada 

taraf signifikansi 0,05, maka Ho ditolak dan Ha diterima yang berarti variabel 

independen secara bersama-sama atau simultan mempengaruhi variabel dependen 

secara signifikan. Sedangkan koefisien determinasi (Adjusted R square) sebesar 

0,614 atau 61,4% yakni berarti variabel keputusan konsumen dapat dijelaskan 

oleh variabel gaya hidup, fasilitas dan harga. 

 

Kata kunci: Gaya Hidup, Fasilitas Harga dan Keputusan Konsumen 
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