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MOTTO DAN PERSEMBAHAN

Moto

Boleh jadi kamu membenci sesuatu, padahal ia amat baik bagimu, dan boleh jadi (pula)
kamu menyukai sesuatu, padahal ia amat buruk bagimu, Allah mengetahui, sedang
kamu tidak mengetahui. (Q.S Al-Baqgarah 216)

Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan. Maka apabila kamu telah selesai
(dari suatu urusan), kerjakanlah dengan sungguh-sungguh (urusan) yang lain. (Q.S
Al-Insyirah 6-7)

Persembahan

Setiap goresan tinta ini adalah wujud dari keagungan dan kasih sayang yang diberikan

Allah SWT kepada umatnya.

Setiap detik waktu menyelesaikan karya tulis ini merupakan hasil getaran doa kedua

orang tua, saudara, dan orang-orang terkasih yang mengalir tiada henti.

Setiap pancaran semangat dalam penulisan ini merupakan dorongan dan dukungan dari

sahabat-sahabatku tercinta.

Setiap makna pokok bahasan pada bab-bab dalam skripsi ini merupakan hempasan kritik

dan saran dari teman-teman almamaterku.



ABSTRACT

Ridho Harpani. 302 11 11 039. The Influence of Display, Brand Equity and Brand
Image on Purchasing Decision at Distro Celcius Pangkalpinang.

The background of this research is based on the phenomenom that shows
display, brand equity and brand image can influence consumer decision in
purchasing. The purpose of this research is to know and to get review of the influence
of display, brand equity and brand image on purchasing decision at Distro Celcius
Pangkalpinang.

This is descriptive quantitative research with a total sample of 111
respondents, while the sampling technique use Accidental sampling. The independent
variable of this research consisted of display, brand equity and brand image, while
dependent variable is purchasing decision. The rest of instrument used validity test
and reliability test. The method of data analysis used multiple linear regressions, t
test, F test and coefficient of determination (R?).

The research result of independent variable X1 is obtained ty,,. (2.362) >
Tiaple (1.98157), variable X2 tyaue (3.005) > Tipe (1.98157), and variable X3
tvaiue (2.330) > Tiapie (1.98157). Than all of variable X (independent) has partial
influence on variable Y (dependent) The result of F test indicates that Fy . (39.764)
> Fiaple (2.69), while significance is 0.000 < alpha on significance level of 0.05 thus
Ho is denied and Ha is accepted which means independent variable (purchasing
decision) significantly. The result analysis of coefficient of determination (R?)
indicates that independent variables (display, brand equity and brand image)
influence dependent variable (purchasing decision) in the amount of 51.4% and
remaining is 48.6% is influenced by other variable out of the research.

Keywords : Display, Brand Equity, Brand Image, Purchasing Decision
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ABSTRAK

Ridho Harpani. 302 11 11 039. Pengaruh Display, Brand Equity dan Brand Image
terhadap Keputusan Pembelian pada Distro Celcius Kota Pangkalpinang.

Penelitian ini dilatar belakangi berdasarkan fenomena yang ada menunjukan
bahwa display, brand equity dan brand image dapat mempengaruhi keputusan
konsumen dalam melakukan pembelian. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk
mengetahui dan mendapatkan kajian tentang pengaruh display, brand equity dan
brand image terhadap keputusan pembelian pada Distro Celcius Pangkalpinang.

Penelitian ini merupakan penelitian deskriptif kuantitatif dengan jumlah
sampel sebanyak 111 responden, sedangkan metode pengambilan sampelnya
menggunakan Accidental sampling. Pada penelitian ini variabel bebasnya terdiri dari
display, brand equity dan brand image, sedangkan variabel terikatnya adalah
keputusan pembelian. Pengujian instrumen menggunakan uji validitas dan uji
reliabilitas. Sedangkan metode analisis data menggunakan analisis regresi linier
berganda, uji t, uji F dan koefisien determinasi (R?).

Hasil penelitian variabel independen X1 diperoleh thitung (2,362) > Ttavel
(1,98157), variabel X2 thitung (3,005) > Ttavel (1,98157), dan variabel X3 thitung (2,330)
> Tabel (1,98157). Maka seluruh variabel X (independen) berpengaruh secara parsial
terhadap variabel Y (dependen). Hasil uji F menunjukkan bahwa Fhiwng (39,764) >
Franel (2,69), sedangkan signifikansi adalah 0,000 < alpha pada taraf signifikansi 0,05,
maka Ho ditolak dan Ha diterima yang berarti variabel independen (display, brand
equity dan brand image) secara bersama-sama atau simultan mempengaruhi variabel
dependen (keputusan pembelian) secara signifikan. Hasil analisis koefisien
determinasi (R?) menunjukan bahwa variabel independen (display, brand equity dan
brand image) mempengaruhi variabel dependen (keputusan pembelian) sebesar
51,4%, dan sisanya 48,6% dipengaruhi oleh variabel lain diluar penelitian.

Kata Kunci : Display, Brand Equity dan Brand Image dan Keputusan Pembelian
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KATA PENGANTAR
PUPRG POt (P L P
Assalamualaikum Warahmatullahi Wabarakatuh

Puji dan syukur penulis panjatkan kehadirat Allah SWT atas semua rahmat
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bimbingan dan petunjuk dari berbagai pihak, baik berupa ilmu pengetahuan,
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