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ABSTRACT 
 
 

Suwandi  Wijaya.  302  13  11  105.  The Influence Of Price And  Distribution 

Channel towards the Purchase Decision of spikes shoes Nike brand at PASI 

athlete (All Indonesia Athletic Association) in the province of Bangka Belitung 

Islands. 
 

 
The background of determining the title for this research was inspired by 

some phenomenon showing that the price of spikes shoes nike brand having the 

ability to compete against the price of other brand shoes spikes and distribution 

channels for shoes brand spikes nike was better than other spikes shoes products 

because nike brand spikes shoes has many agents (intermediaries) in the sale or 

marketing of the nike product itself. The purpose of this research was to obtain a 

picture, to know and to study about the influence of price and distribution channel 

towards purchase decision of nike brand spikes shoes at PASI athlete (All 

Indonesia Athletic Association) )in the province of Bangka Belitung Islands. 
 

 
This study used a quantitative descriptive research approach where the 

sample used was the athletes in the organizational of PASI (All Indonesia Athletic 

Association) )in the province of Bangka Belitung Islands which was amounted to 
40 athletes selected using non-probability sampling with purposive sampling 

technique. The independent variables in this study consisted of price (X1) and 

distribution channel (X2) while the dependent variabel was purchasing decsiion 

(Y). The data analysis methods used in this research werw descriptive statistical 

analiysis, validity test, reliability test, slassical assumption test, multiple linear 

regression test, t test, f test, and coefficient of determination (R²). 
 

 
The results showed that the independent variabel X1 was obtained tcount 

(6.152) > ttable (2.026), variable X2 obtained tcount (3.310)>ttable (2.026). Then the 

variables X1, and X2 influenced partially in the variable Y. The results of the test f 

showed that fcount (22.929)>ftable (3.252), while the significance was 0,000<alpha 

at the significance rate of 5% or 0.05, then H0 was rejected and Ha was accepted 

meaning that the independent variables simultaneously affected the dependent 

variable significantly. Determination  coefficient  analysis  (R2) showed  that  the 

independent variables affected the dependent variable of 52.9% and 47.1% 

influenced by the variables outside the study. 
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ABSTRAK 
 
 

Suwandi Wijaya. 302 13 11 105. Pengaruh   Harga dan Saluran Distribusi 

Terhadap Keputusan Pembelian Sepatu Spikes Merek Nike Pada Atlet PASI 

(Persatuan Atletik Seluruh Indonesia) Di Provinsi Kepulauan Bangka 

Belitung. 
 

Pengambilan judul ini dilatar belakangi oleh beberapa fenomena yang 
menunjukan bahwa harga sepatu spikes merek nike yang mempunyai kemampuan 
bersaing terhadap harga sepatu spikes merek lainnya dan untuk saluran distribusi 
sepatu spikes merek nike lebih baik jika dibandingkan produk sepatu spikes lainya 
karena sepatu spikes merek nike mempunyai banyak agen (perantara) dalam 
penjualan ataupun pemasaran produk nike itu sendiri. Tujuan dari penelitian ini 
adalah  untuk  mendapatkan  gambaran,  mengetahui  dan  mendapatkan  kajian 
tentang  pengaruh  harga  dan  saluran  distribusi  terhadap  keputusan  pembelian 
sepatu spikes merek nike pada atlet PASI (Persatuan Atletik Seluruh Indonesia) di 
Provinsi Kepulauan Bangka Belitung. 

 
Penelitian ini menggunakan pendekatan  penelitian deskriptif kuantitatif 

dimana sempel yang digunakan adalah atlet yang ada pada organisasi PASI 
(Persatuan Atletik Seluruh Indonesia) di Provinsi Kepulauan Bangka Belitung 
yang berjumlah 40 orang atlet dipilih dengan menggunakan non probability 

sampling dengan teknik sampling purposive. Variabel bebas dalam penelitian ini 
terdiri dari harga (X1) dan saluran distribusi (X2) sedangkan variabel terikat adalah 
keputusan pembelian (Y). Metode analisis data menggunakan analisis statistik 
deskriptif, uji validitas, uji reabilitas, uji asumsi klasik, uji regresi linear berganda, 
uji t, uji f, dan koefisien determinasi (R²). 

 
Hasil  penelitian  menunjukan  bahwa  variabel  independen  X1   diperoleh 

thitung  (6.152) > ttabel (2.026), variabel X2  diperoleh thitung  (3.310) > ttabel  (2.026). 
Maka variabel X1, dan X2  berpengaruh secara parsial terhadap variabel Y. Hasil 
uji f menunjukan bahwa fhitung  (22.929) > ftabel  (3.252), sedangkan  signifikasi 
adalah 0,000 < alpha pada tarif signifikansi 5% atau 0.05, maka H0 ditolak dan Ha 
diterima  yang berarti  variabel  independen  secara bersama-sama  atau  simultan 
mempengaruhi  variabel  dependen  secara  signifikan.  Analisis  koefisien 
determinasi (R²) menunjukan bahwa variabel independen mempengaruh variabel 
dependen sebesar 52.9% dan 47.1% dipengaruhi variabel diluar penelitian. 
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