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ABSTRACT

Reza Triono, 302 14 11 089. The Influence of Product Quality, Location and
Price Against Purchasing Decesion At Gubuk Kupi Cafe Koba Central Bangka
Regency.

This research was conducted by increasing the establishment of
restaurants such as cafes and restauransts in various places reflecting the results
of market demand that would indeed also increase. At this time, Cafe and
Restaurant has become an intergal part of human life, consequently the existence
of cafe and restaurant has become a neccessity. The purpose of this study was to
determine the effect of Product Quality, Location and Price on Purchasing
Decision at Gubuk Kupi Cafe.

This research was Quantitative research with Sampel Number 192
respondents : sampling technique used was Accidental Sampling which consisted
of the consumers of Gubuk Kupi Cafe Koba. In this study, the independent
variables consisted of Product Quality, Location and Price, While the dependent
variable was Pruchase Decision. Instrument test used was validity and reliability
test, while data analysis method used were multiple linear regression analysis, T
test and F test and coefficient of determination (R2).

The results of the independent variables obtained Tcount X1 (2,269), X2
(3,896), X3 (2,343) > Ttable (1,973), then the X1 (Product Quality), X2
(Location), X3 (Price) variable and partially Y (Purchase Decision). The result of
F test showed that Fcount (96,682) > Ftabel (2,65), with significance value 0,000
< alpha at 0,05 significance level meant that independent variable (Product
Quality, Location and Price) simultaneously affected the variable dependent
(Purchase Decision) significantly. The result of determination coefficient analysis
(R2) Showed that the independent variable (Product Quality, Location and Price)
influenced the dependent variable (Purchase Decision) of 60,7% and the rest
39,3% was influenced by other variable outside research.

Keywords : Product Quality, Location, Price and Purchase Decision
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ABSTRAK

Reza Triono, 302 14 11 089 . Pengaruh Product Quality, Location dan Price Terhadap
Keputusan Pembelian Pada Gubuk Kupi Cafe Koba Kabupaten Bangka Tengah.

Penelitian ini dilatar belakangi oleh Meningkatnya pendirian rumah makan
seperti Cafe maupun restoran di berbagai tempat mencerminkan hasil dari
permintaan pasar yang akan memang juga meningkat. Pada saat ini Cafe maupun
restoran sudah menjadi bagian yang tak terpisahkan dari kehidupan manusia,
akibatnya keberadaan cafe maupun restoran sudah menjadi kebutuhan. Tujuan
penelitian ini untuk mengetahui pengaruh Product Quality, Location dan Price
terhadap Keputusan Pembelian pada Gubuk Kupi Cafe.

Penelitian ini merupakan penelitian Kuantitatif dengan jumlah Sampel 192
Responden, teknik pengambilan sampel menggunakan Accidental Sampling yang
menjadi konsumen Gubuk Kupi Cafe Koba. Pada penelitian ini variabel bebasnya
terdiri dari Product Quality, Location dan Price, sedangkan variabel terikatnya
adalah Keputusan Pembelian. Pengujian instrument menggunakan uji validitas
dan reliabilitas, sedangkan metode analisis data menggunakan analisis regresi
linier berganda ,uji T dan uji F dan koefisien determinasi (R2)

Hasil penelitian variabel Independen diperoleh Thitung X1 (2,269), X2

(3,896), X3 (2,343) > Ttabel (1,973), Maka variabel X1 (Kualitas Produk), X2

(Lokasi), X3 (Harga) berpengaruh secara parsial dan signifiikan terhadap variabel
Y (Keputusan Pembelian). Hasil uji F menunjukkan bahwa Fhitung (96,682) >
Ftabel (2,65), dengan nilai signifikansi 0,000< alpha pada taraf signifikansi 0,05
maka yang bearti variabel independen (Kualitas Produk, Lokasi dan Harga)
secara bersama-sama atau simultan mempengaruhi variabel dependen (Keputusan
Pembelian) secara signifikan. Hasil analisis koefisien determinasi (R2)
menunjukkan bahwa variabel independen (Kualitas Produk, Lokasi dan Harga)
mempengaruhi variabel dependen (Keputusan Pembelian) sebesar 60,7% dan
sisanya 39,3% dipengaruhi variabel lain di luar penelitian.
Kata Kunci : Product Quality, Location, Price dan Keputusan Pembelian
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