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ABSTRACT 

 

Fathan Zakky. 302 08 11 037. Effect of Promotion, Product Quality and Price Of 

Sales In Company "Furniture Felnando" Pangkalpinang 

 

Furniture Felnando Pangkalpinang is a company that established since 2000, where 

the company serves various needs required by the public housing and offices and 

agencies existing institutions in Bangka Pangkalpinang teutama city. This study aims 

to analyze and determine how much influence the promotion, product quality and 

price of the sale of the company Mabel Felnando Pangkalpinang and to determine 

the influence of independent variables that most influence on sales. 

 

This research is descriptive and quantitative survey approach 64 the number of 

samples using sampling techniques census. In this study the influence of the 

independent variables consist promotion, product quality and price, while the 

dependent variable sales. Testing instrument using validity and reliability test. While 

the method of data analysis using multiple linear regression with t test and F test. 

 

The results showed that the variables promotion, product quality and significant 

effect on the sales price. Such as the results of test calculations F that F count (15 

097)> from F table (2.76) while the significance (0.000) <of alpha at 5% or 0:05. H4 

so that Ho accepted and rejected. While the coefficient determinant (Adjusted R 

Square) of 0402, or 40.2%, then the effect of variable X to variable Y simultaneously 

at 40.2%. While the t test to know the variables X1 2,393 t> t table 1.9983, X2 t count 

2,513> t table 1.9983dan X3 t count 2,263> t table 1.9983, then said these three 

variables significantly influence the variable Y (dependent) individually. 

 

Keywords: Promotion, Product Quality, Price and Sales 
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ABSTRAK 

 

 

Fathan Zakky. 302 08 11 037. Pengaruh Promosi, Kualitas Produk dan Harga 

Terhadap Penjualan Pada Perusahaan “Mebel Felnando” Pangkalpinang 

 

 

Mebel Felnando Pangkalpinang adalah sebuah perusahan yang berdiri sejak 

tahun 2000, dimana perusahaan ini  melayani berbagai macam kebutuhan yang 

diperlukan oleh masyarakat perumahan maupun perkantoran serta instansi lembaga-

lembaga yang ada di Kepulauan Bangka teutama kota Pangkalpinang. Penelitian ini 

bertujuan untuk menganalisis dan mengetahui seberapa besar pengaruh promosi, 

kualitas produk dan harga terhadap penjualan pada perusahaan Mabel Felnando 

Pangkalpinang dan untuk mengetahui pengaruh variabel independen yang paling 

berpengaruh terhadap penjualan 

Penelitian ini merupakan penelitian deskr i t i f  dan  kuantitatif dengan 

pendekatan survey jumlah sampel 64 dengan menggunakan teknik  pengambilan 

sampel  sensus. Pada penelitian ini variabel  bebasnya terdiri pengaruh promosi, 

kualitas produk dan harga, sedangkan variabel terikatnya penjualan. Pengujian 

instrument menggunakan uji validitas dan uji reliabilitas. Sedangkan metode analisis 

data menggunakan regresi linier berganda dengan uji t dan uji F. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel promosi, kualitas produk dan 

harga berpengaruh signifikan terhadap penjualan. Seperti hasil dari perhitungan uji F 

bahwa F hitung (15.097) > dari F tabel (2.76) sedangkan signifikansi (0.000) < dari  

alpha pada  taraf 5%  atau 0.05.  Sehingga H4 diterima  dan Ho ditolak. 

Sedangkan Koefisien determinan (Adjusted R Square) sebesar 0.402 atau 40.2%, 

maka  pengaruh variabel X secara serentak terhadap variabel Y sebesar 40.2%. 

Sedangkan uji t di ketahui variabel X1 t hitung 2.393 > t tabel  1.9983, X2 t hitung 

2.513> t tabel  1.9983dan X3 t hitung 2.263> t tabel  1.9983, maka  dikatakan 

ketiga  variabel  ini  berpengaruh signifikan terhadap variabel Y (terikat) baik secara 

individu.  

 

 

 

Kata Kunci: Promosi, Kualitas Produk, Harga dan Penjualan 
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