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ABSTRACT 

 

 

Rudi kurniawan. 3021021004. The Effects of price, Distribution Channel, And 

Brand on the Buying Decision in the Case Bottled Water Bolesa (A Consumer 

Study in Balunijuk Village, Bangka Regency) 

  

Bolesa is the brand of the first bottled water product ever pruduced in Bangka 

Island by PT. Duta Putra Lexindo in 1998. This study aims to analyze and 

detrmine how much effects do price, distribution channel, and brand have on the 

buying decision in the case of Bolesa bottle water (a consumer study in Bangka 

Regency ) and to determine which independent variable has the most effect on the 

dependent one. This is a descriptive and quantitative study with survey approach 

and sample of 100 people using accidental sampling technique. The independent 

variables are price, distribution channels, and brand; while the dependent 

variable is buying decision. To test the instruments, validity and reability tests are 

employed. The analysis method used is multiple linear regressions with t test and 

F test. The result of the study shows that price, distribution channels, and brand 

significantly affect buyer’s decision. The F test calculation shows that Fcount 

(16772) > Ftable  ( 2.72), while the significance is (0,000)< alpha at 5% or 0,05. 

Therefore, H4 is accepted and Ho is rejected. The value of the coefficient of 

determinant (Adjusted R Square ) is 0,323 or 32,3% thus the simultaneous effects 

of variable X on variable Y is 32,3%. The t test shows that for XI, tcount 

2.730>ttable 1.980; for X2, tcount 2.462 > ttable 1.980;and for X3, tcount 2.420 > ttable 

1.980, hence the conclusion that the three independent variables significantly 

affect Y ( dependent variable ) both individually and together 
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ABSTRAK 

 

 

Rudi kurniawan. 3021021004. Pengaruh Harga, Saluran Distribusi Dan 

Merek Terhadap Keputusan Pembelian Produk Air Minum Kemasan Bolesa 

(Studi pada Konsumen di Desa Balunijuk Kabupaten Bangka) 

 

Bolesa merupakan produk minuman kemasan pertama yang ada di pulau 

Bangka di produksi oleh PT. Duta Putra Lexindo pada tahun 1998. Penelitian ini 

bertujuan untuk menganalisis dan mengetahui seberapa besar pengaruh harga, 

saluran distribusi dan merek terhadap keputusan pembelian produk air minum 

kemasan Bolesa (Studi Pada Konsumen Di Desa Balunijuk Kabupaten Bangka) 

dan untuk mengetahui pengaruh variabel independen yang paling berpengaruh 

terhadap keputusan pembelian. 

Penelitian ini merupakan penelitian deskr i t i f  dan  kuantitatif dengan 

pendekatan survey jumlah sampel 100 dengan menggunakan teknik  

pengambilan sampel accidental sampling. Pada penelitian ini variabel  bebasnya 

terdiri pengaruh harga, saluran distribusi dan merek, sedangkan variabel 

terikatnya keputusan pembelian. Pengujian instrument menggunakan uji validitas 

dan uji reliabilitas. Sedangkan metode analisis data menggunakan regresi linier 

berganda dengan uji t dan uji F. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel harga, saluran distribusi dan 

merek berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Seperti hasil dari 

perhitungan uji F bahwa F hitung (16.772) > dari F tabel (2.72) sedangkan 

signifikansi (0.000) < dari  alpha pada  taraf 5%  atau 0.05.  Sehingga H4 

diterima  dan Ho ditolak. Sedangkan Koefisien determinan (Adjusted R Square) 

sebesar 0.323 atau 32.3%, maka  pengaruh variabel X secara serentak terhadap 

variabel Y sebesar 32.3%. Sedangkan uji t di ketahui variabel X1 t hitung 

2.730 > t tabel  1.980, X2 t hitung 2.462 > t tabel  1.980,dan variabel X3 t hitung 

2.420 > t tabel  1.980, maka  dikatakan ketiga  variabel  ini  berpengaruh 

signifikan terhadap variabel Y (terikat) baik secara individu.  

 

 

 

Kata Kunci: Harga, Saluran Distribusi Dan Merek dan Keputusan Pembelian 
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