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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

MOTTO 

1. Allah tidak akan merubah nasib suatu kaum melainkan kaum itu sendiri 

yang mau merubahnya (Q.S. Ar-Ro’du:11). 

2. Sungguhnya bersama kesukaran itu pasti ada kemudahan. Oleh karena itu, 

jika kamu telah selesai dari suatu tugas maka kerjakan tugas lain dengan 

sungguh-sungguh dan hanya kepaada tuhanmulah hendaknya kamu 

memohon dan mengharap (Q.s. Al-insyirah). 

3. Dimana ada kemauan disitu ada jalan, jangan menyerah sebelum mencoba 

dan terus mencoba sampai bisa karena tidak ada orang yang sukseS tanpa 

mengalami kegagalan yang terus menguji kesabarannya “ always the spirit 

and keep trying” (Penulis). 

4. Semoga jalan keluar selalu terbuka, semoga kita bisa mengobati jiwa kita 

dengan doa. Janganlah engkau berputus asa manakala kecemasan yang 

menggenggam jiwa menimpa saat paling dekat dengan jalan keluar adalah 

ketika kita telah berputus asa (Ali Bin Abi Tholib). 

5. Jadilah seperti karang di lautan yang kuat di hantam ombak  dan 

kerjakanlah hal yang bermanfaat untuk diri sendiri dan orang lain, karena 

hidup hanyalah sekali. Ingat apapun yang terjadi hanya pada Allah dan 

dimanapun kita berada kepada Dia-lah tempat meminta dan memohon. 
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ABSTRACT 
 

 

 

Ali, 302 1011 005. The Effects of Product Differentiation, Price, and Location 

on Purchase Decicion of Honda Motorcyvle At PT. Tunas Dwipa Matra Kelapa, 

west Bangka. 

 

The purose of this study is to determine the effects of product differentiation, 

price, and location on the purchase decision of Honda motorcycle at PT. Tunas 

Dwipa Matra Kelapa, west Bangka. The independent variables in this in study are 

product differentiation, price, and location, while the dependent variable is 

purchase decision.  

 

This is a quantitative research where the sample consists of 54 Honda motorcycle 

consumers at PT. Tunas Dwipa Matra Kelapa, west Bangka, with Incidental 

sampling technique. The data used was primary data obtained from questionnaire 

distribution. The data analysis model used was multiple regression analysis. The 

data was then analyzed using using validity and reliability tests. 

 

 The result showed that the independent variables (product differentiation, price, 

and location) significantly affected purchase decision. In the F test, F value 

(82,043) > F table (2,79) with significane probalitiy rate 0,000 > alpha at 5% or 

0,5. Therefore, Ha was accepted and Ho was rejected. The coefficient of 

determination (R Square) is of 0,831 or 83,1%, thus the simultaneous effects of 

variable X on variable Y is of 83,1%. In the t test, X1 with t value (2,091) > t table 

(2,0076), X2 with t value (2,258) > t table (2,0076), X3 with t value (2,745) > t 

table (2,0076) resulted in the conclusion that variable X positively affect variable 

Y. 

 

 

Keywords: Product Differentiation, Price, Location, and Purchase Decision. 



ABSTRAK 

 

Ali, 302 1011 005. Pengaruh Diferensiasi Produk, Harga Dan Lokasi 

Terhadap Keputusan Pembelian Sepeda Motor Honda Pada PT. Tunas 

Dwipa Matra Kelapa Kabupaten Bangka Barat. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh diferensiasi produk, harga dan 

lokasi terhadap keputusan pembelian sepeda motor Honda pada PT. Tunas Dwipa 

Matra Kelapa Kabupaten Bangka Barat. Pada penelitian ini variabel bebasnya 

terdiri dari diferensiasi produk, harga dan lokasi. Sedangkan variabel terikatnya 

keputusan pembelian produk. 

Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif dimana sampel yang digunakan 

adalah sebagian konsumen yang membeli sepeda motor Honda pada PT. Tunas 

Dwipa Matra Kelapa Kabupaten Bangka Barat yang berjumlah 54 orang dengan 

teknik pengambilan sampel menggunakan metode Incidental sampling. Data yang 

digunakan adalah data primer yang diperoleh melalui penyebaran kuesioner. 

Model analisis data yang digunakan adalah analisis regresi berganda. Pengujian 

kualitas data yang digunakan adalah uji validitas dan reliabilitas. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel bebas diferensiasi produk, harga 

dan lokasi berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian produk. Seperti 

dari hasil perhitungan uji F bahwa F hitung (82,043) > F tabel (2,79) dengan 

angka probabilitas signifikansi sebesar 0,000 > dari alpha pada taraf 5% atau 0,05. 

Sehingga Ha diterima dan Ho ditolak. Sedangkan koefisien determinasi (R 

Square) sebesar 0,831 atau 83,1%, maka pengaruh variabel X secara serentak 

terhadap variabel Y sebesar 83,1%. Sedangkan uji t diketahui variabel X1 dengan t 

hitung (2,091) > t tabel (2,076), variabel X2 dengan t hitung (2,258) > t tabel 

(2,0076), variabel X3 dengan t hitung (2,745)> t tabel (2,076), maka dapat 

dikatakan kedua variabel ini berpengaruh positif terhadap variabel Y.  

 

Kata Kunci : Diferensiasi produk, Harga Dan LokasiTerhadap Keputusan    

Pembelian Produk. 

 

 

 

 

 

 



 

KATA PENGANTAR 

 

Dengan memanjatkan rasa puji dan syukur kehadirat Allah SWT, karena 
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menyelesaikan penyusunan skripsi ini, untuk memenuhi syarat guna mencapai 

gelar Sarjana Ekonomi pada Jurusan Manajemen Universitas Bangka Belitung. 

 Skripsi ini berjudul “pengaruh diferensiasi produk, harga dan lokasi 

terhadap keputusan pembelian sepeda motor Honda pada PT. Tunas Dwipa 

Matra Kelapa Kabupaten Bangka Barat” dengan menyadari segala keterbatasan 

atas kemampuan dan ilmu pengetahuan yang penulis miliki, maka dalam 

penyusunan skripsi ini juga tidak terlepas dari kekurangan, baik itu dalam isi 

materi atau susunan kalimat, untuk itu penulis mohon dimaklumi atas 

kekurangan tersebut, serta segala saran dan kritik maupun masukan lainnya dari 

semua pihak akan penulis terima dengan senang hati demi perbaikan skripsi ini 

kearah yang lebih sempurna. 
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membantu serta membimbing penulis, sehingga penyusunan skripsi ini tepat 
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1. Bapak Prof. Dr. Bustami Rahman, M.Sc., selaku Rektor Universitas 
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membimbing dan memberikan pengarahan dalam penyelesaian skripsi 

ini. 

3. Bapak Khairiyansyah, S.E., M.M, selaku Ketua Jurusan Manajemen 

Fakultas Ekonomi Universitas Bangka Belitung yang telah berkenan 

menyediakan waktu untuk membimbing dan memberikan pengarahan 

dalam penyelesaian skripsi ini. 
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yang telah berkenan menyediakan waktu untuk membimbing dan 

mengarahkan dalam penyusunan skripsi ini. 

5. Bapak Dony Yanuar, S.E., M.M selaku dosen pembimbing II yang telah 

berkenan menyediakan waktu untuk membimbing dan mengarahkan 

dalam penyusunan skripsi ini. 

6. Seluruh Dosen dan Staf Akademik pada Fakultas Ekonomi Universitas 

Bangka Belitung, khususnya pada jurusan Manajemen yang telah 
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penulis. 
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8. Keluarga tersayang dan tercinta, terutama kedua Orang Tua ku, kakak-
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motivasi selama proses penyusunan skripsi ini. 
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penyusunan skripsi ini. 

 

Akhir kata penulis mengharapkan semoga skripsi ini dapat 

bermanfaat bagi semua pihak dan dapat menambah ilmu pengetahuan kita 

dan semoga Universitas Bangka Belitung ini dapat berkembang dan lebih 

maju sesuai dengan perkembangan dan kemajuan ilmu pengetahuan 
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