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ABSTRAK

RANI OKTAVIANI, Pergeseran Representasi Maskulinitas dalam Iklan (Studi
Komparasi terhadap Analisis Semiotika pada Iklan Rokok Magnum Filter Dji
Sam Soe dan U Mild versi Ngantor Menurut Roland Barthes. Dibimbing oleh
Sarpin dan Sujadmi.

Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan dan menganalisis citra
maskulinitas yang ditampilkan dalam iklan, tanggapan masyarakat tentang citra
maskulinitas pada kedua iklan tersebut. Mengidentifikasi dan menganalisis tanda-
tanda yang digunakan untuk mendukung citra maskulinitas yang ditampilkan
dalam kedua iklan rokok tersebut, sehingga akan membantu masyarakat
memahami citra maskulinitas.

Penelitian dilakukan dengan melihat kedua iklan dalam situs internet,
kemudian kedua iklan tersebut di unduh melalui youtube. Metode yang digunakan
dalam penelitian ini adalah metode kualitatif dengan pendekatan semiotika.
Pengambilan data dilakukan melalui observasi dan wawancara dengan 10 orang
informan. Teori yang digunakan untuk menganalisis yaitu Teori Semiotika milik
Roland Barthes. Pesan dalam iklan dapat dilihat melalui tiga bentuk yaitu pesan
linguistik, ikonik dan ikonik yang tak terkodekan dengan dua tingkat pertandaan
yakni denotatif dan konotatif. Pesan yang didapatkan dari tanda dalam iklan
dipengaruhi oleh pengalaman kultural masyarakat.

Citra maskulin yang dipresentasikan dalam iklan Magnum Filter Dji Sam
Soe adalah berwibawa, sederhana, romantis, bertanggung jawab, mampu
beradaptasi dan pengertian. lklan U Mild versi Ngantor menampilkan citra
maskulinitas berbeda dari iklan sebelumnya, yakni berani, dinamis, pintar, unik
dan menarik. Hasil penelitian menunjukkan adanya perubahan dalam
representasi citra maskulinitas dalam iklan. Citra maskulinitas yang
direpresentasikan mulai mengalami perkembangan dan pergseran yang didukung
oleh beberapa tanda untuk mempertegas sisi maskulin yang ingin ditampilkan.
Masyarakat masih berpikir maskulinitas laki-laki berdasarkan fisik, namun hal itu
bukan satu-satunya syarat bagi kemaskulinan laki-laki. Karakter dari laki-laki
menjadi salah satu faktor penentu maskulin atau tidaknya laki-laki bukan hanya
dari tampilan fisik saja. Hal ini menunjukkan adanya pergeseran dan
perkembangan terhadap pola pikir masyarakat terkait laki-laki dan
kemaskulinannya, sehingga maskulinitas mulai dipengaruhi oleh sisi feminitas
dari laki-laki itu sendiri.

Kata Kunci : Representasi, Citra dan Maskulinitas



ABSTRACT

RANI OKTAVIANI, The Representation Transformation on Masculinities in
Advertisment (A Comparative Study on Semiotic Analysis in Cigarette Advertising
of Magnum Filter Dji Sam Soe and U Mild versi Ngantor According to Roland
Barthes). Supervised By Sarpin and Sujadmi.

The purpose of this research is to describe and to analyze image of masculinities
which is showed in advertisement, response of society on image of masculinities
in those both advertisements. Identifying and analyzing codes which is used to
support image of masculinities which is showed in those advertisements, so will
help society to understand the image of masculinities.

The research is conducted by looking at both advertisements in internet, and then
those advertisements are downloaded throught YouTube. This research uses
qualitative method with semiotic approach. The collection of data is conducted
through observation and interview of 10 informants. The theory used to analyze is
Semiotic theory by Roland Barthes. The message in those advertisements can be
seen through three forms, they are linguistics message, iconic and iconic that is
not encoded with two levels of signs; denotative and connotative. Message which
is gotten from sign in those advertisements are influenced by society cultural
experience.

Masculine image which is presented in the advertisement of Magnum Filter Dji
Sam Soe is commanding, simple, romantic, responsible, able to adapt and
understanding. The advertisement of U Mild versi Ngantor displays a different
masculinities image from the previous one, which is brave, dynamic, smart,
unique and interesting. The result of this research indicated that there isi a
change in representation of masculinities image in advertisement. Masculinities
image that are presented begin develop and transformation supported by some
signs to emphasize masculine side which want to be showed. Community still
thinking that masculinities of men based on physical, however it is not the only
condition for men masculinities. Men character becomes one of determining
factor whether masculine or not a man is, not only seeing from physical
appearance. This condition showed that there is transformation and development
on community mindset related to men and his masculinities, so that masculinities
begin to be affected by side of feminist from the men itself.

Keywords : Representation, Image, and Masculinities
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