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ABSTRACT

Tarisna 302.12.11.111 The Analysis Of The Influence Of Marketing Strategy,
The Completeness Of Product, and Location On The Consumer Purchase
Decision At Tj Mart  Minimarket Pangkalpinang.

The background of this research is based on the phenomenon which
indicates that marketing strategy, the completeness of product, and location
influence the consumer purchase decision. The purpose of this research is to
analyze the influence of marketing strategy, the completeness of product and
location on the consumer purchase decision.

This is descriptive research with quantitative approach with a total sample
of 240 respondent, while the sampling technique uses incidental sampling. The
independent variable of this research consists of marketing strategy (X1), the
completeness of product (X2), and location (X3) while the dependent variable is
consumer purchase decision (Y). The test of instrument uses classical assumption
test, multiple linear regressions, t test, f test, and coefficient of determination (R2).

The result of independent variable is obtained X1 tvalue(6,694) >ttable

(1.651), variable X2 tvalue(3,897) >ttable (1.651), variable X3 tvalue (4,408) >ttable

(1.651). this X1, X2 and X3 have positive and significant influence. From F test is
obtained Fvalue(199,554) >Ftable (2,642) with the significance value is 0.000< 0.05,
then independent variable significantly. The result of coefficient of determination
test (R2) indicates adjusted R square is 0,714 or 71,4 % which means variable of
customer purchase decision at Tj Mart Minimarket Pangkalpinang can be
explained by variable of marketing strategy, the completeness of product, and
location the remaining is 0,286 or 28,6% can be explained by other variable out
of research.

Keywords : marketing strategy, the completeness of product, location,
consumer purchase decision.
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ABSTRACK

Tarisna. 302.12.11.111. Analisis Pengaruh Strategi Pemasaran, Kelengkapan
Produk, dan Lokasi Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Pada
Minimarket Tj Mart Pangkalpinang.

Penelitian ini dilatar belakangi berdasarkan fenomena yang ada
menunjukkan bahwa Strategi Pemasaran, Kelengkapan Produk dan Lokasi
mempengaruhi Keputusan Pembelian. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk
menganalisis pengaruh strategi pemasaran, kelengkapan produk dan lokasi
terhadap keputusan pembelian konsumen.

Jenis penelitian ini merupakan penelitian deskriptif dengan pendekatan
kuantitatif dengan jumlah sampel sebanyak 240 responden, sedangkan teknik
pengambilan sampel menggunakan sampling insidental. Pada penelitian ini
variabel bebasnya terdiri dari strategi pemasaran (X1), kelengkapan produk(X2)
dan lokasi (X3) sedangkan variabel terikatnya adalah keputusan pembelian
konsumen (Y). Pengujian instrumen menggunakan uji asumsi klasik, regresi linier
berganda, uji t, uji f, dan koefisien determinsi (r2).

Hasil penelitian variabel independen X1 diperoleh thitung(6,694) >ttabel

(1.651), variabel X2thitung(3,897) >ttabel (1.651), variabel X3thitung (4,408) >ttabel

(1.651). Maka X1, X2dan X3 berpengaruh positif dan signifikan. Dari perhitungan
uji F diperoleh Fhitung (199,554) >Ftabel (2,642) dengan nilai signifikansi  0.000<
0.05, maka variabel independen secara simultan mempengaruhi variabel dependen
secara signifikan terhadap keputusan pembelian. Hasil uji koefisien determinasi
(R2) menunjukkan Adjusted R Square 0,714 atau 71,4%, yang berarti variabel
keputusan pembelian konsumen pada Minimarket Tj Mart Pangkalpinang dapat
dijelaskan/ ditentukan oleh variabel Strategi pemasaran, kelengkapan produk dan
lokasi dan sisanya 0,286 atau 28,6% dapat dijelaskan/ ditentukan oleh variabel
lainnya yang diluar penelitian.

Kata Kunci : Strategi Pemasaran, Kelengkapan Produk, Lokasi dan
Keputusan Pembelian
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