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ABSTRAK

Evi Novitasari Strategi Bauran Pemasaran Usaha Kopi Bubuk Sun Go Kong di

Desa Sampur Kelurahan Padang Baru Kecamatan Pangkalan Baru Kabupaten

Bangka Tengah dibimbing oleh Fournita Agustina dan Haryono Moelyo

Penelitian ini bertujuan untuk Bagaimana strategi bauran pemasaran usaha

kopi bubuk Sun Go Kong di Desa Sampur Kelurahan Padang Baru Kecamatan

Pangkalan Baru Kabupaten Bangka Tengah. Waktu dan tempat penelitian

dilaksanakan pada bulan September 2016 sampai dengan Agustus 2017.Metode

penelitian yang digunakan adalah metode studi kasus.Metode penarikan contoh

yang digunakan adalah purposive (sengaja ). Metode analisis data menggunakan

analisis deskriptif . Hasil penelitian menunjukan bahwa strategi bauran pemasaran

usaha kopi bubuk Sun Go Kong. Bahwa dari 7 bauran pemasaran yang dibahas

terdapat 2 bauran yang harus diperhatikan yaitu bauran promosi dan distribusi

karena ke 2 dari bauran pemasaran tersebut masih memiliki kendala yang

menghambat perkembangan perusahaan sedangkan hasil analisis strategi

pemasaran usaha kopi bubuk Sun Go Kong di Sampur Kabupaten Bangka Tengah

setelah menggunakan metode SWOT. Strategi alternatif yang dihasilkan dari

matrik SWOT adalah

1. Strategi SO yang terdiri dari 4 yaitu : Menambahkan jumlah produksi,

meningkatkan sarana dan prasarana pendukung,  menjaga dan meningkatkan

kualitas produk (meliputi rasa), memberikan pelayanan yang baik kepada

konsumen. 2. Strategi WO yang  terdiri dari  4 yaitu : Menyetarakan harga

produk, menjalin kerjasama dengan lembaga lain di bidang pemasaran,

menambahkan jumlah pekerja dan meningkatkan keterampilan pekerja,

memperluas jaringan pemasaran (memperbanyak lokasi distribusi). 3. Strategi

ST yang terdiridari 3 yaitu :Tetap menjaga kualitas produk (meliputi keaslian

rasa), meningkatkan promosi dan periklanan, memperbanyak variasi produk

yang dapat dipilih konsumen. 4. Strategi WT yang terdiri dari 4 yaitu :

Menjaga kualitas produk,  menetapkan harga yang murah dan terjangkau oleh



konsumen , melakukan promosi penjualan dan memperbaiki kemasan produk

agar lebih menarik

Kata Kunci : Strategi Bauran Pemasaran Industri kopi , dan Analisis SWOT.



ABSTRACT

Evi Novitasari Marketing mix strategy off coffe powder bussiness in sampur
villlage of padang baru, district of central Bangka regency .guided by fournita
agustina and Haryono Moelyo.

This study aims to find out now alternative marketing mix strategy by of
coffe business powder sun go kong village sampur new padang baru village
district of central bangka regency. Time and place of research conducted in
september 2016 until august 2017. Research method used is case study method.
The sampling method used is purposive. Method of data analisys using descriptive
analysis. The results of research show that marketing mix strategy of sun go kong
coffe bussiness from 7 marketing mix discussed there are 2 marketing mixes that
must be considered that is. Promotion and distribution because the promotion and
distribution still has obstacless that hinder the deveploment of the company.
While the result of strategy analysis opf marketing mix of sun go kong after using
SWOT analysis. The alternative strategy obtained from the SWOT marketing is :
1) SO strategy consisting of : adding production quantities, improving facilities
and infrastructure, maintaining and improving product quality including taste and
providing good service to consumers. 2) WO strategy consisting of : equalize the
price of the product, establish cooperation with other institutions in the field of
marketing, add the number of workers and improve job skills, expand the
merketing network (multiply the distribution location). 3) ST strategy sonsisting
of : while maintainning product quality including authenticity of taste, promotion
and advertaising increase multiply the variety of product that people can choose.
And 4) WT strategy consisting of : maintaining product quality, establishing
cheap and afferdable prices by consumers, promotion, sales and improving
product packaging to make it more attractive.

Keywords: Coffe and SWOT Analysis
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