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ABSTRAK

Etika. Srategi Pemasaran Teh Tayu (Studi Kasus: Kelompok Tani Tayu Mandiri
di Desa Ketap Kecamatan Jebus Kabupaten Bangka Barat). Dibimbing oleh
Fournita Agustina dan Endang Bidayani

Penelitian ini bertujuan (1) Mendeskripsikan cara budidaya Teh Tayu di
Desa Ketap Kecamatan Jebus Kabupaten Bangka Barat. (2) Menganalisis
alternatif strategi pemasaran usaha Teh Tayu di Desa Ketap Kecamatan Jebus
Kabupaten Bangka Barat.

Tempat dan waktu penelitian ini dilaksanakan di Desa Ketap Kecamatan
Jebus Kabupaten Bangka Barat dan pada bulan September 2016 sampai Mei
2017. Metode penelitian menggunakan metode studi kasus, sedangkan Metode
penarikan contoh menggunakan metode pengambilan sampel secara sensus dan
proposive sampling. Metode pengolahan dan analisis data menjelaskan secara
desktiptif kualitatif dan menggunakan analisis SWOT.

Hasil penelitian menunjukkan (1) Cara budidaya Teh Tayu meliputi:
pengolahan tanah, pembibitan, penanaman, pemeliharaan dan pemetikan.
(2) Alternatif strategi pemasaran TehTayu di Desa Ketap Kecamatan Jebus
Kabupaten Bangka Barat adalah: 1) Strategi S-O yakni ; Mempertahankan
kekhasan dan kualitas produk, memperluas jaringan pemasaran dan pelayanan
yang memuaskan. 2) Strategi W-O yakni: Optimalisasi pembinaan terhadap
pelaku usaha, meningkatkan promosi produk, mencoba peralatan yang modern. 3)
Strategi S-T yakni: Hak paten produk, pembuatan galery/kedai Teh Tayu,
mempertahankan harga. dan 4)Strategi W-T yakni: Menciptakan produk instan,
memperluas jaringan pemasaran dengan pemanfaatan media promosi secara
maksimal

Kata Kunci :Strategi, Pemasaran, Teh Tayu, SWOT.



ABSTRACT

Etika. Marketing Strategy of Tayu Tea (Case Study: TayuMandiri Farmer Group
in Ketap Village of Jebus Sub-district of West Bangka Regency). Supervised by
FournitaAgustina and EndangBidayani.

This study aims (1) Describe how to cultivate Tayu Tea in Ketap Village
District Jebus West Bangka Regency. (2) Analyzed alternative marketing strategy
of Tea Tayu business in Ketap Village, Jebus Sub-district, and West Bangka
Regency.
The place and time of this research was conducted in Ketap Village of Jebus Sub
district of West Bangka Regency and in September 2016 until Mei 2017. Method
of researcher used case study method, while sampling method using census
sampling method and purposive sampling. Methods of processing and data
analysis explained the qualitative descriptive and using SWOT analysis.

The results showed (1) How to cultivate Tayu Tea include: soil processing,
nursery, planting, maintenance and plucking.(2) Alternative marketing strategy of
Tayu Tea in Ketap Village of Jebus Sub district of West Bangka Regency are: 1)
S-O Strategy is; Maintain the uniqueness and quality of products, expand the
network of marketing and satisfactory service. 2) W-O Strategy is: Optimization
of coaching on business actors, increased product promotion, Try modern
equipment. 3) Strategy S-T is: Patent product, manufacture gallery / shop Tea
Tayu, Maintaining the price and 4) W-T Strategy is: Creating instant product,
expanding marketing network with utilization of promotion media maximally

Keywords: Strategy, Marketing, Tayu Tea, SWOT.
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