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ABSTRACT 

 

ONEDES ADVENT SIPAHUTAR. 30 21 61 10 71. The Influence of Word of 

Mouth and Travel Motivation on the Interest of Visiting Pantai Tikus Emas 

Sungailiat, Bangka Regency. 

The background of this study was the word of mouth and travel motivation 

can influence interest in visiting as a phenomena that occur in society. The 

purpose of this research is to get an overview and know the effect of Word of 

Mouth and Travel Motivation on the interest of Visiting Pantai Tikus Emas 

Sungailiat, Bangka Regency. 

This research uses descriptive quantitative with 100 respondents and the 

sampling method using purposive sampling. The independent variable in this 

study consists of Word of Mouth (X1) and Travel Motivation (X2) while the 

dependent variable is Visiting Interest (Y). Testing instruments using validity and 

reliability with multiple linear regression analysis methods, t test, F test, and the 

coefficient of determination. 

The result shows that each independent variabels obtained X1 that tcount 

> t table (3,853 > 1,984 and sig 0,000 < 0,05), X2 that tcount > t table (6,005 > 

1,984 and sig 0,000 < 0,05). So it can be concluded that each independent 

variable has a positive and significant effect on the dependent variable. While the 

result of the test Fcount (70,137) > Ftabel (3,09) and a significance value of 0,000 

< 0,05, simultaneously has a positive and significant effect on Visiting Interest. 

The result of the coefficient of determination (R2) show that the Word of Mouth 

and Travel Motivation variabels affect the Visiting Interest variable by 0,583 or 

58,9%. 

 

Keywords: Word of Mouth, Travel Motivation, and Visiting Interest 
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ABSTRAK 

ONEDES ADVENT SIPAHUTAR 302 16 11 071 Pengaruh Word of Mouth 

Dan Travel Motivation Terhadap Minat Berkunjung Ke Pantai Tikus Emas 

Sungailiat Kabupaten Bangka. 

Penelitian ini mempunyai latar belakang berdasarkan fenomena yang 

terjadi pada masyarakat, dan menujukan bahwa word of mouth dan travel 

motivation dapat mempengaruhi minat berkunjung. Tujuan dari penelitian ini 

ialah untuk mendapatkan gambaran, dan mengetahui pengaruh Word of Mouth 

dan Travel Motivation Terhadap Minat Berkunjung Ke Pantai Tikus Emas 

Sungailiat Kabupaten Bangka.  

Penelitian ini menggunakan deskriptif kuantitatif dengan jumlah sampel 

100 responden, dan metode pengambilan sampelnya menggunakan purposive 

sampling. Variabel independen dalam penelitian ini terdiri dari Word of Mouth 

(X1) dan Travel Motivation (X2), sedangkan variabel dependen adalah Minat 

Berkunjung (Y). Pengujian instrument menggunakan validitas dan reliabilitas, 

dengan metode analisis regresi linier berganda, uji T, uji F, serta koefisien 

determinasi. 

Hasil penelitian dari variable independen masing-masing diperoleh X1 

bahwa Thitung > Ttabel (3,853 > 1,984 dan nilai sig. 0,000 < 0,05), X2 bahwa Thitung > 

Ttabel (6,005 > 1,984 dan nilai sig. 0,000 < 0,05). Sehingga dapat disimpulkan 

bahwa masing-masing variable independen berpengaruh positif dan  signifikan 

terhadap variable dependen. Sedangkan hasil uji Fhitung (70,137) > Ftabel (3,09) dan 

nilai signifikansinya sebesar 0,000 < 0,05 secara simultan berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap Minat Berkunjung. Hasil dari nilai koefisien determinasi (R
2
) 

menunjukkan variable Word of Mouth dan Travel Motivation mempengaruhi 

variable Minat Berkunjung sebesar 0,583 atau 58,3%. 

 

Kata Kunci : Word of Mouth, Travel Motivation, dan Minat Berkunjung 
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