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ABSTRACT 

HELENA SANDRA. 3021711047. The Influence of Electronic Word Of Mouth 

and Brand Image on Emina’s Cosmetics Purchase Interest in Bangka Belitung 

University Students. 

 The background of this research was the phenomena that occur in the 

community which shows that electronic word of mouth by beauty vloggers, brand 

image, can influence purchase interest. The purpose of this research is to get an 

overview and the effect of Electronic Word Of Mouth and Brand Image on 

Emina’s Cosmetics Purchase Interest in Bangka Belitung University Students. 

 This study uses quantive descriptive with 97 respondents and uses non-

probabilily sampling with purposive sampling as a sampling method. The 

independent variables in this study consisted of Electronic Word Of Mouth by 

Beauty Vlogger (X1), Brand Imange (X2), while the dependent variable was 

Purchase Interest (Y). Intument testing uses validity and reability with multiple 

linear regression analysis methods, T test, F test, and the coefficient of 

determination. 

 The results of each independent variable obtained X1 that Tcount > Ttable 

(3.691 > 1.985 and sig. 0.000 < 0.05), X2 that Tcount > Ttable (7.125>1.985 and 

sig. 0.000 < 0.05), so it can be concluded that each independent variable has a 

positive and significant effect on the dependent variable. While the results of the 

Fcount test (84.557) > Ftable (3.90) and the significance value is 0.000<0.05 

which means that the Electronic Word Of Mouth variable by Beauty Vlogger 

simultaneously affects the Purchase Interest variable significantly. The results of 

the coefficient of determination (R2) show that the variable Electronic Word Of 

Mouth By Beauty Vlogger and Brand Image simultaneously affect the Purchase 

Interest variable by 0.635 or 63.5%. 

Keywords: Electronic Word Of Mouth By Beauty Vlogger, Brand Image and 

Purchase Intention 
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ABSTRAK 

HELENA ESANDRA. 3021711047. Pengaruh Electronic Word Of Mouth dan 

Citra Merek terhadap Minat Beli Kosmetik Emina pada Mahasiswi Universitas 

Bangka Belitung. 

 Penelitian ini mempunyai latar belakang berdasarkan fenomena yang 

terjadi pada masyarakat, dan menunjukan bahwa electronic word of mouth oleh 

beauty vlogger ,citra merek, dapat mempengaruhi minat beli. Tujuan dari 

penelitian ini ialah untuk mendapatkan gambaran, dan mengetahui Pengaruh 

Electronic Word Of Mouth dan Citra Merek terhadap Minat Beli Kosmetik Emina 

pada Mahasiswi Universitas Bangka Belitung. 

 Penelitian ini menggunakan deskriptif kuantitatif dengan jumlah sampel 

97 responden, dan metode pengambilan sampelnya menggunakan non probability 

sampling dengan purposive sampling. Variabel independen dalam penelitian ini 

terdiri dari Electronic Word Of Mouth Oleh Beauty Vlogger(X1), Citra 

Merek(X2),sedangkan variabel dependen adalah Minat Beli(Y). Pengujian 

instrumen menggunakan validitas dan reliabilitas, dengan metode analisis regresi 

linier berganda, uji T, uji F, serta koefisien determinasi. 

 Hasil penelitian dari variabel independen masing-masing diperoleh X1 bahwa 

Thitung > Ttabel (3,691 > 1,985 dan nilai sig. 0,000 < 0,05), X2 bahwa Thitung > Ttabel 

(7,125 > 1,985 dan nilai sig. 0,000 < 0,05), Sehingga dapat disimpulkan bahwa 

masing-masing variabel independen berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

variabel dependen. Sedangkan hasil uji Fhitung (84,557) > Ftabel (3,90) dan nilai 

signifikannsinya adalah 0,000 < 0,05 yang mengandung arti bahwa variabel 

Electronic Word Of Mouth Oleh Beauty Vlogger secara simultan mempengaruhi 

variabel Minat Beli secara signifikan. Hasil dari nilai koefisien determinasi (R2) 

menunjukan variabel Electronic Word Of Mouth Oleh Beauty Vlogger dan Citra 

merek secara simultan mempengaruhi variabel Minat Beli sebesar 0,635 atau 63,5%. 

Kata Kunci: Electronic Word Of Mouth Oleh Beauty Vlogger , Citra merek 

    dan Minat Beli 
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