Lampiran 1 Kuesioner Penelitian

Kuesioner Penelitian

Responden yang terhormat,

Nama saya Novianti octavia, mahasiswi S1 jurusan Manajemen
konsentrasi pemasaran Fakultas Ekonomi Universitas Bangka Belitung. Saat ini
saya sedang melakukan penelitian untuk tugas akhir (skripsi) dengan judul
“Pengaruh Price Discount, Bonus Pack dan Product Display terhadap Impulse

Buying di JJ Mart Pangkalpinang”.

Penelitian ini merupakan salah satu syarat kelulusan di jenjang S1.
Berkaitan dengan hal tersebut, saya mohon kesediaan anda untuk meluangkan
waktu melengkapi kuesioner ini sehingga dapat membantu melengkapi data yang

saya perlukan.

Kuesioner ini ditujukan kepada responden yang melakukan pembelian
minimal 1 kali sejak 2013 di minimarket JJ Mart Jalan M.Saleh Zainuddin
Kelurahan Gabek 1 Pangkalpinang Provinsi Kep. Bangka Belitung. Atas bantuan

dan kerjasamanya, saya ucapkan terima kasih.

Hormat saya,

Novianti Octavia



I. Profil Responden

Berilah tanda check list (\) untuk menjawab sesuai dengan diri anda.

1. Nama e
2. Jenis Kelamin : D Pria D Wanita
3. Usia 15-25 Tahun D 31-40 Tahun

26-30 Tahun [ ] > 40 tahun

4. Pendidikan terakhir

SD [ sLta [t

SLTP  [] D3 [] Lainnya

5. Penghasilan per bulan: Rp1.000000-Rp2.000.000
Rp2.000.000-Rp3.000.000
Rp3.000.000-Rp4.000.000

>Rp4.000.000

OoOoo0 OO OO0

I. Petunjuk Pengisian

Berilah jawaban pada pertanyaan berikut ini sesuai dengan pendapat
saudara, dengan cara memberi tanda (v') pada kolom yang tersedia dengan

keterangan sebagai berikut :

SS : Sangat Setuju TS : Tidak Setuju

S : Setuju STS : Sangat Tidak Setuju

N : Netral



A. PRICE DISCOUNT (POTONGAN HARGA) DI JJ MART

Sejumlah pernyataan di bawah ini berhubungan dengan produk dengan

price discount (potongan harga) di JJ Mart.

Pernyataan

SS

N

TS

STS

Saya lebih suka membeli produk dengan
potongan harga yang berlaku sekali saja

Saya lebih suka membeli produk dengan
potongan harga yang double , meskipun saya
tidak menyukai produk tersebut

Saya suka membeli semua varian produk yang
mempunyai potongan harga

Saya hanya suka membeli produk tertentu yang
mempunyai potongan harga

Saya akan membeli produk berkelipatan yang
mempunyai potongan harga

Saya selalu membeli semua varian produk
dengan jumlah yang banyak

Saya selalu membeli produk tertentu dengan
jumlah yang banyak

Saya akan membeli semua varian produk di
musim tertentu saja

Saya akan membeli produk yang saya sukai di
musim tertentu saja

BONUS PACK (MUATAN EKSTRA) DI JJ MART

Sejumlah pernyataan di bawah ini berhubungan dengan produk dengan

bonus pack (muatan ekstra) di JJ Mart.

Pernyataan

SS

N

TS

STS

Saya lebih sering membeli produk dengan
muatan ekstra

Saya suka membeli produk yang menawarkan
bonus pack karena memiliki muatan ekstra.

Saya merasa senang melakukan pembelian yang
tepat ketika saya membeli sebuah produk yang
menawarkan bonus pack(muatan ekstra).

Saya tertarik untuk mencoba produk yang
menawarkan bonus pack dibandingkan produk
lain.

Saya tertarik bahwa pembelian produk dapat
dilakukan menggunakan kartu kredit untuk
memicu pesanan yang lebih banyak dari
pelanggan.




6 | Adanya promo dapat memicu pesanan yang lebih
banyak dari konsumen

C. PRODUCT DISPLAY (PENATAAN PRODUK) DI JJ MART
Sejumlah pernyataan di bawah ini berhubungan dengan product display
(penataan produk) di JJ Mart.

No | Pernyataan SS |S | N | TS | STS
1 Saya membeli produk karena penyusunannya

yang rapi
2 Saya membeli produk karena ketertarikan

pemajangannya

3 Saya tertarik dengan penataan produk yang
didesain dengan baik

4 Saya membeli produk karena keanekaragaman
jenis produk

5 Saya tertarik untuk membeli produk karena ada
tambahan hiasan di etalase/ rak produk tersebut

6 Saya tertarik untuk membeli produk karena
terdapat penataan nama, sehingga dapat
memudahkan saya dalam pencarian produk

7 | Pemasangan poster dapat menarik perhatian saya
untuk membeli

8 | Penyebaran brosur produk dapat menarik
perhatian saya untuk membeli

9 | Pemajangan diluar toko dapat menarik perhatian
saya untuk membeli

D. IMPULSE BUYING (PEMBELIAN SPONTAN)
Sejumlah pernyataan di bawah ini berhubungan dengan perilaku impulse
buying pelanggan di JJ Mart.

No | Pernyataan SS|S|N | TS | STS

1 Saya membeli produk tanpa pertimbangan harga

2 Saya membeli produk ketika saya tidak
membutuhkannya.

3 Saya tidak akan menekan keinginan saya untuk
membeli produk ketika melihat produk yang
sekiranya menarik.

4 | Saya akan membeli suatu produk, jika produk
tersebut sangat tidak penting untuk saya.

5 Saya akan membeli produk yang saya kagumi saja

6 Saya tidak akan berfikir berulang-ulang sebelum




memutuskan membeli suatu produk.

Saya tetap akan membeli produk yang saya anggap
menarik meskipun tidak membutuhkannya

Saya akan tetap akan membeli produk yang saya
anggap menarik walaupun pada akhirnya saya akan
menyesal.

Saya membeli produk yang pertama kali saya lihat
secara spontan.




Lampiran 2 Tabulasi Data

Variabel Price Discount (X1)

X1.TOT

26
31

27
31

27
31

26
38
28
34
28
36
27
34
27
35
27
35
32
37
29
37
29
35
29
34
31

35
34
35
29
36
30
31

X1.9

X1.8

X1.7

X1.6

X1.5

X1.4

X1.3

X1.2

X1.1

No

10
11
12
13

14
15
16
17
18
19
20
21

22

23

24
25

26
27

28
29
30
31

32

33

34




33
36
31

35
26
34
28
35
29
34
29
37
29
35
29
32
27
33
32
35
29
37
28
32
31

35
29
36
30
36
28
36
30
36
27
38
29
35
28
38
28

35

36
37
38
39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52

53

54
55

56
57
58
59
60
61

62

63

64
65

66

67

68
69
70
71

72

73

74
75




39
30
38
27
37
27
38
26
38
30
38
26
39
29
40
29
37
28
39
28
37
32
39
29
34
28
35
29
33
31

34
29
36
30
32
32
37
29
39
30
34

76
77
78
79
80
81

82

83

84
85

86

87

88
89
90
91

92

93

94
95

96
97
98
99

100
101
102
103
104
105
106
107
108
109
110
111
112
113
114
115
116




28
36
30
35
31

39
30
35
30
37
33
39
30
38
33
37
32
38
31

39
31

39
29
35
33
39
32
37
29
36
30
38
32
36
45

40
39

41

42

37
42

117
118
119
120
121
122
123
124
125
126
127
128
129
130
131
132
133
134
135
136
137
138
139
140
141
142
143
144
145
146
147
148
149
150
151
152
153
154
155
156
157




40

41

41

39
42

41

39
41

41

41

40

41

41

39
41

42

39
40

41

39
41

42

39
42

38
43

40
39

41

39
41

40

39
43

39
40
40

39
42

42

37

158
159
160
161
162
163
164
165
166
167
168
169
170
171
172
173
174
175
176
177
178
179
180
181
182
183
184
185
186
187
188
189
190
191
192
193
194
195
196
197
198




44

41

37
42

39
40

41

38
40

40
40

41

41

40
38

42

39
39
41

40

41

40
42

39
39
40
41

38
41

41

41

37
43

39
40

40
38

42

38
39
41

199
200
201
202
203

204
205

206
207
208
209

210
211
212
213

214
215

216
217
218
219

220
221
222
223

224
225

226
227
228
229

230
231
232
233

234
235

236
237
238
239




40

40
39

41

37
40

42

39
41

40
34

31

31

28
30
29
31

27
32
27
30
26
27
26
33
25
33
28
32
23
27
28
26
29
33
26
28
25
31

26
29

240
241
242
243

244
245

246
247
248
249

250
251
252
253

254
255

256
257
258
259

260
261
262
263

264
265

266
267
268
269

270
271
272
273

274
275

276
277
278
279

280




25
30
25
35
26
34
28
30
27
30
25
29
28
31

29
25
27
31

31

32
31

25
28
29
26
32
30
32
28
24
29
30
30
31

27
30
28
29
30
27
26

281
282
283

284
285

286
287
288
289

290
291
292
293

294
295

296
297
298
299

300
301
302
303

304
305

306
307
308
309

310
311
312
313

314
315

316
317
318
319

320
321




27
26
29

322
323
324

Variabel Price Discount ( X2)

X2.TOT

10
18
10
20
10
20
12
24
13
25
13
22
13
24
12
21

11
21

14
23
13
23
13
18
13
18
14
21

18
20
12

X2.6

X2.5

X2.4

X2.3

X2.2

X2.1

No

10
11
12
13

14
15

16
17
18
19

20
21

22
23
24
25
26
27
28
29
30
31




20
17
21

16
22
15
20
13
19
13
22
13
20
13
22
15
18
14
19
12
19
14
19
16
20
13
18
14
19
14
20
13
21

13
20
14
20
13
22
13
20

32
33
34
35
36
37
38
39
40

41

42

43

44

45

46

47

48

49

50
51

52
53
54
55
56
57
58
59
60
61

62
63
64
65
66
67
68
69
70
71

72




13
22
14
22
13
20
13
21

13
21

15
22
15
20
15
22
13
27
19
27
19
27
19
26
17
29
20
29
20
26
21

27
22
25
19
27
19
28
19
25
17

73
74
75
76
77
78
79
80
81

82

83

84
85

86
87

88

89

90
91

92

93

94
95

96
97

98

99

100
101
102
103

104
105

106
107
108
109
110
111
112
113




27
18
26
21

26
20
21

20
22
24
21

18
16
18
20
22
28
18
19
20
22
22
20
21

21

19
28
21

19
15
19
18
21

18
20
19
28
18
19
17
19

114
115
116
117
118
119
120
121
122
123
124
125
126
127
128
129
130
131
132
133
134
135
136
137
138
139
140
141
142
143
144
145
146
147
148
149
150
151
152
153
154




17
19
20
20
21

26
23
20
19
18
19
19
19
20
20
18
18
18
18
20
26
19
21

20
23
28
18
18
19
20
19
19
18
21

20
28
21

23
20
18
17

155
156
157
158
159
160
161
162
163
164
165
166
167
168
169
170
171
172
173
174
175
176
177
178
179
180
181
182
183
184
185
186
187
188
189
190
191
192
193
194
195




18
18
18
20
28
23
23
23
21

20
19
19
19
19
21

18
19
18
18
20
23
24
23
22
19
18
15
18
18
22
20
22
19
22
21

23
19
21

18
21

18

196
197
198
199
200
201
202
203
204
205
206
207
208
209
210
211
212
213
214
215
216
217
218
219
220
221
222
223
224
225
226
227
228
229
230
231
232
233
234
235
236




24
19
21

18
23
18
21

18
20
16
17
17
21

21

22
18
19
17
21

19
24
20
20
19
19
14
17
18
21

21

20
21

23
20
24
21

24
20
23
17
20

237
238
239
240
241
242
243
244
245
246
247
248
249
250
251
252
253
254
255
256
257
258
259
260
261
262
263
264
265
266
267
268
269
270
271
272
273
274
275
276
277




18
21

18
20
18
19
17
21

19
23
28
22
26
23
27
24
27
25
25
24
27
26
27
26
25
25
26
24
27
24
28
24
28
27
28
25
26
23
28
24
26

278
279
280
281
282
283
284
285
286
287
288
289
290
291
292
293
294
295
296
297
298
299
300
301
302
303
304
305
306
307
308
309
310
311
312
313
314
315
316
317
318




26
27
26
26
26
27

319
320
321
322
323
324

Variabel Product Display (X3)

X3.TOT

19
26
20
32
18
31

20
32
20
31

24
31

23
31

21

30
22
30
23
36
45

40

39
41

42

37
42

40

X3.9

X3.8

X3.7

X3.6

X3.5

X3.4

X3.3

X3.2

X3.1

No

10
11
12
13

14
15
16
17
18
19
20
21

22

23

24
25

26
27
28




41

41

39
42

41

39
41

41

41

40
41

41

39
41

42

39
40
41

39
41

42

39
42

38
43

40
39

41

39
41

40
39

43

39
40

40
39

42

42

37
44

29
30
31

32

33

34
35

36
37

38
39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52

53

54
55

56
57
58
59
60
61

62

63

64
65

66

67

68
69




41

37
42

39
40
41

38
40

40

40
41

41

40

38
42

39
39
41

40
41

40

42

39
39
40

41

38
41

41

41

37
43

39
40
40

38
42

38
29
25
30

70
71

72

73

74
75

76
77
78
79
80
81

82

83

84
85

86

87

88
89
90
91

92

93

94
95

96
97

98
99

100
101
102
103
104
105
106
107
108
109
110




25
33
29
32
24
29
24
29
28
33
29
31

25
30
26
30
27
31

26
31

24
36
29
35
22
30
24
32
22
30
27
35
27
36
24
34
23
34
25
35
22

111
112
113
114
115
116
117
118
119
120
121
122
123
124
125
126
127
128
129
130
131
132
133
134
135
136
137
138
139
140
141
142
143
144
145
146
147
148
149
150
151




32
22
36
25
36
21

32
21

34
24
31

25
35
27
31

21

26
23
31

26
32
25
29
25
30
24
32
26
26
25
29
26
32
29
34
24
33
27
32
25
29

152
153
154
155
156
157
158
159
160
161
162
163
164
165
166
167
168
169
170
171
172
173
174
175
176
177
178
179
180
181
182
183
184
185
186
187
188
189
190
191
192




26
29
21

27
24
33
31

35
30
27
26
29
27
31

26
33
23
25
20
26
25
34
29
34
29
33
22
27
23
28
27
34
27
31

21

30
24
34
27
34
29

193
194
195
196
197
198
199
200
201
202
203

204
205

206
207
208
209

210
211
212
213

214
215

216
217
218
219

220
221
222
223

224
225

226
227
228
229

230
231
232
233




28
24
31

25
29
28
31

24
28
26
33
29
31

21

26
24
30
26
30
25
32
24
33
24
32
25
33
25
33
22
33
23
33
24
32
22
32
25
37
29
34

234
235
236
237
238
239
240
241
242
243

244
245

246
247
248
249

250
251
252
253

254
255

256
257
258
259

260
261
262
263

264
265

266
267
268
269

270
271
272
273

274




25
31

21

26
25
31

29
32
27
32
26
30
30
28
33
22
28
26
34
30
35
29
31

25
26
22
26
28
31

30
33
29
28
27
29
28
31

31

28
31

24

275
276
277
278
279
280
281
282
283

284
285

286
287
288
289

290
291
292
293

294
295

296
297
298
299

300
301
302
303

304
305

306
307
308
309

310
311
312
313

314
315




24
27
32
26
29
26
28
27
28

316
317
318
319
320
321
322
323

324

Variabel Impulse Buying (Y)

Y1.TOT

19
26
20
35
20
35
17
34
16
33
24
36
23
34
21

35
20
33
24
33
35
34
35
37
35
37

Y1.9

Y1.8

Y1.7

Y1.6.

Y1.5

Y1.4

Y1.3

Y1.2

Y1.1

No

10
11
12
13

14
15
16
17
18
19
20
21

22

23

24
25

26




35
38
26
34
22
32
27
34
22
36
30
37
25
31

22
31

24
36
24
37
22
36
25
39
21

35
22
32
26
36
19
35
23
34
22
33
26
37
25
35
24

27

28
29
30
31

32

33

34
35

36
37

38
39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52

53

54
55

56
57
58
59
60
61

62

63

64
65

66

67




32
20
32
20
34
27
36
22
34
18
32
18
32
20
34
20
31

27
36
23
33
21

34
27
35
27
36
26
36
23
34
23
34
23
35
21

35
21

35
24
31

68
69
70
71

72

73

74
75

76
77
78
79
80
81

82

83

84
85

86

87

88
89
90
91

92

93

94
95

96
97

98
99

100
101
102
103
104
105
106
107
108




24
29
23
32
25
33
21

31

21

32
23
37
27
33
20
32
25
32
23
33
24
33
20
35
26
38
19
34
23
31

23
36
26
37
24
33
21

33
20
35
28

109
110
111
112
113
114
115
116
117
118
119
120
121
122
123
124
125
126
127
128
129
130
131
132
133
134
135
136
137
138
139
140
141
142
143
144
145
146
147
148
149




37
26
31

23
33
24
35
27
35
24
33
23
35
25
30
29
34
26
30
24
29
26
32
26
33
29
33
28
33
27
31

25
34
30
35
31

37
25
35
32
32

150
151
152
153
154
155
156
157
158
159
160
161
162
163
164
165
166
167
168
169
170
171
172
173
174
175
176
177
178
179
180
181
182
183
184
185
186
187
188
189
190




30
30
30
33
28
33
25
33
30
35
31

32
32
34
29
33
33
31

30
33
32
30
32
34
30
34
30
33
32
31

31

32
32
31

29
31

32
32
30
31

30

191
192
193
194
195
196
197
198
199
200
201
202
203

204
205

206
207
208
209

210
211
212
213

214
215

216
217
218
219

220
221
222
223

224
225

226
227
228
229

230
231




35
31

31

31

32
31

31

31

33
32
31

30
31

29
32
29
33
28
32
29
33
30
34
29
32
28
31

28
31

28
31

31

33
30
35
25
33
26
31

30
32

232
233
234
235
236
237
238
239
240
241
242
243

244
245

246
247
248
249

250
251
252
253

254
255

256
257
258
259

260
261
262
263

264
265

266
267
268
269

270
271
272




28
33
25
29
28
29
27
30
28
31

27
35
28
31

26
31

32
31

29
31

29
30
34
32
29
28
27
26
29
30
28
33
31

36
30
31

25
30
29
32
26

273
274
275
276
277
278
279
280
281
282
283

284
285

286
287
288
289

290
291
292
293

294
295

296
297
298
299

300
301
302
303

304
305

306
307
308
309

310
311
312
313




32
28
29
27
28
26
30
26
29
29
31

314
315
316
317
318
319
320
321
322
323

324




Lampiran 3 Hasil Karakteristik Responden

Jenis Kelamin

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid Pria 117 36,1 36,1 36,1
Wanita 207 63,9 63,9 100,0
Total 324 100,0 100,0
USIA
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid 15-25 tahun 94 29,0 29,0 29,0
26-30 tahun 139 42,9 42,9 71,9
31-40 tahun 74 22,8 22,8 94,8
>40 tahun 17 5,2 5,2 100,0
Total 324 100,0 100,0
Pendidikan Terakhir
Cumulative
Frequency | Percent [ Valid Percent Percent
Valid SD 15 4,6 4,6 4,6
SLTP 48 14,8 14,8 19,4
SLTA 146 45,1 45,1 64,5
D3 53 16,4 16,4 80,9
S1 30 9,3 9,3 90,1
Lainnya 32 9,9 9,9 100,0
Total 324 100,0 100,0




Penghasilan Per Bulan

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid Rp1.000.000-
51 15,7 15,7 15,7
Rp2.000.000
Rp2.000.000-
176 54,3 54,3 70,1
Rp3.000.000
Rp3.000.000-
83 25,6 25,6 95,7
Rp4.000.000
>Rp4.000.000 14 4,3 4,3 100,0
Total 324 100,0 100,0




A. Variabel Price Discount (X1)

Lampiran 4 Hasil Uji Validitas

Correlations

X1.1 X1.2 X1.3 | X1.4 [ X1.5]| X1.6 | X1.7 | X1.8 | X1.9 | X1.TOT
X1.1 Pearson | .3887| ,5357| ,4417| ,237"| ,207" . .
1 ,614 . . . . .| 1197 ,095 724
Correlation
Sig. (2-
,000| ,000| ,000| ,000{| ,000| ,000| ,033]| ,087 ,000
tailed)
N 324 324 | 324 324| 324| 324| 324 324| 324 324
X1.2 Pearson N 405" | ,5767| ,3927| ,183" .
,614 1 . . . .| ,106] ,100| ,036 ,680
Correlation
Sig. (2-
,000 ,000( ,000| ,000| ,001| ,058| ,074| ,514 ,000
tailed)
N 324 324 | 324 324| 324| 324| 324 324| 324 324
X1.3 Pearson " X 444" [ 535 2197 ,168" .
,388 ,405 1 n .| ,086] -,040 . . ,641
Correlation
Sig. (2-
,000 ,000 ,000| ,000| ,122| ,476( ,000( ,002 ,000
tailed)
N 324 324 | 324 324| 324| 324| 324 324| 324 324
X1.4 Pearson . | 448 ,331° .| .163 N
,535 ,576 1 ,142 .| ,030| ,069 ,661
Correlation
Sig. (2-
,000 ,000 | ,000 ,000| ,010| ,003| ,589| ,213 ,000
tailed)
N 324 324 | 324| 324| 324| 324| 324| 324| 324 324
X1.5 Pearson . | ,5357] ,331" ATT | A7 .
441 ,392 11 ,071| ,006 . . ,639
Correlation
Sig. (2-
,000 ,000| ,000( ,000 ,205( ,909( ,001( ,002 ,000
tailed)
N 324 324 | 324 324| 324| 324| 324 324| 324 324
X1.6 Pearson . . . 496" | ,3717| 441" .
,237 ,(1837| ,086| ,142°| ,071 1 A ,519
Correlation
Sig. (2-
,000 ,001| ,122| ,010| ,205 ,000| ,000| ,000 ,000
tailed)
N 324 324 | 324 324| 324| 324| 324| 324| 324 324




X1.7 Pearson . ,163" ,496" A70°| 427 .
,207 ,106 | -,040 .| ,006 . 1 . . ,432
Correlation
Sig. (2-
,000 ,058 | ,476| ,003| ,909| ,000 ,002 ,000 ,000
tailed)
N 324 324 | 324 324| 324| 324| 324 324| 324 324
X1.8 Pearson . ,219° A77°| 3717 1707 473" .
,(119 ,100 .| ,030 . A A 1 A ,458
Correlation
Sig. (2-
,033 ,074| ,000| ,589| ,001| ,000( ,002 ,000 ,000
tailed)
N 324 324 | 324 324| 324| 324| 324| 324| 324 324
X1.9 Pearson ,168" A717| 4417 4277 | 473 .
,095 ,036 .| ,069 . 1 ,491
Correlation
Sig. (2-
,087 ,514| ,002| ,213]| ,002| ,000( ,000| ,000 ,000
tailed)
N 324 324 | 324 324| 324| 324| 324 324| 324 324
X1.TOT Pearson A .| .6417| ,6617| ,639| ,519"| ,432"| ,458"| ,491"
,724 ,680 . . . . I . . 1
Correlation
Sig. (2-
,000 ,000| ,000| ,000| ,000{( ,000| ,000| ,000| ,000
tailed)
N 324 324 | 324 324| 324| 324| 324 324| 324 324

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).




B. Variabel Bonus Pack (X2)

Correlations

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.TOT
X2 * 1 Pearson ko 2 ok Kk Kk 2
1 ,436 ,169 ,288 ,180 ,228 ,639
Correlation
Sig. (2-tailed) ,000 ,002 ,000 ,001 ,000 ,000
N 324 324 324 324 324 324 324
X2.2 Pearson " . " .
,436 1 ,298 ,385 ,(101 ,096 ,636
Correlation
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,071 ,085 ,000
N 324 324 324 324 324 324 324
X2'3 Pearson Kk ko Kk ko Kk ko
,169 ,298 1 ,310 ,258 ,215 ,616
Correlation
Sig. (2-tailed) ,002 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 324 324 324 324 324 324 324
X2.4 Pearson |5 . " .
,288 ,385 ,310 1 ,070 ,055 ,579
Correlation
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 211 ,327 ,000
N 324 324 324 324 324 324 324
X2.5 Pearson A L " .
,180 ,101 ,258 ,070 1] ,378 ,556
Correlation
Sig. (2-tailed) ,001 ,071 ,000 211 ,000 ,000
N 324 324 324 324 324 324 324
X2.6 Pearson . . . .
,228 ,096 ,215 ,055 378 1 ,569
Correlation
Sig. (2-tailed) ,000 ,085 ,000 ,327 ,000 ,000
N 324 324 324 324 324 324 324
X2.TOT  Pearson = N . . . .
,639 ,636 ,616 ,579 ,556 ,569 1
Correlation
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 324 324 324 324 324 324 324

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).




C. Variabel Product Display (X3)

Correlations

X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 X3.7 X3.8 X3.9 | X3.TOT
X3.1 Pearson
Correlati 1| ,357" 347" ,486™ ,019( ,208™| ,357" 452" 635" ,688™
on
Sig. (2-
,000 ,000 ,000 ,739 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
tailed)
N 324 324 324 324 324 324 324 324 324 324
X3.2 Pearson
Correlati 357" 1 ,568™ 4197 253" 4077 ,2157 305 ,430™ ,704™
on
Sig. (2-
,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
tailed)
N 324 324 324 324 324 324 324 324 324 324
X3.3 Pearson
Correlati , 347" 568" 1 4797 1607 | ,324™| ,258" ,207"| ,386" ,669”
on
Sig. (2-
,000 ,000 ,000 ,004 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
tailed)
N 324 324 324 324 324 324 324 324 324 324
X3.4 Pearson
Correlati 4867 419" 479" 1| ,163™| ,209"| ,317" 3477 5417 ,704™
on
Sig. (2-
,000 ,000 ,000 ,003 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
tailed)
N 324 324 324 324 324 324 324 324 324 324
X3.5 Pearson
Correlati ,019 | ,253" ,160™ 163" 1| ,245™| ,186™ 142" ,088 3917
on
Sig. (2-
, 739 ,000 ,004 ,003 ,000 ,001 ,011 ,115 ,000
tailed)
N 324 324 324 324 324 324 324 324 324 324
X3.6 Pearson
Correlati ,208™| 407" 324" ,209™ | ,245™ 1| ,292" 325" 195" ,569™

on




Sig. (2-

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
tailed)
N 324 324 324 324 324 324 324 324 324 324
X3.7 Pearson
Correlati 3577 215" ,258™ 3177 1867 | ,292™ 1 2577 331" 571"
on
Sig. (2-
,000 ,000 ,000 ,000 ,001 ,000 ,000 ,000 ,000
tailed)
N 324 324 324 324 324 324 324 324 324 324
X3.8 Pearson
Correlati 452" 305" 207" 347" 1427 325" | 257" 1| ,469" 614
on
Sig. (2-
,000 ,000 ,000 ,000 ,011 ,000 ,000 ,000 ,000
tailed)
N 324 324 324 324 324 324 324 324 324 324
X3.9 Pearson
Correlati ,635™| ,430" ,386™ 541" ,088( ,195"| ,331" 469" 1 724"
on
Sig. (2-
,000 ,000 ,000 ,000 ,(115 ,000 ,000 ,000 ,000
tailed)
N 324 324 324 324 324 324 324 324 324 324
X3.TOT Pearson
Correlati ,688™| 704" ,669” , 7047 3917 ,569™| 571" 6147 724" 1
on
Sig. (2-
,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
tailed)
N 324 324 324 324 324 324 324 324 324 324

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).




D. Variabel Impulse Buying (Y)

Correlations

Y1.1 Y12 | Y13 [ Y14 |Y15]| Y16 |Y1.7]| Y1.8 [ Y1.9 | Y1.TOT
Y11 Pearso
?Zorrel 1 ,002 ,096 ,105( ,032 ,050| ,025| ,183"| ,143" ,349”
ation
Sig.
(2- ,973 ,085 ,069| ,564 ,373| ,652 ,001 ,010 ,000
tailed)
N 324 324 324 324| 324 324| 324 324 324 324
Y1.2 Pearso
n ok * ’396‘ ok ’440‘ ok *x *x
P ,002 1| ,189 ,116 .| .266 .| 226 277 ,648
ation
Sig.
(2- ,973 ,001 ,038| ,000 ,000| ,000 ,000 ,000 ,000
tailed)
N 324 324 324 324 | 324 324 | 324 324 324 324
Y1.3 Pearso
n ok ’ 1 67‘ *x ’249‘ *x *x *x
3% ,096( ,189 1 ,001 .| .205 | 181 ,228 ,488
ation
Sig.
(2- ,085 ,001 ,980| ,003 ,000| ,000 ,001 ,000 ,000
tailed)
N 324 324 324 324| 324 324 | 324 324 324 324
Y1.4 Pearso
n * 218 . ) .
Correl ,105| ,116 ,001 11 ,063 ,054 .21 ,113 ,397
ation
Sig.
(2- ,059 ,038 ,980 ,260 ,330( ,000 ,000 ,043 ,000
tailed)
N 324 324 324 324 | 324 324 | 324 324 324 324




Y1.5

Pearso
n
Correl
ation
Sig.

(2-
tailed)
N

,032

,564

324

,396"

,000

324

1677

,003

324

,063

,260

324

324

,150”

,007

324

247"

,000

324

,288"

,000

324

,096

,083

324

,520™

,000

324

Y1.6

Pearso
n
Correl
ation
Sig.

(2-
tailed)
N

,050

373

324

,266"

,000

324

,205™

,000

324

,054

,330

324

,150°

,007

324

324

,189

,001

324

AT

,035

324

272"

,000

324

486"

,000

324

Y1.7

Pearso
n
Correl
ation
Sig.

(2-
tailed)
N

,025

,652

324

440"

,000

324

,249”

,000

324

,218”

,000

324

247"

,000

324

,189”

,001

324

324

,229"

,000

324

,253"

,000

324

,6317

,000

324

Y1.8

Pearso
n
Correl
ation
Sig.

(2-
tailed)
N

,001

324

,226"

,000

324

,1817

,001

324

2117

,000

324

,288"

,000

324

A7

,035

324

229

,000

324

324

,204”

,000

324

,554"

,000

324

Y1.9

Pearso
n
Correl
ation
Sig.

(2-
tailed)

,010

277"

,000

,228"

,000

113

,043

,096

,083

272"

,000

,253"

,000

,204”

,000

,566"

,000




N 324 324 324 324| 324 324 | 324 324 324 324
Y1.TOT Pearso

n *x *x *x *x ’520‘ ok ’631 ’ *x *x

Correl ,349 ,648 ,488 ,397 .| .486 .| .554 ,566 1

ation

Sig.

(2- ,000 ,000 ,000 ,000| ,000 ,000| ,000 ,000 ,000

tailed)

N 324 324 324 324| 324 324 | 324 324 324 324

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).



Lampiran 5 Hasil Uji Reliabilitas

A. Variabel Price Discount ( X1)

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 324 100,0
Excluded? 0 ,0
Total 324 100,0

a. Listwise deletion based on all variables in
the procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of ltems

,765 9

B. Variabel Bonus Pack (X2)

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 324 100,0
Excluded? 0 ,0
Total 324 100,0

a. Listwise deletion based on all variables in
the procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of ltems

,641 6




C. Variabel Product Display (X3)

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 324 100,0
Excluded? 0 ,0
Total 324 100,0

a. Listwise deletion based on all variables in

the procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's

Alpha

N of Items

,807

9

D. Variabel Impulse Buying (Y)

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 324 100,0
Excluded? 0 ,0
Total 324 100,0

a. Listwise deletion based on all variables in

the procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's

Alpha

N of Items

,659

9




Lampiran 6 Hasil Uji Asumsi Klasik

A. Uji Normalitas

Histogram
Dependent VVariable: Y1.TOT

Mean = 2 7T5E-16
40— Stel. Dev. = 0995
M =324
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B. Uji Multikolonieritas

Coefficients?

Collinearity Statistics
Model Tolerance VIF
1 (Constant)
X1.TOT 977 1,024
X2.TOT ,964 1,038
X3.TOT ,975 1,026
C. Uji Heteroskedastisitas
Scatterplot
Dependent Variable: Y1.TOT
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Lampiran 7 Hasil Uji Regresi Berganda, Uji t, Uji F dan Uji R?

A. Uji Regresi Berganda

Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta
1 (Constant) -,874 1,910
X1.TOT ,375 ,037 423
X2.TOT ,485 ,049 416
X3.TOT ,251 ,031 ,343
B. Ujit
Coefficients?®
Model t Sig.
1 (Constant) -,458 ,648
X1.TOT 10,096 ,000
X2.TOT 9,868 ,000
X3.TOT 8,186 ,000
C. UjiF
ANOVA?
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 3303,171 3 1101,057 87,992 ,000P
Residual 4004,196 320 12,513
Total 7307,367 323

D. Koefisien Determinasi (R?)

Model Summary®

Model R

R Square

Adjusted R Square

Std. Error of the

Estimate

1 ,6722

,452

A47

3,637
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