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ABSTRACT

Naziah. 3021411069. The Effect Of Profitabilitas, Sales Growth, Company Size and Tax
on Capital Structure in Consumer Goods Industries Listed in Indonesia Stock Exchange
Period 2015-2017.

Consumer goods industry in one business that has an intense competition because it
relates to the daily needs of the community. The purpose of this study is to know and analyze
the effect of profitability, sales growth, company size and tax on capital structure in
consumer goods industry.

This research is a quantitative research with 126 populations from 42 companies’
financial report in period 2015-2017. Sampling in the research is purposive sampling
method. The sample of this research is 72 financial statements from 24 companies which
meet the sample selection criteria. Method of data analysis is multiple linear regression
analysis, hypothesis test, and coefficient of determination analysis (R2).

Partial test result for profitability variable (X1) has positive and significant effect to
capital structure (Y), obtained from tcount (7,097) > ttable (1,9960) with sig (0,000) < (0,05).
The variable of sales growth (X2) had no signifikan effect on capital structure, obtained from
tacount (0,608) < ttable (1,9960) and sig (0,545) > (0,05). The firm size variable (X3) had no
negative and significant effect on capital structure, obtained from tacount (-0,539) < ttable

(1,9960) and sig (0,592) > (0,05). The tax variable (X4) had no positive and significant effect
on capital structure, obtained from the calcilation of tacount (0,902) < ttable (1,9960) and sig
(0,370) > (0,05). Simultaneously, the result of the test showed that Facount (13,180) > Ftable

(2,51) and sig (0,000) < (0,05), meant that profitability, sales growth, company size and tax
significantly influenced capital structure in consumer goods industry and have influence of
40,7% on capital structure.

Keyword : Profitability, Sales Growth, Company Size, Tax and Capital Structure
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ABSTRAK

Naziah. 3021411069. Pengaruh Profitabilitas, Pertumbuhan Penjualan,
Ukuran Perusahaan dan Pajak Terhadap Struktur Modal Pada Industri
Barang Konsumsi Yang Terdaftar Di Bursa Efek Indonesia Periode 2015-
2017.

Industri barang konsumsi merupakan salah satu bisnis yang memiliki
persaingan ketat karena berhubungan dengan kebutuhan sehari-hari masyarakat.
Tujuan dari peneltian ini adalah untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh
profitabilitas, pertumbuhan penjualan, ukuran perusahaan dan pajak terhadap
struktur modal pada industri barang konsumsi.

Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif dengan jumlah populasi
penelitian sebanyak 126 populasi dari laporan keuangan 42 perusahaan pada
periode 2015-2017. Pengambilan sampel dalam penelitian ini menggunakan
metode sampling purposive. Sampel penelitian ini adalah 72 laporan keuangan
dari 24 perusahaan yang memenuhi kriteria pemilihan sampel. Metode analisis
data menggunakan analisis regresi linear berganda, uji hipotesis, dan analisis
koefisien determinasi (R2).

Hasil pengujian secara parsial untuk variabel profitabilitas (X1) berpengaruh
positif dan signifikan terhadap struktur modal (Y), didapat dari hasil perhitungan
thitung (7,097) > ttabel (1,9960) dengan nilai sig (0,000) < (0,05). Variabel
pertumbuhan penjualan (X2) tidak berpengaruh positif dan tidak signifikan
terhadap struktur modal, didapat dari hasil perhitungan thitung (0,608) < ttabel

(1,9960) dan nilai sig (0,545) > (0,05). Variabel ukuran perusahaan (X3) tidak
berpengaruh negatif dan tidak signifikan terhadap struktur modal, didapat dari
hasil perhitungan thitung (-0,539) < ttabel (1,9960) dan nilai sig (0,592) > (0,05).
Variabel pajak (X4) tidak berpengaruh positif dan signifikan terhadap struktur
modal, didapat dari hasil perhitungan thitung (0,902) < ttabel (1,9960) dan nilai sig
(0,370) > (0,05). Secara simultan hasil pengujian menunjukkan Fhitung (13,180)
> Ftabel (2,51) dan nilai sig (0,000) < (0,05), berarti profitabilitas, pertumbuhan
penjualan, ukuran perusahaan dan pajak berpengaruh signifikan terhadap struktur
modal pada industri barang konsumsi serta memiliki pengaruh sebesar 40,7%
terhadap struktur modal.

Kata Kunci : Profitabilitas, Pertumbuhan Penjualan, Ukuran Perusahaan,
Pajak dan Struktur Modal
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