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ABSTRACT 

 

Kristian Septiano. 302 13 11 050. The Influence Of Lifestyle, Taste, and 

Service Quality To Purchase Intention At Koffie Racer, Parittiga, Bangka 

Barat. 

 

The background of this research is based on the phenomenom shows that 

life style, taste, service quality have influenced the purchase itention. This study 

aims to examine and find out about life style, taste and service quality to perchase 

intention at Koffie Racer Parittiga, West Bangka. 

This is descriptive qualitative research with the population as much as 625 

respondents. The research consist of 244 respondents and sample technique 

which was done by accidental sampling technique. The research variable is 

purchase intention by means of life style, taste, and service quality. The data 

analysis method is using multiple regression analysis, T test, F test and 

determination coefficient analysis (R2).  

The test result has shown that life style variable (X1) partially has 

influence positive and significant to purchase intention (Y), can be found from the 

calculation result tcount (2,171) > ttable (1,9697) and significance as much as 0,031 

< significance level 0,05. The test result of taste variable (X2) partially has 

influence positive and significant to purchase intention (Y), can be found from the 

calculation result tcount (8,701) > ttable (1,9697) and significance as much as 0,000 

< significance level 0,05. The test result of service quality variable (X3) partially 

has influence positive and significant to purchase intention (Y), can be found from 

the calculation result tcount (13,151) > ttable (1,9697) and significance as much as 

0,000 < significance level 0,05. The rsesult simultaniously has shown that life 

style (X1), taste (X2), and service quality (X3) have influenced to purchase 

intention (Y) significantly, the test result can be found fcount (253,171) > ftable (2,64) 

and significance valeu 0,000 < significance level 0,05. It shows that 

simultaniously life style, taste and service quality have influenced positive and 

significant to purchase intention. The determination coefficient analysis result 

(R2) shows that life style, taste, and service quality have influenced purchase 

intention variable as much as 75,7% and remains 24,3% has been influenced by 

other variable out of the research. 

 

Keywords : life style, taste, sevice quality and purchase intention 
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ABSTRAK 

Kristian Septiano. 302 13 11 050. Pengaruh Gaya Hidup, Cita Rasa Dan 

Kualitas Pelayanan Terhadap Minat Beli Pada Koffie Racer Parittiga Bangka 

Barat. 

Dalam penelitian ini dilatar belakangi berdasarkan fenomena yang ada 

menunjukkan bahwa gaya hidup, cita rasa dan kualitas pelayanan mempengaruhi 

minat beli. Tujuan dari peneltian ini adalah untuk mengetahui dan mengkaji 

tentang gaya hidup, cita rasa dan kualitas pelayanan terhadap minat beli pada 

Koffie Racer Parittiga Bangka Barat.  

Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif deskriptif dengan jumlah 

populasi penelitian sebanyak 625 orang. Sampel penelitian terdiri dari 244 orang 

dan pengambilan sampel dilakukan dengan teknik accidental sampling. Variabel 

penelitian adalah minat beli yang diukur dengan gaya hidup, cita rasa dan kualitas 

pelayanan. Metode analisis data menggunakan analisis regresi linear berganda, uji 

T, uji F dan Analisis Koefisien Determinasi (R²).  

Hasil pengujian secara parsial variabel gaya hidup (X1) berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap minat beli, didapat dari hasil perhitungan thitung 

(2,171) < ttabel (1,9697) dan dengan signifikansi sebesar 0,031 < taraf signifikansi 

0,05. Hasil pengujian secara parsial variabel cita rasa (X2) berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap minat beli (Y), didapat dari hasil perhitungan thitung (8,701) 

> ttabel (1,9697) dan dengan signifikansi sebesar 0,000 <  taraf signifikansi sebesar 

0,05. Hasil pengujian secara parsial variabel kualitas pelayanan (X3) berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap minat beli (Y), didapat dari hasil perhitungan thitung 

(13,151) > ttabel (1,9697) dan dengan signifikansi sebesar 0,000 < taraf signifikansi 

sebesar 0,05. Hasil pengujian secara bersama-sama (simultan) menunjukkan 

bahwa gaya hidup (X1), cita rasa (X2) dan kualitas pelayanan (X3) berpengaruh 

secara signifikan terhadap minat beli (Y), Hasil perhitungan didapat fhitung  

(253,171) > ftabel (2,64) dan nilai signifikansinya 0,000 < taraf signifikansi 0,05. 

Hal ini menunjukkan bahwa secara bersama-sama atau simultan gaya hidup, cita 

rasa dan kualitas pelayanan berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat 

beli. Hasil analisis koefisien determinasi (R²) menunjukkan bahwa gaya hidup, 

cita rasa dan kualitas pelayanan mempengaruhi variabel minat beli sebesar 75,7% 

dan sisanya 24,3% dipengaruhi variabel lain diluar penelitian.  

 

Kata kunci  :  gaya hidup, cita rasa, kualitas pelayanan, dan minat beli 
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