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ABSTRACT  

 

Fernanda Meitiara. 302 14 11 034. The Influence of Brand Image and 

Advertising on Purchase Decision (A Case Study on Female Students 

Management Department Academic Years 2014-2016) 

This study research was based on the phenomenon showing that brand 

image and advertisement could influence of brand image and advertisement to 

purchase decision. 

The methods of this research were descriptive and quantitative research 

with 127 respondents. The technique of collecting samples was the incidental 

sampling method. The method of data analysis was multiple linear regresion 

analysis. 

The result of research showed that partially, brand image (X1) had 

positive effect on purchasing decision (Y) by obtaining t value 2,093 > t table 

1,979 and significance value 0,038 < 0,05 from 5% significance level. Advertising 

(X2) partially had positive effect purchasing decision (Y) with t arithmetic 6,560 

> t table 1,979 and significance value 0,000 < 0,05 from 5% significance level. 

Simultaneously, the result showed that the result of F count 26,271 > F table 3,07 

with significance 0,000 < 0,05 then H0 was rejected and Ha was accepted. The 

result of coefficient of determination (R2) showed that the brand image and 

advertisement variables influenced the purchasing decision by 28,6% and the rest 

71,4% was influenced by other variable outside of research such as brand 

awareness, brand association, brand loyalty, brand trust, celebrity endorser. 

Keywords : Brand Image, Advertisement, Purchase Decision. 
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ABSTRAK 

Fernanda Meitiara. 302 14 11 034. Pengaruh Citra Merek dan Iklan terhadap 

Keputusan Pembelian(Studi Kasus pada Mahasiswi Jurusan Manajemen Angkatan 

2014-2016) 

 Penelitian ini dilatar belakangi dengan fenomena yang menunjukkan bahwa citra 

merek dan iklan dapat mempengaruhi keputusan pembelian. Tujuan dari penelitian ini adalah 

untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh citra merek dan iklan terhadap keputusan 

pembelian.  

Metode penelitian ini merupakan penelitian deskriptif dan kuantitatif dengan jumlah 

sampel sebanyak 127 responden. Teknik pengumpulan sampel menggunakan metode 

sampling insidental. Metode analisis data menggunakan analisis regresi linear berganda. 

 Hasil penelitian menunjukan bahwa secara parsial variabel citra merek (X1) 

berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian (Y) dengan memperoleh nilai t hitung 

2,093 > t tabel 1,979 dan nilai signifikansi 0,038 < 0,05 dari tingkat signifikansi 5%. Iklan 

(X2) secara parsial berpengaruh positif  terhadap keputusan pembelian (Y) dengan t hitung 

6,560 > t tabel 1,979 dan nilai signifikansi 0,000 < 0,05 dari tingkat signifikansi 5%. Secara 

bersama-sama atau simultan menunjukkan bahwa hasil F hitung 26,271 > F tabel 3,07 dengan 

signifikansi 0,000 < 0,05 maka H0 ditolak dan Ha diterima. Hasil koefisien determinasi (R2) 

menunjukkan bahwa variabel citra merek dan iklan mempengaruhi keputusan pembelian 

sebesar 28,6% dan sisanya 71,4% dipenaruhi variabel lain diluar penelitian, seperti brand 

awareness, brand association, brand loyalty, brand trust , intensitas penayangan iklan dan 

celebrity endorser.  

Kata Kunci: Citra Merek, Iklan, Keputusan Pembelian 
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